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MENE & PORTELLA

Fundada ha 17 anos, em Manaus, a Mene
& Portella Publicidade consolidou-se como
a maior agéncia da regido Norte e vem
expandindo sua atuacdo em diferentes
partes do Brasil.

O investimento continuo e planejado em
talentos, estrutura fisica e oportunidades
de mercado tornou possivel a Mene &
Portella ostentar o titulo de primeira agéncia
da regiao a conguistar uma conta publica
federal (Ministério do Desenvolvimento
Social) e estar presente nos estados de
Roraima, Amapa, Goias, Sdo Paulo, Ceara
e no Distrito Federal.

Entendendo seu papel cada vez mais
relevante no segmento, a Mene & Portella
reitera o compromisso com a formagéio
de profissionais qualificados nas areas de
atuagéo da empresa. O cumprimento da
Lei Federal n° 10.027/2000 e o sistema
de Job Rotation asseguram tanto os
direitos trabalhistas, quanto o acesso a
oportunidades de desenvolvimento.

O ambiente da empresa combina a
presenca de novos talentos e a experiéncia
de profissionais premiados e de grande
trajetoria com renomados clientes publicos
e privados. Essa é uma constante nos
diferentes departamentos — Atendimento,
Midia, Produgéo, Planejamento e Criagé&o.

Toda a solugéo de comunicacio integrada
oferecida pela Mene & Portella busca
garantirasmelhoresrespostasasdemandas
dos clientes, construindo boa imagem,
confianga nas relagdes e entregando
resultados excepcionais. Essa premissa
estd colocada a disposicdo da Companhia
de Desenvolvimento Habitacional e Urbano
do Estado de Séo Paulo - CDHU. Para
reforcar nosso compromisso, todos os
profissionais da M&P estardo a disposicéo
para fortalecer o time que apresentaremos
a seguir, assegurando uma abordagem
completa e dedicada.

Roraima
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INFORMAGCAO DE MARKETING
E COMUNICAGCAO, PESQUISAS
DE AUDIENCIA E DA AUDITORIA
DE CIRCULAGAO E CONTROLE
DE MIDIA A DISPOSICAQ DO
CONTRATO.

Durante toda a vigéncia do contrato,

a Mene & Portella Publicidade se
compromete a colocar regularmente

a disposi¢cdo da Companhia de
Desenvolvimento Habitacional e Urbano
do Estado de Sdo Paulo - CDHU todos os
recursos de informacgdes de marketing e
comunicacgéo, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagdo e controle de
midia adquiridos, sem &nus adicionais, a

seguir:
GRUPO DE MIDIA
SAO PAULO
MiDIA DADOS

Publicacdo com o panorama da midia
local, regional, nacional e internacional.
A mais completa publicacéo de midia

da industria brasileira, com dados sobre
midia exterior com a pesquisa Mapa
OOH - uma analise do mobiliario urbanc
frente a todos os meios de comunicagéo;
informacdes sobre o meio digital,
incluindo mobile e APPs. Alem dos dados
mais relevantes de todos 0s canais de
comunicacao do pais: TV aberta, TV por
assinatura, internet, cinema, jornal, revista,
radio e suas plataformas digitais, OOH,
informacées de midia da América Latina e
internacional fornecidas pela Zenith.

SIPL 1T

SPOT PROMO

Empresa especialista em investimento
publicitario e fiscaliza¢do das seguintes
midias: TV aberta, TV por assinatura e TV
segmentada; possui captacao de imagem
em 134 mercados, além de gravar 369
emissoras de televiséo.

A Spot monitora, durante 24 horas por
dia, as exibicbes publicitarias, verificando

durac&o, horario, marca, item, programa,
emissora, formatos, assim como
ocorréncias das emissoras, munindo o0s
departamentos de checking das agéncias
de publicidade com informacgdes que
mostram o cumprimento ou ndo da midia
planejada.

<> Nielsen

NIELSEN

Com a ampla variedade de canais e
plataformas disponiveis, & fundamental
saber escolher o melhor lugar para
transmitir a sua mensagem e alcancar o
sucesso na campanha de comunicacéo.
E preciso alinhar seus objetivos de
marketing com a sele¢do apropriada

de midias, de modo a atingir e
influenciar efetivamente o publico-alvo.
A Commespoint Influence ajuda marcas e
agéncias a identificar a combinagéo ideal
de canais de comunicacéo para seus
produtos, analisando como diferentes
tipos de midia trabalham juntos para
entregar a mensagem de forma eficaz.
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KANTAR IBOPE MEDIA

KANTAR IBOPE MEDIA

E lider no mercado de pesquisa de midia

na America Latina e também é lider global

em inteligéncia, fornecendo informacgdes
para a tomada de decisdes sobre todos

os aspectos da medigdo, monitoramento e

planejamento de midia.

A medigao de audiéncia de televisao

permite um entendimento completo de

como e quando as pessoas acessam
conteudo e a melhor forma de alcanca-las:

* Analise demografica: performance de
audiéncia em pracas com medigéo
eletrénica (people meter) ou sob
demanda (caderno).

+ Analise comportamental: entendimento
profundo sobre o perfil comportamental
das audiéncias de televisdo.

* Planejamento de campanhas: otimizagéo
e simulac&o de campanhas para melhor
uso dos dados disponiveis.

» Oferece analises detalhadas e profundas
do meio TV, permitindo o pleno
entendimento do comportamento de
audiéncia.

KANTAR ANALYTICS
Onde a experiéncia humana, a analise
e a tecnologia convergem para prever o
comportamento do consumidor e otimizar o
crescimento.
* Instar Analytics mais profundos sobre
o desempenho das marcas no digital.
» Capacidade de entender a sua
presenca no ambiente competitivo.
» Analise em detalhes de campanhas
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da concorréncia.
* Melhora a estratégia
e tatica da publicidade digital.

EASYMEDIA4
Ferramenta estratégica que disponibiliza

dados detalhados da audiéncia das
emissoras on-line e off-line. A solugéo
entrega, mensalmente, um banco de
dados consolidados dos Gltimos trés

meses, frazendo informagdes como
afinidade, share de frequéncia, share total,
participag&o das emissoras no segmento,
alcance, cobertura diaria, tempo médio,
entre outros.

TG.net

Ferramenta estratégica que aborda habitos,
opinides, consumo de midia, produtos e
servicos, estilo de vida e caracteristicas
demograficas relacionadas a internet.

TARGET GROUP INDEX (TGIndex)
Ferramenta de Consumer Intelligence

do Kantar Ibope Media, que fornece um
perfil completo do consumo de midia
(midia impressa, TV, radio e on-line), do
uso de produtos e marcas, das atitudes,
habitos e comportamentos do consumidor.

A plataforma analisa ndo apenas o que

cada consumidor faz, mas como essas
atividades e hobbies estdo conectados.
Fornece dados relevantes e robustos

sobre o consumidor de diversos

mercados, o que possibilita uma
compreensao real para tracar o perfil
do publico e planejar o conteldo e a
compra de midia.
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Instituto
Verificador de
Comunicacao

IVC - INSTITUTO VERIFICADOR DE
COMUNICAGCAO

O Instituto Verificador de Comunicacéo
é referéncia na auditoria de métricas

de comunicagao no que diz respeito

a circulagao, distribuicdo e métricas
digitais. Agéncias de publicidade e
anunciantes recorrem ao banco de dados
do IVC para realizar planejamentos de
midia e verificar audiéncias. Por meio
dessa ferramenta, a Mene & Portella
tera acesso a informacgdes sobre jornais,
revistas, midias digitais, eventos e out of
home.

AUDITORIA DE CIRCULAGAO
E CONTROLE DE MIDIA
Auditoria de circulagéo e controle
de midia fornecida pelos veiculos.

TABELAS DOS CUSTOS DE
VEICULAGAO

Tabela de veiculos de comunicacio e
formatacao de publicactes e veiculacbes
e midia kit.

ANUARIO DE PROPAGANDA E MiDIA
Publicagéo com o cadastro dos veiculos
de comunicagao nacional, representantes
dos veiculos internacionais e servigos

de midia.

S3a Paulo
Brasilia

ABC
Relatério de circulagéo dos principais
jornais internacionais.

Jove

TABELA DE PRECOS DE MIDIA

A JOVE, fider em inteligéncia em

midia desde 1990, oferece servigos
especializados para agéncias de
publicidade, anunciantes, veiculos, entre
outros, consolidando sua posigéo ao
longo de trés décadas. O foco esta no
processamento de tabelas de precos

em diversas midias (Televis&o, Jornal,
Radio, Revista, Internet e Cinema)

e no desenvolvimento de estudos
especializados, como Atlas de Coberiura,
Analise de Concorréncia, Inflagao e
Evolugéo de Midia.
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