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1. Filme de 30" Youtube

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Dr. Consulta

Titulo: Transtornos Mentais

Data de produgéo: Marco 2023
Periodo de veiculacao: Margo 2023
Veiculo/espago: Youtube

Problema/Solugéo

Com o intuito de realgar as especialidades oferecidas pelo Dr. Consulta e alcancar
uma audiéncia mais ampla, foi elaborada uma estratégia inovadora: uma série de 15
filmes exclusivos para o YouTube, cada um dedicado a uma especialidade médica
especifica disponibilizada pela clinica.

Cada filme foi meticulosamente planejado para capturar a atengéo dos espectadores
nos primeiros trés segundos, apresentando uma pergunta curiosa relacionada ao
cotidiano das pessoas. Em seguida, essa pergunta era habilmente conectada a
especialidade médica em destaque, criando assim uma associacdo imediata e
relevante para o publico.

Essa abordagem envolvente e pertinente ndo sé atraiu a atengdo do puablico-alvo,
mas também resultou em um notavel aumento de 20% na entrada espontanea de
pacientes nas clinicas do Dr. Consulta. Esse sucesso ressalta o poder da
criatividade e da estratégia na promocdo de servigos de saldde e no envolvimento
eficaz com o publico.
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2. Post Feed Liffe

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Liffe

Titulo: Brilhe mais que o Sol

Data de produgéo: Dezembro 2023

Dimens&o original: Post feed (1080px x 1080px)
Periodo de veiculagdo: Dezembro 2023
Veiculo/espago: Instagram - post impulsionado

Problema/Solugao

Para expandir o alcance da marca Liffe e fortalecer a conexéo entre a renomada
embaixadora da marca, Juliana Paes, e o piblico-alvo, elaborou-se uma estratégia
voltada para aumentar a conscientizacdo. A abordagem adotada envolveu a criagéo
de um post nas redes sociais, destacando um dos produtos de destaque da linha, o
Brillhese. Esse post foi estrategicamente impulsionado ao longo de um més, com o
intuito de alcangar uma audiéncia mais ampla e envolvida.

Os resultados obtidos foram notaveis: a presenga marcante de Juliana Paes como
representante da marca foi reforcada, gerando uma série de comentarios e
interagbes significativas entre seu perfil e o da marca. Além disso, registrou-se um
aumento expressivo no frafego do site, evidenciando um crescente interesse e
reconhecimento por parte dos consumidores em relagéo a influéncia da atriz e ao
produto em questao.

Essa estratégia eficaz destaca a importancia fundamental das redes sociais como
uma ferramenta essencial para fortalecer os lagos entre a marca, seus
embaixadores e o puUblico-alvo, promovendo uma interagdo mais proxima e
significativa com os consumidores.
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3. Post Feed The Town

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: The Town Express

Titulo: Institucional

Data de produgéo: Agosto 2023

Dimenséao original: Post feed (1080px x 1080px)
Periodo de veiculagao: Agosto 2023
Veiculo/espaco: Instagram - story patrocinado

Problema/Solugao

Diante da necessidade de estabelecer um reconhecimento total da marca The Town
Express em um curto periodo de tempo, enfrentamos o desafio inicial de introduzir
uma marca completamente nova no mercado. O The Town Express era
umanovidade, sem qualquer histérico prévio ou familiaridade por parte do publico-
alvo. Nesse contexto, era essencial ndo apenas criar consciéncia sobre a existéncia
do The Town Express, mas também incentivar seu uso como a principal opgao de
transporte para o Festival The Town.

Para superar esse desafio, adotamos uma estratégia meticulosamente planejada.
Criamos uma peca publicitaria que ndo sé destacava a conveniéncia e os beneficios
do The Town Express, como rapidez, eficiéncia e confiabilidade, mas também
capturava a esséncia e a atmosfera Unica do Festival The Town. O design da pega
foi cuidadosamente elaborado para incorporar elementos visuais que evocassem a
identidade do festival, a0 mesmo tempo em que destacavam a singularidade e a
proposta de valor exclusiva do The Town Express.

Ao enfatizar os principais beneficios do servigo e apresentar uma narrativa
envolvente que relacionava o The Town Express ao Festival The Town, conseguimos
criar uma conex&o emocional com o publico-alvo. A pega publicitaria foi amplamente
veiculada em diversas plataformas, incluindo redes sociais, onde foi impulsionada
para alcangar um publico mais amplo e engajado. Os resultados foram excepcionais:
a peca publicitaria gerou uma grande quantidade de cliques, direcionando o trafego
para o perfil do Instagram da marca, e contribuiu significativamente para o aumento
do trafego no site. Este ultimo, vale ressaltar, partiu do zero, indicando uma resposta
positiva e uma crescente conscientizagao em relagéo ao The Town Express.

Além disso, o impulsionamento da pega nas redes sociais proporcionou um
reconhecimento e uma consolidagdo da marca, consolidando sua presenca no
mercado e fortalecendo sua posi¢cdo como a principal escolha de transporte para o
Festival The Town. Assim, a estratégia adotada ndo apenas alcangou os objetivos
estabelecidos, mas também estabeleceu uma base sdlida para o crescimento
continuo e o sucesso futuro do The Town Express.
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4. Post Feed Lolla Express

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Lolla Express

Titulo: Vamos para o Lolla?

Data de producéo: Fevereiro 2024

Dimenséo original: Post feed (1080px x 1080px)
Periodo de veiculagéo: Margo 2024
Veiculo/espaco: Instagram - post impulsionado

Problema/Solugao

Diante do desafio semelhante enfrentado pelo The Town Express, nos deparamos
com um servico desconhecido, uma novidade que carecia de visibilidade e
reconhecimento por parte do publico. A solugdo encontrada para esse dilema foi
adotar uma abordagem estratégica centrada no convite, convidando as pessoas a
conhecerem o Lolla Express. Essa estratégia foi executada por meio da veiculacéo
de midia direcionada, levando os potenciais clientes para a pagina inicial do Lolla
Express.

Para potencializar a eficacia dessa estratégia, impulsionamos ainda mais o alcance
desse convite por meio de um post impulsionado, direcionado especificamente para
dois publicos-chave. Primeiramente, miramos em pessoas que ja haviam
experimentado o The Town Express, aproveitando essa base de usuarios engajados
e interessados em servicos de transporte para eventos. Além disso, direcionamos
nossos esforgos para atrair novos publicos, especialmente aqueles interessados em
festivais, viagens para festas e aficionados por miusica, oferecendo-lhes a
oportunidade de explorar o Lolla Express.

Os resultados dessa estratégia foram excepcionais: registramos um aito nimero de
cliques no post, indicando um forte interesse por parte do publico em conhecer e
compreender melhor o Lolla Express, seus servicos e beneficios. Aléem disso,
observamos um aumento significativo no trafego do site do Lolla Express,
evidenciando a eficacia da estratégia em atrair e envolver potenciais clientes.
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5. Jornal 1/2 pagina

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Banco Sofisa

Titulo: Bi-Campeéao

Data de produgéo: Novembro 2022

Dimensé&o original: 1/2 pagina jornal (28.7cm x 26cm)
Periodo de veiculagdo: Novembro 2022
Veiculo/espaco: Jornal Estado de S&o Paulo

Problema/Solugédo

O Banco Sofisa, reconhecido como bicampedc do prémio de melhor banco de
middle market do pais, enfrentava um desafic significativo em sua estratégia de
comunicagéo: como destacar-se visualmente em seus andncios, direcionados a um
publico corporativo diversificado.

Nesse contexto, surgiu a necessidade de encontrar um elemento visual que néo
apenas transmitisse sucesso e competéncia, mas também reforgasse a identidade
da marca. Apds uma cuidadosa analise e deliberacdo, a solugdo encontrada foi a
utilizagdo do proprio logo do banco, representado pelo icdnico alvo, acompanhado
por uma flecha dentro de outra flecha, simbolizando o bicampeonato conquistado
pela instituigéo.

Essa abordagem visualmente impactante ndo apenas atraiu a atengéo do publico-
alvo, mas também aumentou significativamente o reconhecimento da marca. A
presenga marcante do logo em meio aos anlncios corporativos gerou maior
visibilidade e awareness dentro das publicagbes voltadas para empresas,
destacando o Banco Sofisa como um lider incontestavel no segmento de middle
market.

O resultado foi um antncio que se destacou entre os demais, consolidando ainda
mais a posi¢cdo do Banco Sofisa e fortalecendo sua reputagdo no mercado como
uma instituigdo financeira de exceléncia e confianca.
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6. Jornal 1/2 pagina

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Banco Sofisa

Titulo: Tri-Campeéo

Data de produgédo: Novembro 2023

Dimens&o original: 1/2 pagina jornal (29.7cm x 26cm)
Periodo de veiculagédo: Novembro 2023
Veiculo/espaco: Jornal Estado de S&o Paulo

Problema/Solugao

O Banco Sofisa, recentemente eleito o melhor banco do Brasil pela renomada
revista Forbes e, pela terceira vez consecutiva, o melhor banco de middle market do
pais, enfrentava o desafio de comunicar suas conquistas e exceléncia ao longo dos
ultimos trés anos. Era crucial destacar como o banco tem trabalhado arduamente
para se destacar e demonstrar sua capacidade de oferecer o melhor para seus
clientes e suas empresas.

Para enfrentar esse desafio, a estratégia adotada abragou a ideia de destacar
visualmente mais uma conquista do banco. Utilizando o icénico alvo do Banco Sofisa
como um escudo, a campanha transmitiu a mensagem de que a instituicdo esta
totalmente comprometida e alinhada com suas conquistas, seguindo a tradi¢éo das
equipes esportivas ao mostrarem suas vitorias.

A pecga publicitaria foi veiculada em um dos principais jomais do Brasil, alcangando
com sucesso o publico-alvo. Ela ndo s6 destacou a evolugio da empresa para o
consumidor final, mas também ressaltou sua importancia e relevancia no mercado
financeiro. Essa abordagem eficaz ndo apenas reforcou a imagem de exceléncia do
Banco Sofisa, mas também solidificou sua posicdo como um dos lideres do setor
bancéario nacional.
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7. Pagina dupla revista

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Da Terrinha Alimentos

Titulo: Para sua mesa

Data de produgio: Setembro 2019

Dimensé&o original: Pagina dupla revista (40.4cm x 26.6cm)
Periodo de veiculagdo: Setembro 2019

Veiculo/espago: Revista Veja

Problema/Solugéo

A Da Terrinha Alimentos estava decidida a transmitir ac publico uma mensagem
clara: sua linha de produtos oferece muito mais do que apenas tapioca, seu carro-
chefe. Consciente da necessidade de destacar a diversidade de itens disponiveis
para atender as necessidades de toda a familia, a marca langou uma ampla
campanha publicitaria em diversos veiculos impressos de destague.

A estratégia por trds dessa campanha foi simples, porém impactante: destacar a
gama completa de produios Da Terrinha, com a tapioca em posigdo de destague.
Essa abordagem foi escolhida para transmitir a mensagem de que a marca oferece
uma variedade de opgbes para enriqguecer a mesa de seus consumidores, seja no
café da manha, almogo, lanche ou jantar.

A campanha publicitaria foi desenvolvida de forma a apresentar de maneira clara e
persuasiva os principais produtos da linha Da Terrinha. Com imagens vividas e
mensagens cativantes, a marca conseguiu comunicar eficazmente a amplitude e a
gualidade de sua oferta.

O resultado foi uma campanha bem-sucedida que atingiu seu objetivo principal:
comunicar ao publico a variedade e a qualidade dos produtos Da Terrinha Alimentos.
Ao destacar sua diversidade de produtos, a marca reforgou sua posig&o como uma
escolha confiavel para enriquecer as refeigbes familiares e conquistar o paladar de
todos.
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8. Revista Reach Capital

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing l
Cliente: Reach Capital |
Titulo: Keep Climbing

Data de producéo: Outubro 2019 /
Dimens&o original; 1 pagina revista (21cm x 29,7cm) 7
Periodo de veiculagéo: Outubro 2019

Veiculo/espaco: Encarte Especial Valor Econémico

Problema/Solugéo

No contexto de uma publicagdo especializada em investimentos e fundos do
renomado jornal Valor Econdmico, surgiu a necessidade de criar um andncio para
destacar a Reach Capital, classificada como um dos dez melhores fundos de
investimentos do pais. Diante desse desafio, a estratégia adotada foi aproveitar de
forma inteligente o prépric nome do fundo, enfatizando a ideia de alcancgar o topo por
meio de uma jornada continua de crescimento e sucesso.

O anuncio foi meticulosamente elaborado para capturar a atengédo do publico-alvo,
apresentando um QR Code que permitia aos leitores acessarem diretamente o site
do fundo. Essa abordagem ndo apenas estimulava uma interagéo imediata, mas
também facilitava a busca por informagbes adicionais, tornando o processo mais
intuitivo e eficiente para os potenciais investidores.

Os resultados alcangados foram excepcionais: o anlincio obteve um acesso recorde,
demonstrando o forte interesse gerado pelo piblico investidor. Além disso, ele se
destacou como o de maior impacto na publicacdo, impulsionando significativamente
o trafego para a Main Page da Reach Capital e consolidando sua posi¢do como uma
das principais opgbes de investimento do mercado. Essa estratégia eficaz nado
apenas promoveu a visibilidade da Reach Capital, mas também reforgou sua
reputag&o como uma escolha confidvel e atraente para investidores em busca de
oportunidades de crescimento financeiro.
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9. Revista Nova Futura

Ficha Tecnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Nova Futura Investimentos

Titulo: Lampada

Data de produgéao: Outubro 2019

Dimensé&o original: 1 pagina revista (29.7cm x 26cm)
Periodo de veiculagao: Outubro 2019
Veiculo/espaco: Revista de bordo Azul Linhas Aéreas

Problema/Solugéo

Em um momento em que a Bolsa atingia niveis histéricos, a Nova Futura tomou a
iniciativa de langar uma campanha para comunicar que qualquer pessoa poderia
investir, ndo apenas em bancos tradicionais. A estratégia adotada consistiu na
criagdo de anuncios altamente acessiveis e visualmente impactantes,
cuidadosamente projetados para atrair a atengéo do pablico em geral.

Esses anuncios foram concebidos de forma a néo se concentrarem diretamente em
discutir sobre investimentos, mas sim em transmitir a mensagem crucial de que
construir patrimdnio era uma possibilidade acessivel a todos. Para maximizar a
exposicdo da campanha, uma sequéncia de anuncios foi veiculada em todas as
companhias aéreas e revistas das companhias aéreas nacionais, garantindo um
alcance significativo a um amplo espectro de pablico.

Os resultados obtidos foram verdadeiramente extraordinarios: uma média de 10 mil
novas contas abertas por més, um indicativo claro do sucesso da campanha em
atingir seus objetivos de captacéo de clientes e, ao mesmo tempo, promover a
democratizagdo do investimento. Essa campanha ndo apenas ampliou o acesso ao
mundo dos investimentos, mas também demonstrou o poder da comunicagao eficaz
na promogéo da inclusdo financeira e na construgdo de um futuro financeiramente
saudavel para todos.
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10. Outdoor

Ficha Técnica

Agéncia: WD Marketing

Cliente: Nova Futura Investimentos
Titulo: 1gual, so que diferente '
Data de producgéo: Outubro 2023 /
Dimensé&o original: Quidoor (20m x 8m) I
Periodo de veiculacéo: Outubro 2023

Veiculo/espaco: Midia Painéis

Problema/Solugéo

A Nova Futura Investimentos, reconhecida por sua plataforma de investimento
destinada aos traders, estava langando um novo segmento Private. Para promover
esse lancamento de forma impactante, optou-se por uma estratégia audaciosa e
altamente eficaz.

Consistindo em uma instalagéo de outdoor em uma das estradas mais renomadas
do pais, estrategicamente posicionada a um quiidmetro antes de um dos
condominios mais conceituados, conhecido como Triple A, de altissima renda. Essa
escolha de localizagéo foi cuidadosamente planejada para garantir uma visibilidade
excepcional para a Nova Futura, atingindo diretamente um publico-alvo de alto poder
aquisitivo.

Os resultados obtidos superaram as expectativas, uma vez que o outdoor nao
apenas gerou uma grande visibilidade para a Nova Futura, mas também ampliou
consideravelmente o reconhecimento da marca e fortaleceu a percepgéo de sua
credibilidade entre o publico-alvo. Essa estratégia ndo apenas. contribuiu para o
sucesso do langamento do segmento Private da Nova Futura, mas também
demonstrou o poder de uma abordagem criativa e estratégica na conquista e
fidelizagdo de clientes em um mercado altamente competitivo.
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REPERTORIO
5. Jornal 1/2 pagina

Banco Sofisa.

Eleito pelo segundo ano
consecutivo o melhor Banco
Middle Market do pais.

Ha mais de 60 anos,

temos acreditado e valorizado

o empresdario brasileiro.

Valorizar é mais do que respeitar

guem move nosso pais.

E também fazer com que essas empresas
e negdcios tenham mais valor amanha.

Por isso, queremos agradecer também
aos nossos clientes que tem confiado em nés
por todos esses anos.

Vencer esse prémio

por dois anos consecutivos
nos da a certeza de que
estamos no caminho certo.

ESTADAD # .

Finaneas

s | SoFisa

BICAMPEA Nés valorizamos o seu negécio.

| SoFIsA
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REPERTORIO
6. Jornal 1/2 pagina

BANCO SOFISA.

O MELHOR BANCO
DO BRASIL.

S3ao mais de 6 décadas de solidez e experiéncia.
Durante esse tempo, construimos mais do que um grande banco.
Construimos O MELHOR BANCO DO BRASIL.

Isso tudo com o respaldo dos mais altos indices de capitalizacao e
responsabilidade na administracao de riscos, que nos rendeu excelentes
ratings pelas principais agéncias internacionais como:

AA- pela Moody’s, AA- pela Fitch e AA+ pela S&P.

Banco Sofisa. Preparado para fazer o melhor para vocé e para sua empresa.

Banco ; Banco

: Einancas | Il
d”-eto ‘ S o023
'fﬁl().\\ll'lﬂ.\fh‘“

MELHOR
BANCO
DO BRASIL

Forbes

POWERED BY $TATISTA

Conhega algumas
de nossas solucoes.
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7. Pagina dupla revista

A TERRINHA
PRA SUA MESA

Da

190k
A tradigiio e a facilidade que falsavam em sua mesa, i SUFO o

b ‘/ Nao contém l Soltinha como ‘/ Nio precisa
T Ghiten voceé gosta peneirar

Nio acrescentar dgua

Peso GomatPronta
Liquido’500¢ Para Tapioca

(11) 5922-9230




comegou sua histéria 3 anos atras,

guando decidimos que seu nome deveria refletir
o nosso objetivo e o caminhe para alcanga-lo.
Investimos nos melhores profissionais

e realizamos um trabalho minucioso de pesquisa
e analise para definir nosso porifolio,

o que nos levou a entregar rentabilidade alta

e constante aos nossos Clientes.

O resultado esta nessa Revista:

estamos entre os MELHORES FUNDOS DO PAIS.
Isso nos da a certeza de que trilhamos

o melher caminho e que acertamos

na escolha do nosso nome.

Conheca nossos Fundos.

i}

Conhega nossos Fundos.
Entre no nosso site ou nos telefone.
11 2348-0100

reachcapital.com.br

-
(o))

A Reach Capital, Gestora de Recursos focada em Aq:c“:es',

leyiden yoeay ejsiney ‘g
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Pesquisa aponta os 3 maiores
desejos da populacdo mundial:

1. Ter dinheiro que nao acaba mais.
2. Ficar rico da noite para o dia.

3. Ter saude. (Por peso na consciéncia,
pois a ideia era pedir mais dinheiro)

Infelizmente, ndo existe férmula magica para enriquecer.

INVESTIR. Esse sim é o caminho para se ter uma vida financeira segura. Nio imporia quanto dinheiro vocé tem,
mas sim ¢ gue vocé faz com ele. Conquistar sua liberdade financeira, seu sonho, ou até saber como se planejar para
sair de um sufoco € muito mais simples quando um especialista financeiro estd comprometido apenas com vocé,
Com nada mais. E assim que pensamos. E assim que cuidamos de nossos clientes. Entre no nosso site ou ligue para
nos conhecer melhor. Acredite, um dia vocé vai lembrar gque ndo & preciso nenhum milagre para realizar seu sonho.
ABRA SUA CONTA JA. E facil, de graca e vocé controla tudo pelo APP.

E | E Capitais e Regides Metropolitanas: £020-6710

Dermais Regides: 0800 580 6710 NOVA FUTURA

idoria; 0800 724 3080
Ouvidoria INVESTIMENTOS

novafutura.com.br

ONIVEL NC

* Google Play | @8 App Store

Vocé é nosso melhor investimento.

OldQ1d3dd3d
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REPERTORIO
10. Outdoor

PRIVATE, € oferecer os melhores L
mvestlmentos para voce dar T X
tacada S — 2
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