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Midia no pen drive

Agéncia: Fazenda Comunicacéo & Marketing

Cliente: Camara Municipal de Belo Horizonte

Pega: VT

Formato original: 30"

Titulo: 300 MILHOES EM QUATRO ANOS

Divulgagao: TVs Globo, Record, Alterosa

Praga: Belo Horizonte

Data de producao: Junho 2022

Periodo de veiculacao: Junho/Julho de 2022

Quantidade: 114 inser¢des de 30"

Profissionais envolvidos: Irlana Cassini, Thiago Andrade, Thais Resende, Chico Aragjo,
Samara Amorim

Briefing/Problema a ser resolvido: Essa campanha tem como objetivo comunicar a pop-
ulagédo de Belo Horizonte que nos Ultimos quatro anos, a Camara Municipal de Belo Hor-
izonte economizou mais de R$ 300 milhdes e devolveu esse montante a Prefeitura para
pudesse investir em obras e agdes que frouxessem mais beneficios e qualidade de vida
para os cidadaos belo-horizontinos.
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Agéncia: Fazenda Comunicagio & Marketing

Cliente: Camara Municipal de Belo Horizonte

Peca: Anlincio de revista

Formato original: 1 pagina

Revista: AMIRT

Titulo: Trabalhar por vocé esta € a nossa esséncia

Praga: Estado de Minas Gerais

Periodo de veiculagdo: dezembro de 2022

Profissionais envolvidos: Dafne Alves, Thiago Andrade, Thais Resende, Chico Araujo,
Samara Amorim

Briefing/Problema a ser resolvido: Por meio do antncio mostrar as principais atribuicdes
da Camara Municipal de Belo Horizonte, como fiscalizar, legislar e incentivar a participacao
dos cidaddos belo-horizontinos, tendo como referencial o povo, ja que a Camara de
Vereadores é a Casa do Povo.
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Cartaz

TAO SIMPLES COMO
ENVIAR UMA MENSAGEM
E ACOMPANHAR O

DIA A DIA DA CAMARA

Receba as principais noticias do
legislativo municipal. E facil e gratis!

0 Salve o nimero

(31) 3555 1445

na sua agenda ou
aponte a camera do seu
celular para o QR Code;
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' w.ﬁ Envie um WhatsApp

para esse numero

COM 0 SEUNOME.

Pronto. E bem
rapido, né?

Protecao de Dados

SAIBA MAIS EM: cmbh.mg.gov.br CAMARA |

MUNICIPAL

A VOZ DA CIDADANIA

camaradebh @ camarabh @
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Agéncia: Fazenda Comunicacéo & Marketing

Cliente: Cédmara Municipal de Belo Horizonte

Pega: Cartaz

Formato original: A3

Titulo: Dia a Dia da Camara

Meio/veiculo utilizado: Afixados na Camara de Belo Horizonte para divulgagao interna
Praca: Belo Horizonte/MG

Data de produgido: Julho de 2022

Periodo de veiculagio: Agosto de 2022

Profissionais envolvidos: Diego Souza, Thiago Martins, Sdmara Amorim e Thais Resende.
Briefing/Problema a ser resolvido: A campanha foi criada para incentivar aos préprios
trabalhadores a acompanharem o dia a dia da Camara municipal.
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Agéncia: Fazenda Comunicacao & Marketing

Cliente: Prefeitura de Congonhas

Pega: anlncio de jornal

Formato original: 1 pagina

Titulo: Chuva é coisa séria

Divulgagao: Correio de Minas e Correio da Cidade

Praga: Minas Gerais/ Cidade de Congonhas

Periodo de veiculag@ao: novembro de 2022

Profissionais envolvidos: Diego Souza, Sdmara Amorim, Thiago Andrade, Thais Resende
Briefing/Problema a ser resolvido: Essa campanha tem como objetivo comunicar para a
importéncia dos cuidados para essa época de chuvas. Mas a prefeitura quer trabalhar isso
antes que comece de fato esse periodo, para mostrar que eles juntamente com a Defesa
Civil ja estéo se preparando e ja estado tomando as providéncias para diminuir os riscos.
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Backbus

¥ A prefeit
9 ura trabalha
PRA CUIDAR DE VOCE
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Agéncia: Fazenda Comunicacéo & Marketing

Cliente: Prefeitura de Ibirité

Peca: Backbus

Formato original: 2,90 x 2,40 metros

Meiolveiculo utilizado: 6nibus préprios da Prefeitura

Praca: Ibirite

Titulo: Tarifa zero

Meio/veiculo utilizado: 6nibus circulando pela cidade

Praga: Minas Gerais/ Cidade de Ibirité

Data de producao: Janeiro de 2023

Periodo de veiculagdo: Janeiro de 2023

Profissionais envolvidos: Diego Souza, Sdmara Amorim, Thiago Andrade, Thais Resende
Briefing/Problema a ser resolvido: Essa campanha tem como objetivo comunicar a
populacdo sobre uma conquista feita pela prefeitura no qual todas as linhas de dnibus do
municipio passaram a ter custo zero para os passageiros.
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Agéncia: Fazenda Comunicagéo & Marketing

Cliente: Prefeitura de Alfenas

Peca: Outdoor

Formato original: 9 x 3m

Titulo: Agosto Dourado

Divulgagao: Plug Comunicagéo

Praca: Alfenas

Data de produgio: Agosto de 2023

Periodo de veiculagdo: Agosto de 2023

Profissionais envolvidos: Camila Teixeira, Diego Souza, Thais Resende, SAmara Amorim,
Chico Araujo, Thiago Andrade

Briefing/Problema a ser resolvido: O més de agosto é conhecido como “Agosto Dourado”
por simbolizar a luta pelo incentivo 8 amamentacao — a cor dourada esta relacionada ao
padréo ouro de qualidade do leite materno. Por isso, nosso objetivo foi a conscientizagao
da populagdo em relagédo a importédncia e o incentivo a amamentagao.
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Midia no pen drive

Agéncia: Fazenda Comunica¢ao & Marketing

Cliente: Prefeitura de Congonhas

Peca: VT

Formato original: 30"

Titulo: Campanha Recupera

Meiolveiculo utilizado: Internet: sites e Redes Sociais

Praca: Minas Gerais

Data de producéo: Janeiro de 2023

Periodo de veiculacdo: Janeiro de 2023

Profissionais envolvidos: Dafne Alves, Thiago Andrade, Chico Aradjo, Sdmara Amorim e
Thais Resende

Briefing/Problema a ser resolvido: A Prefeitura de Congonhas, por meio da Secretaria de
Desenvolvimento e Assisténcia Social (Sedas), aderiu ao Programa Recupera Minas, que
entre outras agbes oferecera auxilio de R$1200,00 (um mil e duzentos reais) para as familias
que ficaram desabrigadas ou desalojadas pelas fortes chuvas. O desafio da comunicagéo
foi mostrar aos municipes que com esta atitude o governo municipal conseguiu melhorar a
vida das pessoas atingidas, ajudando a resgatar ndo s6 seus bens materiais mas também
uma recomeco de uma vida digna.
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PAGAMENTO
DO PISO
SALARIAL DA
ENFERMAGEM

tmsantaluzia.mg.gov,br

f cmsantaluz Zlamg
c] acamarabanraluma

Com profissionais
mais valorlzados,
a saude cresce
eém Santa Luzia,

| mm Luzia

INDEPENDENTE
PELO BEM DA yo S5A GENTE
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Agéncia: Fazenda Comunicacdo & Marketing

Cliente: Camara de Santa Luzia

Peca: Backbus

Formato original: 2,90 x 2,40m

Titulo: Piso Salarial de Enfermagem

Divulgagdo: BH Midia

Praga: Santa Luzia

Data de producao: Outubro de 2023

Periodo de veiculagao; Outubro de 2023

Profissionais envolvidos: Camila Teixeira, Chico Araujo, Thiago Andrade, Samara Amorim
e Thais Resende

Briefing/Problema a ser resolvido: A Camara de Santa Luzia aprovou a lei que garante o
pagamento do piso salarial aos enfermeiros, técnicos, auxiliares de enfermagem e parteiras.
O objetivo da campanha foi informar a populagéo sobre esse importante feito para a saude
do municipio.
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Post Carrossel

all 11 1009 -
O
@ C MARA MUNICIPAL
AL L8 CIDADANL [ X%
Cheqise sempre
se a informogéio
wvein de ume
fonte confléved.
’ Q V (A ENXX] m

CURTIDAS

N a B8 8 ©

FAZ=NDA

JMUNICACA

-~ I. y

W

i
% '.: )
Desconfle de titulos Antes de escolher : s ,E

foratk o seu vor, veriflgue F . iy 2
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& Sty desinformacao

Legenda: A Internet é, hoje, uma das principais ferramentas para o compartilhamento de
conhecimento. No entanto, é preciso ficar atento, uma vez que ela € uma plataforma que permite
que qualquer pessoa crie conteldos. Porisso, ndo deixe de verificar se a fonte de uma informagéo
& confiavel. Isso evita que vocé faga escolhas equivocadas.

@ Repertorio | 16

Y

www. fazendacr colif biqiREee G areraBEeeEn oolr. br



0, 85 FAZ%NDA

Agéncia: Fazenda Comunicagao & Marketing

Cliente: Camara Municipal de Belo Horizonte

Peca: Post Carrossel

Formato original: 625x625px

Titulo: Com informagéao de qualidade, quem ganha é vocé.

Divulgacéo: Redes Sociais

Praca: Belo Horizonte

Periodo de veiculagao: Julho de 2024

Profissionais envolvidos: Camila Teixeira, Thiago Andrade, Thais Resende, Chico Aradjo,
Sémara Amorim

Briefing/Problema a ser resolvido: Em 2024, os brasileiros irdo as urnas eleger prefeitos,
vice-prefeitos e vereadores em todos os municipios do pais. No entanto, neste ano eleitoral,
o crescimento das redes sociais e a evolugao da tecnologia representam um desafio para
a nossa democracia, no que diz respeito a desinformagéo. Sabendo que as redes sociais
e aplicativos de troca de mensagens, como o WhatsApp e o Telegram, potencializam a
veiculagdo desse tipo de conteludo, elaboramos uma campanha educativa e orientativa
para ajudar com que os eleftores possam identificar noticias falsas ou fora de contexto e
denunciar esse tipo de irregularidade no site do TSE
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Post Redes Sociais

CAMARASANTALUZIA
Publicacoes

camarasantaluzia @

cmsantaluzia
.mg.gov.br

Sessoes
AP 4% 3
Todas as SEGUNDAS E TERCAS,
APARTIR DAS

Ao vivo

f o

Qv

8 curtidas
camarasantaluzia #REUNIOES

CAMARA DE
SANTA WUZIA

INDEFENDENTE
FALE Fem ph wabEb BaniT

W

Amanhé temos Reunido Conjunta de Comissdes e logo apds
nossa Reunido Plendria. Tudo AO VIVO pelo Facebook e pelo
YouTube. Acompanhe!

FAZ=NDA

COMUNICACAC

o il

Repertc"ario |'1

8

www.fazendacm.com.br | licitacao@farendacm.com.br



© 85 %} FAZ:_::I\IDA

Agéncia: Fazenda Comunicagio & Marketing

Cliente: Camara de Santa Luzia

Pega: Post feed

Formato original: 300x300 px

Titulo: Sessdes Plenarias

Meiofveiculo utilizado: Redes sociais

Praga: Santa Luzia

Periodo de veiculagao: Julho 2023

Profissionais envolvidos: Camila Teixeira, Thiago Andrade, Chico Araujo, Thais
Resende, Sdmara Amorim.

Briefing/Problema a ser resolvido: Por meio das redes sociais, informar para a populagéo
gue a Camara de Santa Luzia tem trabalhado cada vez mais em projetos que tragam
beneficios diretos para todos. S6 no primeiro semestre de 2023 foram aprovados mais de
89 projetos e convidar a populacdo para acessar ao site, e assistir as transmissdes ao vivo.
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Pen drive contendo as midias eletronicas
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Declaramos para os devidos fins do LICITACAO N° 011/24, que essa encadernagio
(Repertorio) contém 21 paginas, incluindo essa.

Inicio: pagina 1

Término: pagina 21

Belo Horizonte, 13 de novembro de 2024

i

Evandro Augusto de Aratijo &o Amaral / F"\Fbcurador Legal
CPF n° 080.407.116-06 / RG n° MG-13.885.778
Raz&o social: Fazenda Comunicacao & Marketing Eireli
CNPJ/MF n° 08.628.776/0001-62
Cidade: Belo Horizonte Estado: Minas Gerais vg
Telefone/Fax: (31) 99263-7307

Site: www.fazendacm.com.br / E-mail: licitacao@fazendacm.com.br
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