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RELATO 1
Sao Paulo Pra todos! Vem pra Sao Paulo.

A Rino Publicidade foi a agéncia selecionada pela Fundagédo 25 de Janeiro (S&o Paulo
Convention & Visitors Bureau) para planejar e executar as campanhas de atragéo de mais
turistas para o Estado de S&o Paulo.

Mediante o briefing recebido do cliente e analises da agéncia, percebe-se claramente tratar-
se do Estado do pais, de longe, com a maior quantidade e diversidade de atragbes
turisticas, envolvendo tanto o turismo de lazer como o de negdcios. Este dltimo, alias,
cumpre os dois papéis uma vez que os turistas que aqui chegam a negécio nao deixam de
aproveitar a estada para lazer.

S3o Paulo tem mar, montanha, campo, festas tematicas, museus, teatros, salas de
espetaculos, espagos de eventos, esportes, paraquedismo, canoagem, gastronomia,
compras etc., enfim, tem atragGes para todos os gostos e bolsos.

A cidade de Sao Paulo, uma metrépole de muitas faces €, ao mesmo tempo, o mais
importante centro econdmico do pais e a capital da cultura na América Latina, com ofertas
de lazer, conhecimento e entretenimento como nenhuma outra. Uma cidade de vanguarda
que preserva em sua arquitetura, artes e gastronomia, um passado composto pelo mix de
mais de setenta nacionalidades.

Com o tema Sio Paulo Pra Todos e o call to action Vem pra Sao Paulo, a campanha,
langada em novembro de 2019, retratava toda essa diversidade, tanto em relagéo a capital
como ao interior e litoral.

Como néo poderia ser diferente, uma grande forga de midia levou a campanha para todo o
territorio nacional por meio de televiséo aberta, televisdo a cabo, cinema, radio, revistas,
painéis € monitores de video de aeroportos e internet, chegando também ao trade turistico
por meio de veiculos dirigidos. Um projeto especial de grande abrangéncia com a rede de
TV CNN international levou a campanha também para toda a América do Sul, América do
Norte e EMEA.

Os resultados iniciais ndo poderiam ser mais promissores. A frequéncia de voos das
companhias aéreas para os principais aeroportos de S&o Paulo mais do que duplicou. Os
hotéis nunca estiveram tao lotados. E os reflexos disso nos negocios de restaurantes,
teatros, casas de shows, eventos em geral foi altamente positivo.

Mas, logo no fim do primeiro trimestre de 2020 a pandemia do coronavirus comegou a
chegar, cresceu e causou enormes prejuizos a todos os segmentos do turismo. A Fundagéo
25 de Janeiro esteve sempre muito presente em seu apoio ao setor e as medidas e |
protocolos de seguranga com a rigidez necessaria. 1

Em meados de 2020, quando tudo indicava que a pandemia estava regredindo, e a vida
voltando & normalidade, era importante que todo o trade turistico fosse muito bem orientado
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sobre os protocolos a serem seguidos nessa retomada do turismo. Para isso foi
desenvolvida uma campanha composta de uma série de trés videos dirigidos aos principais
segmentos do trade furistico: eventos; bares e restaurantes; hotéis, cada um com suas
caracteristicas e respectivos protocolos. Os videos foram veiculados no site e canal do
YouTube do cliente, com ampla divulgagado dos links de acesso nos veiculos do trade
turistico. Derivado desses videos, foi editado comercial de 30", veiculado em midia dirigida,
o Férum de Retomada do Crescimento do Turismo, produzido pela BandNews TV. S6 que
houve uma reversdo de expectativas e a pandemia voltou a recrudescer, impedindo a
continuidade da campanha para o publico em geral.

Finalmente, em outubro de 2021, a campanha para ¢ trade turistico foi retomada e, em
dezembro de 2021, foi a vez da retomada para o piblico em geral em TV aberta, TV por
assinatura, jornais, midias digitais e midia out of home (video nos monitores dos principais
aeroportos e lounge no aeroporto de Congonhas).
A campanha permaneceu na midia com maior ou menor intensidade, fechando o ano de
2022 com um belissimo lounge no aeroporto de Congonhas, em local que é passagem
obrigatéria para todos os viajantes que desembarcam na cidade, mostrando muitas
atragdes em totens e painéis e num telao de led, que aléem das atragdes, divulgava a
programacéo de eventos de cada semana.
Em 2023, até outubro, as a¢bes se concentraram na midia dirigida ac trade turistico. A partir
de novembro, até fevereiro de 2024, foram implementadas agbes de midia para o publico
geral, veiculadas na Rede Bandeirantes de TV, Radio Bandnews FM, Bandnews TV, meios
Band digitais e Rede CBN de radio.
Os resultados voltaram progressivamente e ja atingiram niveis que superam os do pré
pandemia na frequéncia de voos, lotagdo de hotéis e negocios de restaurantes, teatros,
casas de shows e eventos.

S&o Paulo, 21 de ocutubro de 2024.
Responsavel pela elaboracéo do relato Sao Pauio Pra todos! Vem pra Sac Paulo

W i

sdras Jo&é Mdciel
Vice-presidente Executivo

Referendo do cliente

O relato acima retrata fielmente as solu¢bes de problemas de comunicagdo planejadas,
criadas e implementadas pela Rino Publicidade para as a¢gfes de comunicagao objetivando
a atracao de mais tyristas para o Estado de Sao Paulo.

Ow f}m)’ ‘D A
ToR{ Sando de Olivejra
Presidente Executivo da Fundagéo 25 de Janeiro
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Peca 1
Comercial de TV 30" — Sao Paulo Pra Todos
Ficha técnica:

Titulo: “S&o Paulo Pra Todos” — Metropole

Dire¢ac de criagdo: Fernando Piccinini Janior

Produtora video: Mais Filmes

Produtora audio: Panela

Data de produgéo: novembro/dezembro de 2021

Periodo de veiculagéo: de dezembro de 2021 a junho de 2022

Veiculos de divulgacao utilizados: Redes Globo, SBT, Record, Bandeirantes, Rede TV, TV
Cultura, Globonews, CNN Brasil, Jovem Pan TV, BandNews TV.

Indicagéio sucinta do problema que a pega se propds a resolver:

Mostrar a diversidade e a riqueza das multiplas opgdes de turismo que o Estado de Sao
Paulo oferece e, com isso, atrair mais turistas para o Estado de S&o Paulo.
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RELATOS
VISITE SP
Comercial de TV 30"
“S&0 Paulo para Todos — Metropole'
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Pec¢a 2
Comercial de TV 30" — Sa0 Paulo Pra Todos
Ficha técnica:

Titulo: “Sao Paulo Pra Todos” — Férmula 1

Diregao de criagdo: Fernando Piccinini Junior

Produtora video: Mais Filmes

Produtora audio: Panela

Data de produg¢éo: novembro/dezembro de 2021

Periodo de veiculagéo: de dezembro de 2021 a junho de 2022

Veiculos de divulgagao utilizados: Redes Globo, SBT, Record, Bandeirantes, Rede TV, TV
Cultura, Globonews, CNN Brasil, Jovem Pan TV, BandNews TV.

Indicagéo sucinta do problema que a pega se propds a resolver:

Mostrar a diversidade e a riqueza das mdltiplas opgbes de turismo que o Estado de S&o
Paulo oferece e, com isso, atrair mais turistas para o Estado de Sao Paulo
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LICITAGAO N° 14/2024 - CDHU A
RELATOS
VISITE SP
Comercial de TV 30"
“Sao Paulo para Todos ~ F1”
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Peca 3
Lounge Aeroporto de Congonhas
Ficha técnica:

Titulo: “Bem-vindo a Sao Paulo”

Direcéo de criagdo: Fernando Piccinini Jinior

Data de producgéo: maio de 2022

Produgéo e montagem: FlyNow

Periodo de veiculagdo: maio a dezembro de 2022

Veiculos de divulgagéo utilizados: Espago na area de saida do desembarque no aeroporto
de Congonhas - SP

Indicagéo sucinta do problema que a pega se propés a resolver:

O enorme fluxo de viajantes que chega a Sao Paulo pelo aeroporto de Congonhas
justificava plenamente este projeto especial de midia out of home para mostrar a esses
viajantes os principais atrativos turisticos do Estado de Sao Paulo, seja na forma de banners
montados em totens, seja em grandes painéis e num teldo de led que exibia videos
mosirando essas atragdes e, também, a programagéc semanal de eventos. Esse belissimo
lounge em local que & passagem cbrigatéria para todos os viajantes que desembarcam em
Congonhas foi um atrativo importante e chamou muito a atengéo dos passantes que nele
se detinham por um bom espacgo de tempo.
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Peca 4
Anuncio de revista pagina dupla
Ficha técnica:

Titulo: “Shows, congressos e feiras em S&o Paulo, sempre um espetaculo” - Eventos
Diregéo de criacdo: Fernando Piccinini Janior

Data de produgéo: janeiro de 2023

Periodo de veiculagido: de janeiro a dezembro de 2023

Veiculos de divulgacgéo utilizados: Revistas do trade turistico tais como Hotel News, Revista
Eventos, Hotelier News, Jornal do Turismo, Luxus Magazine etc.

Indicagao sucinta do problema que a peca se propds a resolver:

As revistas dirigidas ao trade turistico foram utilizadas, nao sé para destacar os principais
destinos turisticos do Estado de S&o Paulo, mas também para mostrar a grande diversidade
de locais para eventos no nosso Estado. E o que mostra este antincio ilustrado com imagem
da Sala Sac Paulo.

o
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, sempre um espetaculo.
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Sao Paulo é refe cia na realizacdao de eventos em centros de convencgoes
e espacos especializados, como a Sala Sao Paulo, que possui uma das melhores
acusticas do mundo. Seja na capital ou no interior, existem muitas opg¢oes
para realizar eventos e oferecer a melhor experiéncia possivel. Tem Sao Paulo @ PRA TODOS Al f 4 L
para todos os tipos e tamanhos de encontros. Consulte também os programas s Sﬂo pAULO
de Stopover e aproveite para conhecer os destinos paulistas. visitesaopaulo.com E B VISITE SAO PAULO GOVERNO DO ESTADO

Apoio Institucional

[ 2630 VisiteSP_AnEspataculo SP_A2@BGndd 1 @ BEM1ZS 12Rp
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Peca 5
Comercial de TV 30" — Sao Paulo é isso e muito mais
Ficha técnica:

Titulo: “Sao Paulo é isso e muito mais”

Dire¢ao de criagdo: Fernando Piccinini Junior

Produtora video: Ca Va Artes e Producbes

Produtora audio: Mission Music

Data de produgéo: outubro de 2023

Periodo de veiculagdo: novembro e dezembro de 2023

Veiculos de divulgacao utilizados: Rede Bandeirantes de TV, BandNews TV.

Indicag&o sucinta do problema que a peca se prop6s a resolver:

Mostrar a diversidade e a riqueza das muitipias opgcdes de turismo que o Estado de Séo
Paulo oferece e, com isso, atrair mais turistas para o Estado de Sao Paulo

i

@Eﬁ/

Avenida Arnolfo Azevedo, 126 CEP (1236-034) Sio Paulo 8P Brasil Tel. (55 11) 2155-8300/3886-8300 www.rinocom.com.br




U W W-_W. & YW W S e

RINO

@PARTNERS

LICITAGAQ N° 11/2024 — COHU M
RELATOS o
VISITE SP
Comercial de TV 30"
“8&0 Paulo para Todos — Sao Paulo & isso & muito mais™
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RELATO 2

262 e 272 Bienal Internacional do Livro de Séo Paulo — 2022 e 2024.
Como superar o insuperavel.

Durante anos cuidando da comunicagdo da Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo, um diretor
da casa — Fernando Piccinini — autor de varios livros e conselheiro da Biblioteca Municipal Mario de
Andrade, e com um time de apaixonados por livros e pela vida cultural, foram as fontes de energia
e inspiragdo gque nos levaram a participar da concomréncia a comunicagdo da 26° Bienal
Internacional do Livro de S&o Paulo, que faz parte do Calendario de Eventos da cidade, realizada
entre 2 e 10 de julho no Expo Center Norte.

Fomos a agéncia escolhida por unanimidade por uma Comissio formada por editores,
comunicadores e gestores da Camara Brasileira do Livro.

Nossa plataforma de comunicagio nasceu do seguinte insight:
“Nenhum leitor é o mesmo quando acaba de ler um bom livro."
Bons livros, reais ou virtuais, tém o poder de transformar, de enriquecer homens, mulheres e
criangas, pelo conhecimento ou pela emogio que transmitem.

O objetivo foi fazer os leitores refletirem sobre isso e mostrar a importancia da Bienal do Livro com
uma comunicagio que, como todo bom livro, acrescente algo, que seja inspiradora, motivadora e
convidativa. Uma comunicacio simples, impactante e muito direta. E que tenha a mesma forga no
offiine e no online.

Nasce assim o nosso tema: “TODO MUNDO SAl MELHOR DO QUE ENTROU”

E um caminho infinito de formulagfes criativas, amparado por visuais impactantes e tambem
multiplos.
Conceitos como: “Vocé entra Clarice e sai Lispector”; “Vocé entra William e sai Shakespeare”; “Vocé

entra Mauricio e sai de Sousa”, foram divulgados nas midias on e off com grande aceita¢do pelo
publico visitante e pelos expositores.

A estratégia e tatica de midia, respeitando a limitagdo do investimento, foram pensadas
milimetricamente para falar com as pessoas certas, no momento certo, foco em resultado e minimo
desperdicio. Com prioridade para as midias digitais, e a importancia da sua combinagédo com a
midia offline, contemplou Google Search, midia programatica, Facebook/Instagram (ads), TikTok
feed de noticias. No off line, radio e midia ooh com uma excelente cobertura de relégios de rua.

A Rino foi responsavel também pela divulgacdo via assessoria de imprensa, cuja estratégia foi
ocupar espacos mais importantes (e caros) na midia, que resultaram numa valoragéo do clipping
700% maior que a edi¢o de 2018.

Segundo pesquisa da SMTur/Ohservatério de Turismo e Eventos da SPTuris, 94% aprovaram o
conceijto adotado pela Bienal do Livro. Conceito t&o bem aceito que seguird com novos
desdobramentos para o evento de 2024. E assim foi feito.

Chega 2024 e uma nova concorréncia é feita pela Camara Brasileira do Livro, garantindo total
transparéncia e compliance. E, mais uma vez, a Rino & Partners, sai como vencedora indo além
em sua proposta criativa e conceitual.

Com o tema: “QUEM LE FAZ GRANDES AMIGOS" foi criada a nova campanha, que valoriza
inclusive do novo local, que sai do Expo Center Norte para o Distrito Anhembi, tornando-a o maior
encontro de apaixonados por livros do hemisfério Sul. Uma campanha gigante, com interacao ao

Y7 |
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vivo de artistas graficos com o publico, criando canais de comunicagéo entre os leitores e autores,
editoras, eventos, debates. “Foram 10 dias, onde a Bienal se tornou o methor lugar para se estar’,
segundo Fernando Piccinini, novamente o mentor dessa campanha.

E o que parecia impossivel, aconteceu. Os nimeros da Bienal e a importéncia do evento de 2024
superaram 2022. A comecar pela ceriménia de abertura que contou com a presenca ativa do
Presidente Lula e seus principais Ministros.

722.000 visitantes;

227 expositores;

2.000 horas de programagéo;,

683 autores nacionais; 33 autores internacionais;

R$ 184.000.000 foi o impacto econdmico da Bienal com o Turismo;

R$ 561.600.000 foi 2 movimentag&o financeira gerada para Sao Paulo;

R$ 83.700.000 em impostos arrecadados;

3.719 postos de trabatho direto e indireto foram gerados,

Midia espontanea: 6.210 matérias publicadas
Valoragdo de R$ 643.254.218,74.
impacto Redes Sociais: Instagram - Aumento de 93,6% na base de seguidores entre abril
e setembro - Ganho total 143,7k de pessoas; Facebook - Aumento de 2,3% na base de
seguidores — Ganho total 6,6k de pessoas.

“Sold out” de ingressos, encerrando a venda antes do encerramento do evento.

Pela pesquisa da SMTur, 90% dos visitantes ficaram plenamente satisfeitos com em participar da
Bienal e 96% pretendem voltar para a Bienal de 2026.

Fica assim estabelecido um novo patamar, que certamente sera superado pelo trabatho em equipe
harménico e unido como tem sido nessas duas edigbes. A Bienal de 2024 conseguiu superar 0
grande sucesso da Bienal de 2022, que foi alcunhada pelo Jornal Nacional da Rede Globo como “a
Bienal das Bienais™.

S&o0 Paulo, 22 de outubro de 2024

Responsavel pela elaboragéo do relato:

s L1077 'f//
Esdras José Maciel
Vice-presidente Executivo

Referendo do cliente:

O relato acima retrata fielmente as solugdes de problemas de comunicagdo planejadas, criadas e
implementadas pela Rino Publicidade para a 262 e 272 Bienal Internaional do Livro de S&o Paulo —
2022 e 2024.

Sonand Ao Madss Ao Blivuira
Sevani de Matos Oliveira
Presidente
Camara Brasileira do Livro
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Peca 1
Spot de radio 30" - 262, Bienal
Ficha técnica:

Tituto: “Aqui, todo mundo sai melhor do que entrou”

Criagéo: Fernando Piccinini Junior, Ricardo Ribeiro e Hélio de Oliveira
Diregao de criagdo: Fernando Piccinini Jénior

Periodo de veiculagao: junho e julho 2022

Veiculos de divulgagao utilizados: Radio Nova Brasil FM

indicag&o sucinta do problema que a pec¢a se propds a resolver:
A combinagéo da midia online com a midia offline tem demonstrado um efeito sinérgico
importante na cobertura do plblico-alvo. Assim, o plano de midia para a Bienal do Livro de

Sao Paulo contemplou essa estratégia com excelentes resuitados, utilizando radio e midia
och simultaneamente aos meios digitais.

15
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CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO

Spot de Réadio 30" — 26° Bienal 2022
“Fodo mundo sai melhor do que entrou’
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Peca 2
Relogio de rua — 26°. Bienal
Ficha técnica:

Titulo: “Vocé entra William e sai Shakespeare”

Criag@io: Fernando Piccinini Junior, Ricardo Ribeiroc e Hélio de Oliveira
Direc¢éo de criagdo: Fernando Piccinini Janior

Periodo de veiculagdo: julho 2022

Veiculos de divulgagdo utilizados: relégios de rua

Indicag@o sucinta do problema que a peca se prop0ds a resolver:

A combinacao da midia online com a midia offline tem demonstrado um efeito sinérgico
importante na cobertura do pUblico-alvo. Assim, o plano de midia para a Bienal do Livro de
Sao Paulo contemplou essa estratégia com excelentes resultados, utilizando radio e midia
ooh simultaneamente aos meios digitais. A midia ooh foi concentrada no formato de relégios
de rua que, pela sua condigdo de prestagé@o de servigo, tem grande atratividade para a
populacdo. Foram 60 relégios em localizagbes estratégicas na cidade, utilizando néo s6 o
criativo “Shakespeare”, mas também de outros aufores.

17
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Peca 3
Video para TikTok feed de noticias — 26°. Bienal
Ficha técnica:

Titulo: “Todo mundo sai melhor do que entrou”

Criagdo: Fernando Piccinini Junior, Ricardo Ribeiro e Hélio de Oliveira
Diregédo de criagdo: Fernando Piccinini Janior

Periodo de veiculagao: julho 2022

Veiculos de divulgac¢io utilizados: Facebook e Instagram

Indicacio sucinta do problema que a peca se propds a resolver:

O problema era divulgar € chamar o publico para a Bienal, estimulando a compra de
ingressos e oferecendo cash back. Utilizamos o video no feed de noticias do TikTok, que
assegura uma alta audiéncia e excelentes indices de conversdo. Aqui também estava
presente a estratégia de combinagio da midia online com a midia offline, com seu
significativo efeito sinérgico.

19
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RELATOS
CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO
Video animade Tik Tok — 267 Bienal 2022
“Toto mundo sai methor do que entrou’

LICITACAD N° 11/2024 — CDHU &
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Peca 4
Spot de radio 30" — 272, Bienal
Ficha técnica:

Titulo: “Cashback”

Criacéo: Fernando Piccinini Junior, Ricardo Ribeiro e Helio de Oliveira
Diregéo de criagdo: Fernando Piccinini Jdnior

Periodo de veiculacdo: 2 a 6 de setembro de 2024

Veiculos de divulgagao utilizados: Radio Alpha FM

indicagao sucinta do problema que a peg¢a se propds a resolver:

O problema era nao s6 divulgar e chamar o publico para a Bienal, mas estimular a compra
antecipada de ingressos e oferecendo cashback. Utilizamos as midias jornal, ooh, digital e
radio, numa combinacao estratégica de midia online e offline, com seu significativo efeito
sinérgico. Os resultados nao poderiam ser melhores. Pela primeira vez na histéria das
Bienais os ingressos com cashback se esgotaram antes da inauguragao.
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RELATOS
CAMARA BRASILEIRA DO LIVRO
Spot de Radio 30" — 27° Bignal 2024
“Cashback”
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Peca 5
Anuncio de jornal ¥z pagina — 272. Bienal
Ficha técnica:

Titulo: “Comega hoje”

Criag&o: Fernando Piccinini Janior, Ricardo Ribeiro e Hélio de Oliveira
Direcéo de criagao: Fernando Piccinini Junior

Periodo de veiculagéo: 6 de setembro de 2024

Veiculos de divulgacao utilizados: Folha de Sao Paulo

Indicacéo sucinta do problema que a peca se propds a resolver:

O problema era marcar de maneira forte e impactante a data de inicio da 272. Bienal, depois
de toda a campanha preparatéria veiculada antes. Utilizamos o meio jornal, com antncio
de grande impacto no jornal de maior circulag&o no Estado de Sao Paulo. O resultado
combinado entre a campanha preparatoria e esta do inicio foi uma lotagéo sem precedentes
do primeiro ao ultimo dia da Bienal.
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Leia o OR Code para mais informacoes e ingressos.

27° BIENAL INTERNACIONAL  Distrito Anhembi

DO LIVRO DE SAD PAULO 6a1is Av. Olavo Fontoura, 1209 - Santana, Sao Paulo - SP
- de setembro Ingressos: bienaldol ).com.br
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Sao Paulo, 06 de novembro de 2024.

Diretor-Presidente e Representante Legal
CPF 859.539.978-68
RG 4.664.869-0 — SSP/SP
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