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Cliente: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social, Familia e Combate a
fome )
Campanha: Cadastro Unico 2023

Desafio e objetivos de comunicagao

O Cadastro Unico para Programas Sociais, também conhecido como CadUnico, &
uma tecnologia social essencial para viabilizar inclusao e redugao de desiguaidades
no Brasil. Trata-se de um grande banco de dados, a ferramenta mais importante que o
pais possui para que os governos estaduais, municipais e federal possam conduzir a
implementacdo de politicas publicas que promovam melhoria na vida das familias de
baixa renda.

Ao longo dos mais de 20 anos, o CadUnico passou por continuas corregdes e melhorias
visando sua compreensdo e utilizacdo. No entanto, as mudangas nos programas
governamentais, coma a substituigdo do Bolsa Familia pelo Auxilio Brasil, afetaram sua
fidedignidade, acelerando distor¢des nos critérios e procedimentos. Isso resultou em
preenchimento incorreto e excessivo de dados, dificultando a execugéo dos programas
sociais e levando a um grande aumento na incluséo de familias unipessoais que néo
refletiam a realidade nacional. Corrigir essas distorgdes exigia esforgos concentrados
de tempo, trabalho, recursos e comunicagado. Por isso, 0 MDS entendeu ser oportuna a
realizacdo de uma campanha publicitéria reforcando a compreenséo sobre o CadUnico.
Devido & sua natureza complexa, a quantidade de informagdes e as ddvidas que
surgiram diante do histérico e contexto da época, era necessaria uma campanha
publicitaria direcionada e didatica, que se tornou néo apenas pertinente, mas essencial
para esclarecer as corregdes necessarias e promover seu entendimento.

Planejamento estratégico e Solucéo de Comunicagdo adotada

A Mene & Portella aprofundou seus estudos sobre comportamento, habitos, consumo
de midia e recursos criativos para elaborar uma estratégia simples e acessivel, visando
captar a atengdo em meio a agitagéo do periodo que deixava até o ambiente midiatico
mais aquecido e disputado.

A agéncia decupou o conteudo, priorizando as mensagens centrais e complementares,
destacando para quem o CadUnico e como se cadastrar corretamente, para que o
plblico se sinta seguro de estar agindo conforme as exigéncias para manutengdo do
beneficio, e para fazer parte ou permanecer nele. Destacou-se que se cadastrar ou
atualizar o cadastro era facil e simples, e que so dessa forma o beneficio vigente seria
assegurado.

Com um enfoque na confiabilidade dos dados, a campanha se dirigiu ao publico de
baixa renda em uma abordagem descontraida e quase tutorial, usando gamificagéo
para facilitar o entendimento. Com uma dinamica de “pode/n&o pode” para esclarecer
duvidas, a campanha se tornou atraente, acessivel e facil de entender, mantendo a
identidade visual do CadUnico para facilitar o recall. Sob o conceito “Cadastro atualizado,
oportunidades asseguradas”, a campanha se consolidou como uma plataforma d
comunicacgdo criativa e flexivel.

A campanha contou com uma variedade de personagens, faixas etarias e formatagdes
familiares. As cenas foram ambientadas em locais publicos de grande circulacdo para
aumentar a identificagdio com o pblico-alvo. Essa diversidade foi adaptada em diferentes
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formatos e pegas, permitindo uma melhor adequagéo entre meio, mensagem e publico.
Na midia, a campanha focou em cobertura nacional, com reforgo regional estratégico,
selecionando pragas com maior niimero de inscritos/CadUnico proporcional ao tamanho
da populacéo de cada cidade. Dados do TGl/Kantarlbope sobre os hébitos de consumo
de midia nos targets foram utilizados para garantir assertividade e ancorar a tomada
de decisdes na programacédo dos meios. ldentificou-se infemet, midia exterior (OOH
e DOOH), TV aberta e radio como mix que melhor atenderia aos objetivos do briefing,
dentro da verba estabelecida. Os esforcos de midia visavam ailta cobertura, com
frequéncia, impacto e segmentacao eficiente, para atingir o maior volume possivel dos
publicos-alvo e alcancar todos os objetivos propostos.

Resultados alcangados

Os resultados superaram as expectativas em termos de métricas estabelecidas,
alcangando com sucesso o ptiblico-alvo através de um mix de midias tradicionais/off-line
e digitais/on-line. No ambiente digital, a assertividade é notavel, com a campanha
gerando 357.946.314 impressdes e 2.536.929 cliques direcionados a landing page do
CadUnico. Nas plataformas sociais, a performance também foi robusta, com 331.325.887
impressdes e 2.435.032 cliques. Entre as plataformas, o Kwai liderou em namero de
impressdes, seguido por Facebook, Twitter e YouTube.

No que diz respeito ao monitoramento de redes nos perfis oficiais do MDS, realizado
com a ferramenta BrandWatch entre 20/12/2023 e 21/02/2024, a campanha colheu 72%
de mencdes positivas no Instagram e 40% no Facebook. Além disso, observou-se um
aumento de 16% no volume de mencdes fora dos perfis oficiais, com 56% positivas e
44% neutras. No YouTube, os videos da campanha foram responsaveis por mais de
99% das visualizacdes totais da rede no periodo, acumulando 20.869.037 visualizagoes.
Especifi camente os shorts informativos focados em FAQs, abordando ddvidas comuns
sobre o endereco e os detalhes dos programas associados ao Cadastro Unico,
alcangaram impressionantes 493 mil e 563 mil visualizagbes, respectivamente. N&o
apenas as pessoas foram alcangadas, mas foram compelidas a agir, seja buscando
mais informagdes, seja atualizando seus registros.

A entrada de 2 milhées de novas familias e a atualizacdo dos dados de 16 milhdes de
existentes ndo s3o somente estatisticas; elas representam histérias de vida, melhorias
no acesso a politicas publicas e um reforgo na estrutura de assisténcia social do pais.
O Disque Social 121 ndo meramente registrou um aumento de 37,2% no atendimento,
mas atesta a crescente confianca da populacio no sistema, refletindo o sucesso da
campanha em estabelecer o CadUnico como um meio acessivel e confidvel para a
busca de assisténcia e informacéo, gerando uma conversa organica, ampliando seu
impacto e relevancia.

Atestado do relato

Referendo para os devidos fins que as informagdes contidas neste Relato de Solugtes
de Problemas de Comunicacdo referentes & campanha “Cadastro Unico”, realizada
de dez./23 a jan./24, s&o verdadeiras e que a Mene & Portella Publicidade apresentou
também excelente capacidade de planejamento e execucao.

SIMONE HOLANDA

Séo Paulo/SP, 30 de outubro de 2024. c:oordenadora
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PECA 1 - FILME 30” - CADUNICO TESTE 1

FICHA TECNICA

Licitante;_ Mene e Portella Publicidade Ltda.
Cliente: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia |
- ‘Social, Familia e Combate a Fome |
Formato: 307 -
Titulo: | Filme 30" — CadUnico teste 1
' Data de produgao: 8 de margo de 2023 B
Periodo de veiculacdo: | 28 de dezembro de 2023 a 5 de janeiro de
- 12024 _
Veiculo: Globo, SBT, Band, Record, TV Brasil, Rede
Praga: | Brasilia/DF

Problema que se propds a resolver

Como esclarecer a populagéo sobre as principais dividas referentes ao Cad Unico de forma
clara e objetiva? Este era o desafio apresentado pelo cliente e, para responder a isso, uma
cabine foi instalada no coragdo de um grande centro para desafiar o conhecimento dos
beneficiarios acerca do Cadastro Unico. Com essa dinamica, a pega destaca os temas
mais relevantes, delineando claramente o que é permitido e o que néo &, no contexto do
Cadastro. A deciséo de tornar o proprio beneficiario o protagonista da pega, aliada aos
emojis e efeitos sonoros para intensificar a mensagem e valorizar as reagdes do cidadéo,
conferiu a objetividade necessaria a peca e o cumprimento do desafio de comunicagao.
Com veiculagdo nacional, com reforgo regional e em redes sociais, a pega deu visibilidade
para a campanha, gerando engajamento € ampliando o alcance da mensagem.
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PEGA 2 - FAQ — RESPONSAVEL FAMILIAR

FICHA TECNICA

Licitante: Mene e Portella Publicidade Ltda.

Cliente: Ministério do Desenvolvimento eASS|stenC|a
- 1_SOCIa|, Familia e Combate a Fome

Titulo: - FAQ Responsavel Familiar
Data de produgéo: 15 de dezembro de 2023 -
Periodo de veiculaggo: 4 a 20 de janeiro de 2024
Veiculo: - YouTube, FB/Instagram/Kwaii/Twitter
Praca: Brasilia/DF

Problema que se prop6s a resolver

A divida de um beneficiario pode ser a duvida de outro. Como fazer chegar de forma
ludica para todos, os esclarecimentos das principais dividas apontadas na ouvidoria
do Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia Social (MDS) sobre o CadUnico? A
solugdo foi construir um conjunto de filmes curtos para o canal do YouTube e para a
landing page. Uma das principais duvidas referia-se ao responsavel familiar, por isso,
a proposta foi trazer, de forma didatica e lidica, informagdes e orientagbes sobre esse
assunto, com beneficidrio questionando e uma servidora do Cras respondendo. O formato
conferia credibilidade, evitando fluxo desnecesséario nos canais de duvida do cliente e,
principalmente, orientando o cidaddo em relac&o aos temas mais sensiveis do CadUnico.
A peca teve o objetivo de informar, mas também de conferir amplo alcance a campanha.
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PECA 3 - LANDING PAGE

FICHA TECNICA

Licitante: 'Mene e Portella Publicidade Ltda.
Cliente: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia
B - | Social, Familia e Combate a Fome |
Titulo: . Landing page - -
Data de produggo: 15 de dezembro de 2023 B
Periodo de veiculag@o: 26 de dezembro de 2023 a 20 de janeiro de 2024__:
Divulgacgéo: | Landing page -
Praga: - Brasilia/DF

Problema que se propos a resolver

A campanha do CadUnico foi muito voltada para o esclarecimento de informacgoes e
havia a necessidade de construir um canal onde as pessoas pudessem consultar dados,
orientacdes e informagdes de forma facil e simples. Por isso, foi construida uma landing
page para servir de receptivo da campanha. Todas as pegas direcionavam o publico para
essa pagina, que foi construida com facil navegabilidade, recursos visuais de grande
impacto e funcionalidade simples. Um canal (til e informativo, com foco na ampliacéo do
alcance e esclarecimento das ddvidas sobre o programa.

.
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PEGCA 4 - FILME 60” — PRESENTE MISTERIOSO

FICHA TECNICA

Licitante: ‘Mene e Portella Publicidade Ltda. |
Cliente: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia
| Social, Familia e Combate a Fome i

Formato: 607 o -
Titulo: Presente Misterioso

Data de produggo: ' 1° de dezembro de 2023 B J
Periodo de veiculagéo: 8 a 11 de janeiro de 2024

Veiculo: Kwai

Praga: Internet (nacional)

Problema que se propds a resolver

Inspirado em uma “trend” que estava em evidéncia no periodo da campanha, um
apresentador aborda as pessoas na rua para tratar o que e pode ou néo pode sobre o
CadUnico. Com foco nas redes sociais e, portanto, seguindo a linguagem especifica
do ambiente de veiculagdo, buscou-se uma solugéo simples e um contetdo explicativo
sobre o0 que pode e o que ndo pode ser feito em relagéo ao CadUnico, com o objetivo
de esclarecer as principais dividas da populagdo e, assim, corrigir os desvios no
cadastro.

ﬁ/) 13
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PECA 5 - SPOT 30”

FICHA TECNICA

£citant_e: Mene e Portella Publicidade Ltda. _
Cliente: Ministério do Desenvolvimento e Assisténcia
- _ Social, F_amiliﬂe Combate a Fome B
Formato: 130" B o
Titulo: B | Emprego/Enderego o
'Data de producgao: 18 de novembro de 2023 B
Periodo de veiculagdo: 25 a 29 de novembro de 2023
Veiculo: CBN Manaus -
Praca: Manaus, Salvador, Fortaleza, Brasilia,

Recife, Rio de Janeiro e S&o Paulo

Problema que se propds a resolver

Na mesma linha adotada para os filmes da campanha, o spot segue o padr&o de perguntas
e respostas, tendo o beneficiario como interlocutor para apresentar o que é cerfoe o
que é errado em relagéo ao Cadastro Unico. Essa linguagem conferiu & campanha a
credibilidade e a aproximacéo necessérias para dirimir dividas importantes e resolver o
problema de comunicagéo.

Os temas Emprego e Enderego s&o os destaques dessa pega, selecionados a partir das
principais questdes a serem respondidas para a populagao.
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Cliente: Apae-DF
Campanha: Captacdo de Doagdes 2023

Desafio e objetivos de comunicagao

A Associacdo de Pais e Amigos dos Excepcionais do Distrito Federal (Apae/DF),
organizacao sem fins lucrativos, promove agdes em favor de jovens e adultos com
deficiéncia intelectual. Com assisténcia social e educagao para garantir direitos, qualidade
de vida e ampliar a autonomia de mais de 700 pessoas atendidas. Sua principal fonte
de recursos vem de doagdes e, no inicio de 2023, a instituigdo passava por dificuldades
financeiras decorrentes da queda das doagdes durante e depois da pandemia.

Entéo, a Apae-DF encomendou uma campanha para a Mene & Portella com os objefivos
de dar visibilidade ao trabalho desenvolvido e, a partir disso, estimular as doages para
manuten¢ao da Associagdo. A meta definida para a campanha foi duplicar as doagdes
espontaneas no intuito de cobrir os custos operacionais basicos.

Planejamento estratégico

Desenvolvemos andlise da comunicacdo do segmento, com levantamento de
campanhas de instituicbes semelhantes. O objetivo foi identificar o padrao do setor,
observando as melhores praticas, além de buscar verificar o que néo fazer, evitando
caminhos ineficazes. A maioria das campanhas analisadas retratava as pessoas como
incapazes. com apelos para o sentimento de pena, uma abordagem equivocada. Pelo
contrario, a nossa campanha precisava transformar a visédo da sociedade, mostrando
o trabaiho pela promocao da autonomia, inserg@o social e colocagéo profissional. Para
isso, a campanha foi tragada com base nos pilares de (1) empoderar as pessoas com
deficiéncia intelectual e (2) quebrar a expectativa do publico doador em potencial para
chamar a atencéo.

Solucdo de Comunicacgao Publicitaria

Para unificar os dois pilares, a solugdo foi desconstruir o padréo criado por grandes
anunciantes da publicidade, cheio de esteredtipos, e convidar o publico a refletir e ajudar
com doagdes. O uso desses esteredtipos tem um espago consolidado na mente da
sociedade brasileira. Sao tipos de propagandas ja usadas ha bastante tempo, clichés,
com representacdo abundante de homens ou mulheres bem-sucedidos.

A surpresa despertada no publico trouxe justamente o ponto de reflexao da mensagem.
Porque as pessoas com deficiéncia intelectual ndo poderiam protagonizar comerciais de
segmentos como beleza, bancos, desodorantes e margarina? Ainciusao passa também
pelos espacos de representatividade nos meios de comunicagdo de massa. O ponto
de virada das pecas apresentava pessoas com deficiéncia intelectual protagonizando
cenas do mundo produtivo, do consumo e dos relacionamentos. I1sso chamou a atengao
de potenciais doadores e ressignificou a forma como os atendidos pela Apae-DF sao
vistos. Com o conceito “Diferenca se faz com igualdade”, a campanha guestionou
os paradigmas que a sociedade assume como naturais. mas que na verdade sao
construgbes sociais que podem e devem ser transformadas.

Foram usados os clichés classicos da publicidade brasileira, como o café da manha
“familia margarina”, os cabelos esvoacgantes em camera lenta dos comerciais de beleza,
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a sedugao dos comerciais de desodorante masculino e o classico homem de negocios
bem-sucedido das propagandas de bancos. Veiculada de 19/03 a 17/04 de 2023, a
campanha trabalhou pontos de contato integrados com estratégia 360, com presenga
em televisdo (com comerciais e merchandising), internet, midia exterior e radio.

Resultados alcancados

A abordagem gue buscou surpreender o publico e que foi guiada pelo empoderamento
surtiu efeito positivo. A meta de duplicar as doagbes espontaneas foi superada: as
doacgbes mensais aumentaram 538%, comparado-as @ média historica mensal,

Doagdo Média Mensal (R$}

0 — = __—_ .

Antes da campanha Durante a campanrha

Além disso, as redes sociais sairam fortalecidas, segundo dados de audiéncia da Meta
(controladora do Facebook e Instagram). Quando comparamos a performance dos perfis
da Apae-DF com a média dos perfis da plataforma, registram-se os seguintes destaques:
+257% no aumento de seguidores, +53% na quantidade de compartilhamentos, +55%
na quantidade de reagbes e +51% na quantidade de interagdes.

E. acima de tudo, um resultado imensuravel: as pessoas atendidas pela Apae-DF tiveram
a continuidade dos seus atendimentos assegurados, possibilitando a manutengao do
trabalho em prol da capacitagio, inclusdo e valorizagao desses jovens e adultos.

Atestado do relato

Referendo para os devidos fins que as informagdes contidas neste Relato de Solugdes
de Problemas de Comunicacao referente 4 campanha “Diferenca se faz com igualdade”,
realizada em margo de 2023, sdo verdadeiras e que a Mene & Portella Publicidade
apresentou também excelente capacidade de planejamento, qualificagao técnica e
operactonal.

Brasilia/DF, 30 de outubro de 2024,

RENATA SANCHEZ MARIA HELENA &5 s e
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Renata de Barcellos Sanchez Pinheiro  Associagéo de Pals e Amlgos
Diretora-executiva dos Excepcionais (Apae-DF)
Mene e Portella Publicidade Ltda. Maria Helena Alcantara de Oliveira
Presidente
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PECA 1 - FILME 30”

FICHA TECNICA

Licitante: 'Mene e Portella Publicidade Ltda.
Cﬂentg ] Apae-DF B -
__Formato: o _30”_ B - -
Titulo: Margarina

Data de produgao: '8 de margo de 2023

Periodo de veiculagao: 17 a 31 de margo de 2023
Veiculo: Record e Globonews

Praca: Brasilia/DF

Problema: de forma geral, a sociedade enxerga as pessoas com deficiéncia intelectual
como incapazes. Essa € uma grande barreira para a inclusdo do publico atendido pela
Apae-DF na vida produtiva. Como parte da campanha, precisdvamos de uma pega que
mostrasse a capacidade de PCD intelectual ter uma vida produtiva e feliz, mirando na
transformacao da percepgéo da sociedade para estimular as doacdes.

Solugio: o filme & ambientado como no classico comercial da “familia margarina”, com
uma familia feliz em volta de uma bela mesa de café da manha em dia ensolarado e
clima festivo. Quando essa cena classica se forma na mente do publico, a campanha
surpreende mostrando que a familia é formada por um casal com sindrome de Down —e
que conduz suas atividades no dia a dia sem dificuldades, como tem que ser.

Ao apresentar um casal com sindrome de Down como protagonista da historia, o fime
quebra a expectativa, trabalhando o fator surpresa. Isso chamou a ateng&o de potenciais
doadores e, principalmente, ressignificou a forma como 0s atendidos pela Apae-DF s&o
vistos no contexto sacial. A virada do filme tem o arremate da frase “A familia do café da
manha esté diferente. Ainda bem!”, reforgando a inclusao.

Com o conceito “Diferenca se faz com igualdade”, o filme questiona o paradigma que a
sociedade assume como natural, mas que deve ser transformado. Ao final, um QR Code
e a indicag&o do site direcionam o publico para o site da Apae-DF onde é possivel realizar
doagdes.

-
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PECA 2 - FILME 30”

FICHA TECNICA

Licitante: | Mene e Portella Publicidade Lida.

Cliente: - Apae-DF - -
Formato: ] 300 - -
Titulo: o  Beleza - - |

Data de produgédo: 8 de marco de 2023 )

Periodo de veiculagao: | 17 a 31 de margo de 2023
Veiculo: - __Re_cord e Globonews -

Praca: Brasilia/DF

Problema: outro grande problema que envolve a inclusdo e a valorizacdo das pessoas
com deficiéncia intelectual é a autoestima. Muitas vezes se sentem desvalorizadas,
inseguras e incapazes, justamente por ndo terem espacgos de acolhimento e empatia na
sociedade. Era preciso abordar esse aspecto na campanha e mostrar o empoderamento
que & trabalhado pela Apae-DF, sensibilizando o publico para as doagdes.

Solugdo: para trabalhar o tema autoestima, usamos o cliché das propagandas de
beleza, aqueles tipicos comerciais que dso closes em penteados lindos e sedosos em
camera lenta, e que mostram cabelos esvoacantes de belissimas modelos. O filme de 30
segundos traz uma modelo que exibe seus cabelos em movimento, embalados por uma
tritha de desfile de moda. Cliques de um fotografo séo vistos e ouvidos, deixando claro
que o assunto em destaque & a beleza da atriz.

Na virada da peca, mostramos que a modelo tem sindrome de Down e esta linda e
produzida com cabelo, maguiagem e fotografia profissional. O titulo da peca destaca que
“A propaganda de beleza esta diferente. Ainda bem!”, evidenciando a hecessidade de
incluséo. A pega conclui com o conceito da campanha e com a chamada para a acao,
indicando site € QR Code para acessar a pagina onde é possivel doar.
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PECA 2: FILME 30” - BELEZA

PECA NO PEN DRIVE EM ANEXO



PECA 3 - SPOT 60”

FICHA TECNICA

Licitante: | Mene e Portella Publicidade Ltda.
Cliente: - Apae-DF - B
Formaio: - 60 - - o
Titulo: - 'Desodorante -

Data de produgao: 8de margo_de_2023

Periodo de veiculagé_o:_ 16 a 31 de margo de 2925
Veiculo: Antena 1e Nova Brasil
Praca: | Brasilia/DF

LI

Problema: um desafio importante da campanha foi adaptar a ideia para os diferentes meios
de divulgacéo. Nos filmes (como nos exemplos das pegas 1,2e3)hao suporte audiovisual
para apresentar as pessoas com deficiéncia intelectual, que podem ser identificadas pela
aparéncia ou pela forma de se expressarem. Mas a campanha demandava também uma
solugéo para o meio radio. Nesse caso, o problema era garantir o funcionamento da
mesma ideia criativa, porém, numa midia sem recurso visual.

Solugdo: o caminho para tornar o spot uma peca envolvente e garantir o entendimento
da ideia foi trabalhar a imaginagdo do publico. Para isso, usamos O esteredtipo das
propagandas de desodorante masculino.

Uma locugéio masculina jovem e seduiora, com uma trilha sonora envolvente, nafrava
uma cena de um rapaz se arrumando para um encontro. A locugéo convidava 0s ouvintes
a imaginar as cenas, criando na mente do publico o classico cliché dos comerciais de
aerossois,

Mais uma vez, a pega surpreendeu o plblico, quebrando a expectativa e explicando, na
voz de uma locutora, que aquela histdria era de uma pessoa com deficiéncia intelectual. A
pega termina com o convite a acessar o site da Apae-DF, estimulando a doag&o.
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PECA 4 - FILME 30”

FICHA TECNICA

Licitante: | Mene e Portella Publicidade Ltda.
Cliente: Apae-DF
Formato: |0
Titulo: ‘Banco o )
Data de produggo: 8 de margo de 2023 B B
 Periodo de veiculacdo: 17 a 31 de margo de 2023
Veiculo: Record e Globo News B
Praga: ~ Brasilia/DF

Problema: um dos grandes desafios das pessoas com deficiéncia intelectual &€ a insercéo
no mercado de trabalho. N3o apenas em relagéo a capacitacéo para a empregabilidade
em si, mas também em relagdo ao preconceito e as resisténcias que, pouco a pouco, tém
sido superadas. A ampliagdo da autonomia e a introdugéo no mercado s&o algumas das
principais preocupagdes da Apae-DF, e isso precisava ficar evidente na campanha para
estimular a mudanga de percepggo e estimular as doagoes.

Solugao: nesse filme, foi utilizado o esteredtipo das propagandas de bancos & do mercado
financeiro em geral, que s&o representados normalmente por homens de negocios bem-
sucedidos. O conjunto de elementos visuais e sonoros usado na pega — trilha poderosa,
carro executivo com motorista, ambiente corporativo de alto padréo e icones do universo
financeiro — conduzia o publico para um tipico comercial de investimentos ou de banco
para o publico premium.

O ponto de virada surpreende, mostrando um empresario com deficiéncia intelectual em
plena capacidade produtiva, apresentado pela frase “O garoto-propaganda bem-sucedido
de banco esta diferente. Ainda bem!”.

O filme termina com o conceito “Diferenca se faz com igualdade” e com indicagao de QR

Code e do site que direcionam o publico para o site da Apae-DF onde é possivel realizar
doagles.

X
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PECA 5 - MERCHANDISING 1°25”

FICHA TECNICA

Licitante: Mene e Portella Publicidade Ltda. |

Cliente: B me-DF o |

Formato: 1'25" - -

Titulo: Tiferenga se faz com Igualdade

Data de produgéo: 15 de margo de 2023 J
 Periodo de veiculagdo: 16 a 19 de margo de 2023 -

Veiculo: ‘TVRecord

Praca: Brasilia/DF

Problema: além de captar doacées, um dos desafios da Apae-DF e dessa campanha era
estimular as empresas a incluirem pessoas com deficiéncia intelectual (PCDs} nos seus
quadros de colaboradores. Mesmo com a Lei de Cotas para PCDs (Lei n° 8213/91} vigente
no Brasil, ainda é preciso muito estimulo para que as empresas incluam e promovam o
desenvolvimento das pessoas com deficiéncia, principalmente a deficiéncia intelectual,
que impacta diretamente capacidades cognitivas, de comunicagéo, habilidades sociais ou
académicas. A campanha precisava chamar a atengdo para este ponto.

Solugido: desenvolvemos uma agio de merchandising para programas na televiséo
aberta. Como o problema era sensibilizar as empresas acerca da capacidade produtiva das
pessoas com deficiéncia intelectual, a resposta deveria ser clara e direta: demonstrando
na pratica um PCD em agéo.

A peca inicia com a exibic&o da arte da campanha na tela de fundo, com o apresentador do
telejornal chamando a atengao para a mensagem da Apae-DF. Na sequéncia, € mostrado
um jovem atendido pela Associacdo. Ele mostra desenvoltura, animag&o e bom humor
na sua fala, abordando empresas para que abram as portas para a inclusdo, alem de
convidar telespectadores do programa a acessarem o site para contribuir com doagdes.
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