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SERVIGCO BRASILEIRO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS — SEBRAE
Campanha pubilicitaria

Titulo: Compre do Pequeno Negécio 2023

Quantidade de pegas: §
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CLIENTE: SEBRAE NACIONAL
PRODUTO: COMPRE DO PEQUENO NEGOCIO 2023 (CDP)

Problema
Conscientizar a populagdo sobre a importancia das pequenas empresas e posicionar o

empreendedorismo como protagonista do desenvolvimento socioecondmico e ferramenta
para uma sociedade mais igualitaria.

Solugéao

Em ."2;023, 0 Sebrae decidiu relangar a sua icOnica campanha (Compre do Pequeno),
desenvolvida pela DeBrito Brasil com foco na positividade do empreendedorismo. A
estratégia combinou argumentos racionais e elementos emocionais para destacar a
importancia dos pequenos negdcios para a economia.

A escolha de Negra Li como lider da campanha foi estratégica, considerando sua
representatividade, identificagdo com o publico e presenga online relevante. A misica “Rap
dos Pequenos Negécios”, uma paréddia do “Rap da Felicidade”, foi utilizada para gerar
conexao emocional e aumentar a recordagao da marca.

O conceito da campanha era uma convocagao a agao, com o mote “Vai comprar? Compre
do pequeno negbcio.”. A identidade visual incorporou cores vibrantes para trazer leveza
e alegria a comunicag¢do. Um diferencial da campanha foi o gesto popular de formar um
coracao com as maos, que se tornou um simbolo do movimento “Compre do Pequeno”.

A campanha “Compre do Pequeno” do Sebrae, cuidadosamente planejada para maximizar
0 impacto da mensagem e sensibilizar a sociedade, teve como data central o dia 5 de
outubro, Dia Nacional da Micro e Pequena Empresa. A estratégia de midia abrangente
incluiu TV aberta e fechada, radio, midia exterior e internet.

Além da midia em TV, na internet a campanha teve grande presenga nas principais
redes sociais, com conteudos variados, como estéaticos, videos e carrosséis. Um projeto
especial com o TikTok em forma de desafio, que gerou engajamento e viralizagao. Agbes
complementares, como compra de diaria em portais, andncios via midia programatica e
veiculagdo em aplicativos de musica, também foram utilizadas. Os meios digitais juntos
tiveram 474.854.839 impactos, um engajamento de 9.259.181 e levaram 202.366 acessos

para a landing page da campanha.

A campanha também contou com a participagdo de 51 influenciadores, divididos entre micro
e médios, que impulsionaram contetidos e alcangaram mais de 24 milhdes de peTsoas.

Documento assinado digitalmente
V. b DANIELLE OLIVEIRA COUTINHO
g o Data: 11/11/2024 12:14:41-0300

Verifiqgue em https://validar.iti.gov.br >>/

Danielle Coutinho — Diretora de Contas
danielle@debritobrasil.com.br
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Uma agéo especial com a Alexa foi realizada no dia 5 de outubro, oferecendo uma interagdo
Unica com 0s usudrios e promovendo os pequenos negdcios de forma inovadora.

A campanha “Compre do Pequeno” do Sebrae superou as expectativas, obtendo um indice
de Net Sentiment superior a 91%. As publica¢des sobre a campanha cresceram mais de
15%, com um pico de 54% no dia 5 de outubro.

Uma pesquisa de percepgao realizada com o Instituto Qualibest confirmou o sucesso da
campanha. ATV e as redes sociais foram os principais meios de lembranga da campanha.
A estratégia musical foi bem-sucedida, e 47% dos entrevistados declararam ter ouvido
a musica utilizada. A figura de Negra Li foi associada positivamente por um tergo dos
entrevistados, e 43% lembraram-se de ter visto a campanha. O filme produzido teve um
indice de recall de 45%.

A pesquisa concluiu que a campanha atingiu seu objetivo de instigar a reflexdo sobre a
importancia de comprar do pequeno negécio, obtendo uma resposta positiva de 86% dos
entrevistados. A campanha “Compre do Pequeno” foi um grande sucesso, com resultados
expressivos em termos de engajamento, percepg¢ao e lembranca.

Documento assinado digi

Vb DANIELLE OLIVEIRA COUTINHO
g { Data: 11/11/2024 12:13:16-0300

verifique em https://validar.iti.gov.br

Danielle Coutinho — Diretora de Contas
danielle@debritobrasil.com.br

ATESTADO DO CLIENTE

Atestamos para os devidos fins que a DEBRITO BRASIL criou, desenvolveu e produziu a
campanha “Compre do Pequeno Negocio 2023” de maneira eficaz, primando pela
qualidade e pelo cumprimento dos prazos estabelecidos, conforme resultados
apresentados no case descrito.

Contrato n® 214/2021

Documento assinado digitalmente

v b HENRIQUE JOSE NABUCO DE OLIVEIRA SOUZA
g - Data: 11/11/2024 10:40:55-0300
verifique em hitps://validar.iti.gov.br

Henrique José Nabuco de Oliveira Souza
Coordenador de Promogao — Unidade de Comunicagdo — Sebrae Nacional

henrigue.souza@sebrae.com.br \
Tel: (61) 3348-7459 \K
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COMPRE DO PEQUENO - FILME DE TV 60" - PECA 1

Indicagdo sucinta do problema: conscientizar a populagdo sobre a importancia
das pequenas empresas e posicionar o empreendedorismo como protagonista do
desenvolvimento socioecondmico.

No filme de 60”, acompanhamos a cantora, atriz € apresentadora Negra Li em uma jornada
de apoio aos pequenos negocios da sua regiao. A pega € um musical embalado pela
adaptagdo do classico “Rap da Felicidade”, um funk que marcou e continua a marcar
época na cultura do pais. O "Rap da Felicidade” se torna o “Rap dos Pequenos Negdcios”,
e a Negra Li passa a corporificar todos os brasileiros que fazem a diferenga para o
crescimento dos pequenos negdécios. Com muita brasilidade, diversidade e letra que fala
sobre pertencimento, mostramos o orgulho que é apoiar esses empreendimentos que sao
o motor da transformacgao social e econémica do Brasil.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Vai comprar? Compre do pequeno negocio.
Atendimento/Criagdo: Paulo Bortolotti e Pablo Seabra

Midia/Producdo: Carla Bertin e R6mulo Qliveira

Aprovagao: Gleber Naime, Marcelo Porlan, Henrique Nabuco e Eduardo Duarte

Data de Producao: Outubro/2023

Periodo de Veiculagado: 1° a 16 de outubro/2023

Veiculos: Globo, Record, RedeTV, Bandeirantes, SBT, TV Brasil, Globo
News, CNN, Band News, Record News, Canal Viva, Multishow,
AXN, Discovery, Discovery Home&Healthy, Universal TV, Warner
Channel e GNT.

*Peca apresentada em pen drive.
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COMPRE DO PEQUENO - SPOT RADIO 30” - PEGA 2

Indicagdo sucinta do problema: conscientizar a populagdo sobre a importancia
das pequenas empresas e posicionar o empreendedorismo como protagonista do
desenvolvimento socioecondmico.

Nas radios, o spot transmitido foi uma adaptacgao, parddia, do classico “Rap da Felicidade”,
musica que marcou e continua a marcar época na cultura do pais. O "Rap da Felicidade”
se torna o “Rap dos Pequenos Negdcios”, e a Negra Li € a voz de todos os brasileiros que
fazem a diferenca para o crescimento dos pequenos negdcios. As adapta¢des da melodia
e da letra invocaram elementos de rap e funk para amplificar a mensagem e a identificagdo
do publico com a memdria afetiva da musica original.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Vai comprar? Compre do pequeno negdcio.
Atendimento/Criagdo: Paulo Bortolotti ¢ Pablo Seabra

Midia/Produgao: Carla Bertin € Romulo Oliveira

Aprovagao: Gleber Naime, Marcelo Porlan, Henrique Nabuco e Eduardo Duarte

Data de Producao: Outubro/2023
Periodo de Veiculagdo: 1°a 16 de outubro/2023

Veiculos: Alpha FM, CBN, Jangadeiro, Radio Clube FM, Mix FM, Gazeta,
Pirajussara FM, Ponto Final, FM O Dia, Atividade e Antena 1.

*Peca apresentada em pen drive.
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COMPRE DO PEQUENO - MUB - PECA 3

Indicagdo sucinta do problema: conscientizar a populacdo sobre a importancia
das pequenas empresas e posicionar o empreendedorismo como protagonista do
desenvolvimento socioecondmico.

A midia exterior também foi utilizada com pegas em DOOH e OOH em locais de grande
circulagdo. Juntas, as midias offline tiveram um impacto de 407.100.000 pessoas, sendo
uma peca com alto poder de cobertura em todo o pais. Sua mensagem personalizada para
cada regido do Brasil permitiu atingir motoristas e pedestres 24 horas por dia em diferentes
circuitos.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Vai comprar? Compre do pequeno negacio.
Atendimento/Criagdo: Paulo Bortolotti ¢ Pablo Seabra

Midia/Producdo: Carla Bertin e Rdmulo Oliveira

Aprovagao: Gleber Naime, Marcelo Porlan, Henriqgue Nabuco e Eduardo Duarte

Data de Producao: Outubro/2023

Periodo de Veiculagdo: 1° a 16 de outubro/2023

Veiculos: Fluxo Midia, SP 360, Nova Lapa, RZK Digital, Mude, Clear
Channel, Imobi, Tomi, RV Midia, Rio Verde, Plus Midia e Insight.

BSB m SP m R) debritobrasil.com.br
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COMPRE DO PEQUENO - BANNER INTERNET INTERATIVO - PECA 4

Indicacdo sucinta do problema: conscientizar a populagdo sobre a importancia
das pequenas empresas e posicionar o empreendedorismo como protagonista do
desenvolvimento socioecondmico.

O formato cutting edge expansivo foi escolhido por ter alto impacto e intervengéo direta
na pagina inicial do site, gerando uma abordagem comunicacional moderna e interativa.
Foram 10.428.282 impressdes, que geraram 6.811 cliques, com um CTR de 0,07% e
viewability de 73,19%.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Vai comprar? Compre do pequeno negdcio.
Atendimento/Criagdo: Paulo Bortolotti e Pablo Seabra

Midia/Producéo: Carla Bertin e Rdmulo Oliveira

Aprovacao: Gleber Naime, Marcelo Porlan, Henrique Nabuco e Eduardo Duarte
Data de Producao: Outubro/2023

Periodo de Veiculacdo: 5 de outubro/2023

Veiculos: UoL

*Peca apresentada em pen drive.
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COMPRE DO PEQUENO - BRANDED MISSION — PECA 5

Indicagdo sucinta do problema: conscientizar a populacdo sobre a importancia
das pequenas empresas e posicionar o empreendedorismo como protagonista do

desenvolvimento socioeconémico.

O formato cutting edge expansivo foi escolhido por ter alto impacto e intervencéo direta
na pagina inicial do site, gerando uma abordagem comunicacional moderna e interativa.
Foram 10.428.282 impressdes, que geraram 6.811 cliques, com um CTR de 0,07% e
viewability de 73,19%.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Sebrae Nacional

Titulo/Campanha: Vai comprar? Compre do pequeno negécio.
Atendimento/Criagcao: Paulo Bortolotti e Pablo Seabra

Midia/Produgao: Carla Bertin e Romulo Oliveira

Aprovacao: Gleber Naime, Marcelo Porlan, Henrique Nabuco e Eduardo Duarte

Data de Produc¢ao: Outubro/2023
Periodo de Veiculagdo: 5 a 31 de outubro/2023
Veiculos: Tik Tok

*Peca apresentada em pen drive.

BSE m SP m RJ debritobrasil.com.br
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Titulo: Campanha Nacional de Multivacinacdo 2023
Quantidade de pecgas: 5

BSE m SP ® RJ debritobrasif.com.br \/}

10




D=BRITO.

CLIENTE: MINISTERIO DA SAUDE
PRODUTO: CAMPANHA NACIONAL DE MULTIVACINAGAO 2023

Problema
Diante das baixas coberturas vacinais e do risco de epidemias de poliomielite e sarampo, o

Ministério da Salde solicitou uma campanha de multivacinagdo com ambito nacional para
atualizacao da Caderneta de Vacinagéao de criangas e adolescentes menores de 15 anos.

Solucao

A es;}ratégia adotada pela DeBrito Brasil foi a criagdo de uma campanha de vacinagéo
abrangente, com informagdes fidedignas e agdes de comunicagao impactantes. Um filme
protagonizado por Xuxa e Zé Gotinha foi veiculado em TV aberta e fechada, internet e
cinema, incorporando saudde, nostalgia e bom humor. A estratégia envolveu comunicagio
clara, regionalizagdo e foco em personagens-chave.

A Xuxa entra a bordo dessa aventura e utiliza a sua iconica nave para garantir que a
mensagem de protegdo chegue a todas as criangas do pais. Pela primeira vez somos
apresentados ao interior da espagonave, com um visual totalmente atualizado para mesclar
a modernidade com os elementos nostalgicos que marcaram a infancia dos brasileiros. A
viagem pelo pais é marcada por muita informacéao, diversidade, agéo, heroismo, comédia e
musica, com a cangdo original, “Quem ama, vacina’, ditando o ritmo dessa aventura.
Interpretada pela Xuxa, a musica foi composta especialmente para o filme, e a sua letra
reforga a importancia da vacinagao. A fotografia em diferentes locagées, os efeitos especiais
e a animagao em 3D deram ao filme um ar cinematografico jamais visto em uma campanha
do segmento.

Durante todo o periodo de veiculagéo, foram também criadas pegas interativas exclusivas
para impactar o publico e reforgar a mensagem da campanha. Em Salvador, personalizamos
um elevador residencial com a nave da Xuxa. O objetivo era levar ao publico a experiéncia
de viajar com a Xuxa e o Zé Gotinha pelo pais. J& em Sdo Paulo, envelopamos uma ilha
urbana na Avenida Paulista com a nave da Xuxa e uma estatua do Zé Gotinha em tamanho
real. Com mais de 95 milhdes de pessoas impactadas, a pega gerou midia espontanea entre
os usuarios de redes sociais compartilhando fotos ao lado do Zé Gotinha. Outro destaque
de midia foi a divulgagdo da campanha no cinema no dia do langamento do novo filme
da Xuxa. O filme de 60" foi veiculado antes de iniciar a sessao e, além disso, colocamos
um display interativo na entrada do cinema que possibilitava ao publico tirar fotos com os
personagens da campanha.

Documento assinado digitalmente

V b VANESSA MONTEIRO DA SILVA
g . Data: 11/11/2024 10:16:40-0300

Verifique em https://validar.iti.gov.br

Vanessa Monteiro — Diretora de Contas
vanessa@debritobrasil.com.br
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Uma pesquisa contratada pela DeBrito e realizada pela DataFolha em novembro de 2023
mostrou que a mensagem da campanha obteve 98% de relevancia e 87% de aprovagéo
entre o publico-alvo. Seu alcance massivo na TV aberta atingiu diferentes faixas etarias e

estratos sociais. Ja4 no online, a campanha gerou um engajamento significativo nas redes
sociais, com hashtags especificas e compartilhamento de depoimentos positivos por meio
de influenciadores e figuras importantes da nossa sociedade, como politicos, jornalistas e
outras figuras publicas, chegando a entrar no trending topics da plataforma X (Twitter) na
data de seu langamento.

O sucesso da campanha e a eficacia da estratégia de comunicagéo criada pela agéncia foram
comprovados com 0 aumento expressivo nas taxas de vacinagédo do seu publico-alvo. Além
disso, a campanha levou a sociedade brasileira a discutir a importancia da imunizagéo, néo
apenas das criangas, mas de todas as faixas etarias. Dados preliminares revelaram um
aumento nas coberturas vacinais de oito vacinas do calendério infantil em comparagéo com
todo o ano de 2022. O Brasil experimentou uma reversdo na tendéncia de queda nos indices
vacinais que persistia desde 2016, representando um marco positivo para a satide publica.
Todos os estados apresentaram aumento de cobertura para a vacina DTP. Vinte e seis
estados aumentaram a cobertura de poliomielite e 12 dose de triplice viral. Vinte e quatro
estados aumentaram a cobertura de hepatite A meningocécica e 12 dose de triplice viral.
Vinte e trés estados aumentaram a cobertura da vacina pneumocdcica.

Doc i igi

V b VANESSA MONTEIRC DA SILVA
g Ll Data: 11/11/2024 10:03:04-0300

Verifigue em https://validar.iti.gov.br

Vanessa Monteiro — Diretora de Contas
vanessa@debritobrasil.com.br

ATESTADO DO CLIENTE

Atestamos para os devidos fins que a DEBRITO BRASIL criou, desenvolveu e produziu a
campanha “Multivacinacao 2023” de maneira eficaz, primando pela qualidade e pelo
cumprimento dos prazos estabelecidos, conforme resultados apresentados no case
descrito.

Contrato n® 004/2023

Documento assinado digitalmente

v b POLIANA BATISTA DE OLIVEIRA
g . Data: 11/11/2024 10:13:33-0300

verifique em https://validar.iti.gov.br

Poliana de Oliveira
Coordenadora de Publicidade \
poliana.boliveira@saude.gov.br P

Tel: (61) 3315-2351 & m/
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MULTIVACINAGAO ~ COMERCIAL DE TELEVISAO 60” - PECA 1

Indicagdo sucinta do problema: diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de multivacinagdo de ambito nacional para atualizagdo da Caderneta de
Vacinagao de criangas e adolescentes.

Com grande penetragdo em todas as camadas da sociedade, o filme permitiu explorar
o real potencial da mensagem de forma criativa. A importancia do tema, aliada ao poder
audiovisual, gerou um recall altissimo entre o publico-alvo, proporcionando um feedback
extremamente positivo para a pecga. O filme foi veiculado na TV e na internet.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Satide -
Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Multivacinagado 2023
Atendimento/Criagdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producgao: Soraia Duarte e R6mulo Oliveira

Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathalia Gardini e Rafael Atuchi

Data de Produgao: Julho/2023

Periodo de Veiculagdo: Agosto a novembro/2023

Veiculos: Globo, Record TV, Band, RedeTV, SBT, Alpha Channel, Balsas
TV, Brasil Oeste, Cabo Frio TV, Canal Folha, CNT Salvador,
CNT Sao Paulo, CNT Tropical, Globo News, ISTV, Mega TV,
Nova TV, Rede Ngt, Sistema WCS de Comunicacédo, SporTV,
Televisdo Cidade Verde, Teré TV, TV A, TV A Critica - Sinop,
TV Altiora, TV Amazon Sat, TV Athenas, TV Baiana, TV Boas
Novas Belém, TV Brasil, TV Café com Leite, TV C Mara SP, TV
Capital, TV Cerrado, TV Claret, TV Cultura, TV Cultura Paulista,
TV Diério, TV Educativa MS, TV Grao Para, TV Guara, TV
Imaculada Conceigdo, TV ltararé, TV Mais, TV Mais ABC, TV
Mais Ribeirdo, TV Mercosul, TV Metropole, TV Nazaré, TV Nova
Nordeste, TV O Povo, TV Padre Cicero, TV Peixoto, TV Preve,
TV Rede Estacédo, TV Rit, TV Sentinela, TV Sul Bahia, TVT, TV
Todo Dia, TV Unido Regional Fortaleza, Universal e Viva.

Aprovacgao:

*Peca apresentada em pen drive.
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MULTIVACINAGAO - FILME CINEMA 15” - PECA 2

Indicagdo sucinta do problema: diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de multivacinacdo de ambito nacional para atualizagdo da Caderneta de
Vacinagéo de criancgas e adolescentes.

Peca criada para ser veiculada exclusivamente nos cinemas do Brasil. O filme utilizou uma
metalinguagem, em que vemos o personagem Zé Gotinha assistindo ao filme principal da
campanha em uma tela de cinema. Com uso de 3D e uma linguagem voltada para o meio,
conseguimos atingir diretamente os pais, responsaveis e criangas e adolescentesde 0 a 15
anos que frequentaram as salas de cinema no periodo de veiculagdo da campanha.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saude

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Multivacinagao 2023
Atendimento/Criagdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producgao: Soraia Duarte e ROmulo Oliveira

Aprovacao: Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathalia Gardini e Rafael Atuchi
Data de Producao: Julho/2023
Periodo de Veiculagdo: Agosto a novembro/2023
Veiculo: Rede Cinemark

*Pega apresentada em pen drive.

BSB m SP m RJ debritobrasil.com.br 0
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MULTIVACINAGAO - PARADA DE ONIBUS COM ZE GOTINHA 3D - PECA 3

Indicagdo sucinta do problema: diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de multivacinagdo de ambito nacional para atualizagdo da Caderneta de
Vacinagao de criangas e adolescentes.

Envelopamos uma ilha urbana em S&o Paulo com a nave da Xuxa e uma estatua do Zé Gotinha
em tamanho real. A peca impactou milhdes de pessoas, além de gerar midia espontanea entre
0s usuarios de redes sociais com o compartilhamento de fotos ao lado do Zé Gotinha.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saude

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Muitivacinagédo 2023
Atendimento/Criacdao: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Produgao: Soraia Duarte e R6mulo Oliveira

Aprovacgao: Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathalia Gardini e Rafael Atuchi
Data de Produgao: Julho/2023
Periodo de Veiculagdao: Agosto a novembro/2023
Veiculo: Eletromidia

BSB m SP m RJ debritobrasil.com.br 15 /\/V
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MULTIVACINAGAO ~ ANUNCIO DE REVISTA - PECA 4

Indicagao sucinta do problema: diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de muiltivacinacdo de ambito nacional para atualizacdo da Caderneta de
Vacinagao de criangas e adolescentes.

Veiculamos a campanha em 3 revistas grandes em audiéncia com segmentos variados
com circulagdo nacional. Esse complemento foi importante para levarmos a mensagem
para o maximo de pessoas diferentes possiveis formadoras de opinido. Todas elas foram

contempladas com uma pagina simples.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Saudde

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Muitivacinagédo 2023
Atendimento/Criagdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producio: Soraia Duarte e Rdmulo Oliveira

Aprovacao: Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathalia Gardini e Rafael Atuchi

Data de Produc¢ao: Julho/2023
Periodo de Veiculagdao: Agosto a novembro/2023
Veiculo: Carta, Revista Isto E e Revista Nordeste
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MULTIVACINAGAO —~ MINIDOOR SOCIAL - PEGA 5

Indicagdo sucinta do problema: diante das baixas coberturas vacinais, foi criada uma
campanha de multivacinacdo de ambito nacional para atualizagdo da caderneta de
vacinagao de criangas e adolescentes.

O minidoor social sdo placas instaladas nos muros residenciais das grandes comunidades
e favelas, lugares esses, na sua grande maioria, carentes de informagdo. Com isso,
instalamos placas em varias comunidades espalhadas pelo brasil de maneira regional de
acordo com os calendarios vacinais de cada praga.

FICHA TECNICA

Agéncia: DEBRITO BRASIL

Cliente: Ministério da Salde

Titulo/Campanha: Campanha Nacional de Multivacinagédo 2023
Atendimento/Criacdo: Vanessa Monteiro e Pablo Seabra

Midia/Producgao: Soraia Duarte e Romulo Oliveira

Aprovacao: Maria Elisa Andries, Yole Mendonga, Claudio Evaristo, Juliana Vieira,

Nathélia Gardini e Rafael Atuchi
Data de Producao: Julho/2023
Periodo de Veiculagdo: Agosto a novembro/2023

Midia 10 Propaganda, Media Brasil Publicidade, ADDICT,
Veiculo: Comunidade Door, Nés Novo, Ponto Comunitario, ANF, Sou
Favela +.
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Declaramos o encerramento da apresentag¢ao do Invélucro 3 —
Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo, composto
de 18 paginas, incluindo esta.

Sao Paulo, 13 de novembro de 2024.

M/Tt

IT BRASIL COMUNICAGAO LT, 2
Geraldo Martlns Debrito !
Sacio diretor
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compre do |
pedueno

e fortaleca o Brasil.

Saiba mais em: sebrae.com.br/compredopequeno.

SEBRAE

e 0800 570 0BOD baixe o app e siga o @sebrae nas redes sociais.
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baixinhos

ATUALIZE A CADERNETA
DE VACINAGAO DE CRIANGAS
E ADOLESCENTES MENORES
DE 15 ANOS.

GOVERNO FEDERAL
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