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ATHIS - MORAR BEM E DIREITO DE TODOS
CONSELHO DE ARQUITETURA E URBANISMO DO BRASIL

(CAU/BR)

necessidade de comunicagio 5 . _
;a:a divuigar e tomar mais conhecida a Lei n° 11.888/2008, também chamada de Lei de Assisténcia

SCni ra Habitacao de Interesse Social (Athis), o Conselho de Arquitetura e Urbanismo do Brasil
WRTsdidmﬁénd& uma campanha de grande porte, difefenciada e b_er_n direqionada_
Entre as abordagens necessarias estavam explicar para a socledadg brasnletra_ a mpon_éncia da
Arquitetura e do Urbanismo na vida das pessoas, @ necessidade de polihcas assertivas e efetivas para
garantir moradia digna a todos os brasileiros e difundir a Lei de Athis, com projetos de construcdo e
reformas feitos por profissionais habilitados e de forma gratuita para familias de baixa renda.
Esse desafio, proposto pelo Conselho, tomou-se ainda mais relevante tendo como pano de fundo a
pandemia do novo coronavirus, pois o isolamento, que levou as pessoas a se reoolherem_ em casa,
buscando o distanciamento social, revelou as péssimas condigbes de moradia de parcela significativa
da sociedade, trazendo & tona a discussao da habitabilidade no &mbito da salde publica.

Entendendo o desafio ; )

Mais de 85% dos brasileiros constroem e/ou reformam sem orientacdo de arquitetos e urbanistas ou
engenheiros. Esse numero foi levantado a partir da pesquisa realizada pelo CAU/BR e pelo Instituto
DataFolha, em 2015, por meio da agéncia. _
Apesar de o Brasil possuir, desde 2008, uma lei que garante as familias de baixa renda o acesso gratuito
ao trabalho técnico de profissionais especializados, essa legislacgo ainda & pouco aplicada no pais.
Entendendo que a Athis € um direito fundamental do cidad3o, assim como salde e educagéo, e para
estimular cada vez mais agdes nesta area, desde 2017 todos os Conselhos de Arquitetura Estaduais
(CAUs-UF) dedicam 2% de seu orgamento para apoiar acoes desse tipo em todo o Brasil.

O principio fundamental dos programas de assisténcia técnica & a universalizagéo do acesso aos
servigos de Arquitetura e Urbanismo, assim como o SUS, objetivando: promover servico para quem
precisa e ndo pode contratar; atender a demanda onde ela esta, sem desteritorializacio; custear servico
técnico fora do valor de construgo; enfrentar o preconceito/desconhecimento da categoria (arquitetos)
por parte das comunidades; e torar a Arquitetura e o Urbanismo promotores de qualidade de vida.

Definindo o publico-alvo

Muito mais do que uma campanha publicitaria, foi necessario criar uma estratégia de ccmunicag@o
integrada de utilidade publica, bem planejada para atender aos trés publicos-alvo necessarios: populagéo
de baixa renda, gestores publicos e arquitetos e urbanistas.

Era preciso falar com a populaggo de baixa renda para que esta conhecesse e entendesse a lei, falar
com os poderes executivos e legislativos dos municipios para que a implementacao da lei nas cidades
e seus beneficios praticos pudessem alcangar de forma efetiva este extrato da populagao e falar com
os arquitetos e urbanistas, sensibilizando-os para que se envolvessem mais com projetos de Athis.

Delimitando o objetivo
Aagéncia propds uma ampla campanha nacional que mostrasse o quanto a Arquitetura e Urbanismo é
capaz de transformar os locais privados, independente do nivel socioeconémico a que eles pertencem
e, consequentemente, transformar a vida das pessoas e das cidades. A missdo foi surpreender,
apresentando uma lei praticamente desconhecida pelos brasileiros e orientar a populag3o e o poder
pliblico sobre a necessidade de implementacio e utilizacgo deste recurso.
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Acertando o alvo

Para divulgar e tornar mais conhecida a Lei n° 11.888/2008, também
chamada de Lei de Assisténcia a agéncia entendeu que ndo adiantaria
mostrar apenas imagens de boas experiéncias em Habitaggo
de Interesse Social. A mensagem precisaria repercutir entre o plblico-alvo
principal causando grande impacto, j4 que a Lei de Athis ainda é desconhecida.
O objetivo era atingir o publico mais vulneravel, de baixa renda (entre 1 e 3 salarios minimos), que era
o foco da campanha. Para isso, foi necessario encontrar pontes de comunicacdo entre o Conselho
@ esse target, mostrando que qualquer pessoa nessa faixa de renda poderia reformar ou construir
utilizando a assisténcia técnica gratuita de um arquiteto, de acordo com a lei. Isso & muito imporianie
pois com o conhecimento do arquiteto é possivel implementar solucbes mais baratas, seguras e com
mais salubridade, ventilaco, lumincsidade e conforto,
Assim, utilizamos o recurso de influenciadores especificos que “conversam” com essa faixa de renda
e procuramos, numa segunda etapa, fazer uma transicéio, que colocou o Conselho como protagonista
dessa discussao diretamente com essa populaggo.
A campanha envolveu algumas etapas, praticamente todas dentro do universo digital e focadas na
expanséo do conhecimento:
* Lives com influenciadores para atingir diretamente a populagsio de baixa renda: Paulo Vieira
- humorista da Globo; René Silva - criador do Vozes da Comunidade do Morro do Alemao;
Nathaly Dias - @blogueiradebaixarenda; Amanda Dias - @granapreta; Verdnica de Oliveira -
@faxinaboa.
* Lives de influenciadores com arquitetos e, em outra etapa, lives de arquitetos com médicos,
enfermeiros e outros trabalhadores da satide, mostrando a importancia de contratar um
arquiteto e como a moradia digna € um direito de todos.
+ Posts patrocinados e segmentados, buscando alcancar prefeituras e gestores publicos,
» Criag8o do Mapa de Athis, um site tinico que identifica todas as cidades cujas prefeituras
ja implementaram a Lei de Athis.
+ Cinco filmes que mostram experiéncias exitosas em varias partes do Brasil e um filme
manifesto veiculado em redes sociais e no Congresso Mundial de Arquitetos (UIA 2021,
no Rio de Janeiro).

Um caso de sucesso

Emtrés meses de campanha, os resultados foram bastante significativos. Além de computarumaumento
de 85% de mengdes positivas sobre o tema, a campanha foi capaz de construir um novo conhecimento
e entendimento sobre a questéo da Habitagéo de Interesse Social no Brasil. Foi possivel identificar por
monitoramento das redes sociais feito pela agéncia, com feramentas apropriadas, que 15% das mais
de 100 milhGes de pessoas interessadas em Arquitetura e Urbanismo falaram sobre Athis. Mais de 8
milhdes de pessoas foram alcangadas pelos posts. Cerca de 5 milhdes de pessoas vestiram a camisa
e, de fato, falaram bem do assunto. Dos 15% de pessoas que falaram sobre o assunto, 88% foram da
elogios e sobre a necessidade de se falar mais sobre o tema. Resultados que fazem da campanha um
case inovador e de muito sucesso.

Diretora'de Planejamento
CPF 194.671.278-73

_

Claudia Rodrigues da Silva
CPF 634.139.140-49 y
Assessora de Comunicaggo Social J{ £
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CONSELHO DE ARQUITETURA
E URBANISMO DO BRASIL (CAU/BR)

Licitante > Area Comunicagéo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Campanha Athis 2021 — Morar bem

Data de producgao > abril de 2021

Periodo de veiculagao > abril a julho de 2021

Peca 1
> FILME MANIFESTO

Pega 1 > FILME MANIFESTO

Veiculo em que foi divulgado > redes sociais {Instagram, Facebook e YouTube)
Praca > internet

Dimensédes Originais > 5 minutos

Para que a campanha pudesse levar ao publico-alvo o maximo de informagdes
possiveis sobre a Lei de Assisténcia Técnica para Habitacdo de Interesse Social
(Athis), um filme manifesto foi produzido para explicar a importancia da Arquitetura

e do Urbanismo na vida das pessoas, a necessidade de politicas assertivas e efetivas
para garantir moradia digna a todos os brasileiros e difundir a lei que garante que
projetos de construcéo e reformas sejam feitos por profissionais habilitados e de forma
gratuita para familias de baixa renda. A narragdo do filme foi feita pelo ator Sérgio

Mamberti, o que imprimiu muita sobriedade e emog¢ao a narrativa.

O filme foi 0 marco zero da campanha e, na ocasido, foi exibido no Congresso Mundial
de Arquitetos, o UIA 2021 Rio, evento promovido pela Unido Internacional de Arquitetos

(UIA) e que estava sendo realizado pela primeira vez no Brasil naquele ano.




CONSELHO DE ARQUITETURA
E URBANISMO DO BRASIL (CAU/BR)

Licitante > Area Comunicacéo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Campanha Athis 2021 — Morar bem
Data de produgao > abril de 2021

Periodo de veiculagao > abril a julho de 2021

Peca 2
> FILME EXPERIENCIA

Peca 2 > FILME EXPERIENCIA

Veiculo em que foi divulgado > redes sociais (Instagram, Facebook e YouTube)
Praga > internet

Dimensdes Originais > 2 minutos

Uma série de filmes foi criada para divulgar as experiéncias exitosas obtidas em varios
locais do Brasil, a partir da aplicagdo da Lei de Assisténcia Técnica para Habitagao

de Interesse Social (Athis). Este exemplo conta a histéria do Loteamento Canhema |,
da cidade de Diadema/SP, que deu a 98 familias lares saudaveis e regularizados.
Além da experiéncia paulista, outras também foram apresentadas, mostrando o quanto
a lei & capaz de resolver problemas diversos em localidades diferentes geografica e

culturalmente. O filme teve a narracdo da atriz Zezé Mota.
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CONSELHO DE ARQUITETURA
E URBANISMO DO BRASIL (CAU/BR)

Licitante > Area Comunicacdo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Campanha Athis 2021 — Morar bem

Data de produgao > abril de 2021

Periodo de veiculagao > abril a julho de 2021

Peca 3
> POST STORIES

Peca 3 > POST STORIES

Veiculo em que foi divulgado > redes sociais (Instagram e Facebook)
Pracga > internet

Dimensoes Originais > post stories padrao

Uma série de posts foi criada para a campanha de divulgacgéo sobre Lei de Assisténcia
Técnica para Habitagao de Interesse Social (Athis). Este exemplo € um post stories
que apresentou os influenciadores que integraram a campanha e divulgou as lives
feitas por eles. Os influenciadores foram selecionados e aprovados pelo Conselho de
Arquitetura e Urbanismo do Brasil. Como critério de escolha pesou o perfil do publico
seguidor de cada um, em geral a parcela da sociedade brasileira pertencente as

camadas socioecondmicas C e D.

N%

MORADIA DIGNA E UM

DIREITO DE TODO
BRASILEIRO.

10 DE JUNHO AS 19H
K ©

MORADIA DIGNA E UM DIREITO
DE TODO BRASILEIRO.

24 DE JUNHO AS 19H
no

SEGUNDA LIVE DA SERIE:
MORADIA DIGNA E UM

DIREITO DE TODO
BRASILEIRO.

PAULO JORDAD

PAULO VIEIRA

i

ATOZALEM
DUSA SANTANA
Al BRASIL

17 DE JUNHO AS 19H
f©

MORADIA DIGNA E UM
DIREITO DE TODO
BRASILEIRO.

30 0F JUNHO AS 194 [
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CONSELHO DE ARQUITETURA
E URBANISMO DO BRASIL (CAU/BR)

Licitante > Area Comunicacdo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Campanha Athis 2021 — Morar bem

Data de producgao > abril de 2021

Periodo de veiculagao > abril a julho de 2021

Pecga 4 > POST

Veiculo em que foi divulgado > redes sociais (Instagram e Facebook)
Praca > internet

Dimensdes Originais > post padrdo

Uma das séries de posts que foram criadas para a campanba se dedicou a explicar
para o publico-alvo os beneficios trazidos pela Lei de Assisténcia Técnica para
Habitacdo de Interesse Social (Athis), mostrando o quanto o trabalho do CAU/BR e
dos arquitetos em cada municipio pode contribuir para que este direito seja garantido
e colocado em pratica em todo o Brasil. A fungéo desta série de posts foi informar bem

sobre o assunto e subsidiar a populagédo na compreenséo da discusséo proposta.
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CONSELHO DE ARQUITETURA
E URBANISMO DO BRASIL (CAU/BR)

Licitante > Area Comunicacio Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Campanha Athis 2021 — Morar bem

Data de producao > abril de 2021

Periodo de veiculagado > abril a julho de 2021

Peca 5 > FILME INFLUENCIADOR
Veiculo em que foi divulgado >
redes sociais (Instagram e Facebook)
Praga > internet

Dimensdes Originais > 56"

Peca 5
> FILME
INFLUENCIADOR

Uma agéo coordenada com influenciadores
digitais foi criada para a campanha

de divulgacdo sobre Lei de Assisténcia
Tecnica para Habita¢do de Interesse
Social (Athis). Este exemplo pertence a
série de filmes criada para ser executada
por influenciadores diversos que
integraram a campanha, e que foram
selecionados e aprovados pelo Conselho
de Arquitetura e Urbanismo do Brasil
(CAU/BR) pela afinidade com o publico-
alvo e o tema.

O objetivo foi direcionar o publico para
0s conteudos apresentados por eles nas
redes sociais. Um destes influenciadores
foi o ator, apresentador e humorista
Paulo Vieira, que projetou a discussao

de forma muito ampla e assertiva. Além

disso, outras séries com depoimentos

destes influenciadores sobre o assunto e
divulgagéo de lives feitas por eles também .R
foram criadas, tornando a comunicacéo

ainda mais abrangente.

I
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SEMANA DA ENFERMAGEM 2023
SOMOS ENFERMAGEM
CONSELHO REGIONAL DE ENFERMAGEM DE SAO PAULO
(COREN-SP) |

e

Desafio de comunicacgao:

Q Conselho Regional de Enfermagem de Sao Paulo (Coren-SP) € uma autarquia regional
vinculada ac Conselho Federal de Enfermagem. O Coren-SP € o responsavel por fiscalizar e
disciplinar o exercicio profissional de Enfermagem no Estado de S&o Paulo.

De acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), a area de saude
no Brasil comp6e-se de um contingente de 3,5 milhdes de trabalhadores, dos quais cerca de 1,7
milh&o de profissionais atuam na Enfermagem. Um estudo conduzido pela Fundagéo Oswaldo
Cruz (Fiocruz) e pelo Conselho Federal de Enfermagem (Cofen), com o apoio da Secretaria
de Gestdo do Trabalho e da Educagdo na Salde do Ministério da Saude (SGTES/MS) e da
Organizacao Pan-Americana de Salde (Opas/OMS), apontou desgaste profissional em mais da
metade dos entrevistados.

Com a chegada da pandemia de covid-19 no Brasil, causada pelo novo coronavirus, essa
situagao se agravou.

A reflexao:

O ingresso de um ser humano em um ambiente hospitalar € sempre um momento de grande

fragilidade pessoal e de familiares e amigos. Nesta hora, em que percebemos a efemeridade da
vida, conhecemos a dor fisica e emocional, nossa e do outro; e, muitas vezes, nos deparamos
com obstaculos intransponiveis, seja pelo limite de nossa natureza humana seja pela ciéncia.
Todo o conhecimento técnico disponibilizado pelos profissionais de Enfermagem acaba sendo
menos perceptivel pelos pacientes; torna-se mais claro e palpavel o toque humanizado que ele
e capaz de oferecer.

A pandemia evidenciou essa percepg¢do. Em um momento de crise sanitaria mundial, em que o
conhecimento técnico presenciou os limites da ciéncia, o tfratamento humanizado fez a diferenga.
Qs profissionais, apesar da auséncia das dificuldades de infraestrutura e das condi¢cdes salariais
mpqstas, que muitas vezes os levam a acumular plantdes para manter sua seguranca financeira,
continuam a desempenhar seu papel e transpor obstaculos. Em S&o Paulo, um dos Estados
com maior densidade demografica do pais, a situagio se mostra ainda mais estafante.

A criacdo de um Piso Nacional para a Enfermagem & uma forma de assegurar a dignidade a
estes profissionais.

A criagdo de uma mensagem:

Anualmente, o Conselho Regional de Enfermagem de Sao Paulo (Coren-SP) realiza no Estado
a Semana de Enfermagem. Em 2021, o tema central mosfrou a importancia da Enfermagem
para o futuro da Salde e para a democratizac8o do acesso a assisténcia. Em 2022, a camparnha
consolidou a valorizacao dos profissionais pedindo o apoio da sociedade para uma luta antiga da
categoria: a equiparagio salarial por meio do Projeto de Lei do Piso Nacional da Enfermagem.
Em 2023, a luta chegou ao fim. Com ¢ apoio da sociedade a lei foi aprovada e sancionada. E
a campanha recebeu a missdo de comemorar esta grande conquista da Enfermagem, que se
reflete diretamente na qualidade assistencial por ela desempenhada.

Para isso, foi criado um filme com jingle préprio, cantado e encenado por profissionais reais,
mostrando a forga da Enfermagem e toda a sua dedicagao.

Rua Uruana, 93 - Vila Mariana | 04019-070 | S&o Paulo/SP
PABX 5594-0288 - contato@areacom.com.br

Esta peca central da campanha foi acompanhada por varias
outras acbes publicitarias, como midia exterior e digital.

A campanha foi inspirada na for¢a da Enfermagem e na sua representatividade profissional,
além de ter sido respaldada pelo apoio da populagéo, que foi, ao longo de varias campanhas
anteriores, sendo sensibilizada e provocada a fazer parte da luta por um sistema de saude
humanizado e de qualidade, personificado pelos profissionais de Enfermagem.

O mote da campanha foi demonstrar a unido e a conquista da Enfermagem e reforgar o quanto
elas se refletem no suporte & vida em momentos extremos como uma pandemia, na humanizagéo
do atendimento e na democratizacdo do acesso a satde, valorizando ainda mais e promovendo
o reconhecimento da Enfermagem como essencial no sistema de Saude.

Publico-alvo:
A ideia foi atingir em primeiro plano a sociedade em geral, reforcando a mensagem entre

formadores de opinido, servidores e colaboradores do Coren-SP, educadores e estudantes
de Enfermagem e profissionais de Saude, pois a meta de valorizacdo dos profissionais de
Enfermagem precisava acontecer em todos os espagos por onde ele transita em sua vida
profissional, académica e social.

Resultados positivos:
Em um més de campanha a comunicagdo superou as expectativas. Além de promover uma

verdadeira comocdo entre os profissionais de Enfermagem, que se manifestaram pelos canais
oficiais do Coren-SP, relatando que tiveram todos os seus esforgos reconhecidos e que receberam
um importante apoio da populagéo em geral, estimulado pela campanha em um momento em
que o estafamento j& era alto e a vulnerabilidade financeira uma realidade.

A tematica da valorizagéo profissional conseguiu manter um exceiente alcance e esteve em alta
por varios meses, possibilitando inclusive discutir em campanhas paralelas outras conquistas
importantes que a categoria ainda necessita concretizar e para as quais necessita do apoio
da sociedade em geral. Apesar de se tratar de uma campanha para o Estado de S&o Paulo, a
universalidade do tema e o sentimento gerado possibilitou sua expans&o, chegando a outras
regides do pais com a mesma forca e resultado.

A linha conceito adotada focou na forga e na representatividade e foi capaz de promover uma
importante reflexdo sobre o futuro da salde que queremos para o Brasil: publica, universal,
humanizada e com profissionais técnicos justamente valorizados.

_) B Alexandre Moitinho Assinade de forma digital por Alexandre

. Moitinho Canc de Medeiros
ML Cano de Medeiros
R rescenti

Dados: 2024.11.06 19:02:02 -03'C0°
| Diretora de Plangjamento
CPF 194.671.278-73

Alexandre Moitinho Cano de Medeiros
Matricula 863
Geréncia de Comunicagio — Coren-SP
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CONSELHO REGIONAL DE ENFERMAGEM
DE SAO PAULO (COREN-SP)

Licitante > Area Comunicacgéo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Semana da Enfermagem 2023 - Somos Enfermagem
Data de producgao > abril de 2023

Periodo de veiculag¢ao > maio de 2023

Pega 1
> FILME

Peca 1 > FILME

Veiculo em que foi divulgado > TV aberta (Globo)
Praga > S&o Paulo/SP '

Dimensodes Originais > 30 segundos

Anualmente, o Conselho Regional de Enfermagem de S&o Paulo (Coren-SP) realiza
no Estado a Semana de Enfermagem. Em 2021, o tema central mostrou a importancia
da Enfermagem para o futuro da Salde e para a democratizacdo do acesso a
assisténcia. Em 2022, a campanha consolidou a valorizagao dos profissionais pedindo
0 apoio da sociedade para uma luta antiga da categoria, a equiparacao salarial por
meio do Projeto de Lei do Piso Nacional da Enfermagem. Em 2023, a luta chegou

ao fim. Com o apoio da sociedade a lei foi aprovada e sancionada. E a campanha
recebeu a missdo de comemorar esta grande conquista da Enfermagem, que

se reflete diretamente na qualidade assistencial por ela desempenhada. Para isso,

foi criado um filme com jingle préprio, cantado € encenado por profissionais reais,
mostrando a forga da Enfermagem e toda a sua dedicacdo. O filme de 60 segundos
também recebeu uma vers&do menor e foi exibido em TV aberta. Além disso,

a campanha se estendeu por todo o Estado de Sao Paulo por meio de midia

exterior e agdes digitais.

fOrca pode ser ainda mais

4§/

CeZar Black

poLELE

-

\

P

ERTermeiro——=

.'_




22

CONSELHO REGIONAL DE ENFERMAGEM
DE SAO PAULO (COREN-SP)

Licitante > Area Comunicacao Propaganda e Marketing Ltda.

Titulo > Semana da Enfermagem 2023 - Somos Enfermagem
Data de producgao > abril de 2023
Periodo de veiculagdo > maio de 2023

Pega 2
> PAINEL DE METRO

Peca 2 > PAINEL DE METRO

Veiculo em que foi divulgado > Metrd (linhas Azul, Vermelha e Verde)
Praga > SAO PAULO/SP

Dimensdes Originais > 2,86 x 1,10 m

A Semana de Enfermagem acontece anualmente na cidade de Sa0 Paulo e retine
profissionais de Enfermagem de todo o Estado. Em 2021, o tema central mostrou a
importéncia da Enfermagem para o futuro da Saude. Em 2022, consolidou a valorizacéo
dos profissionais pedindo o apoio da sociedade para uma luta antiga da categoria, a
equiparagéo salarial por meio do Projeto de Lei do Piso Nacional da Enfermagem. Em
2023, a luta chegou ao fim. Com o apoio da sociedade a lei foi aprovada e sancionada.
Para comemorar esta grande conquista foram criadas vérias pegas de comunicacio
externa. O painel de metr foi uma delas e foi veiculado nas principais linhas da malha

metroviaria, principalmente as que atendiam ao local onde o evento aconteceu.
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CONSELHO REGIONAL DE ENFERMAGEM
DE SAO PAULO (COREN-SP)

Licitante > Area Comunicacéo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Semana da Enfermagem 2023 - Somos Enfermagem
Data de produgao > abril de 2023

Periodo de veiculagdao > maio de 2023

Peca 3 >
OUTDOOR
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ENFERMAGEM

Semana da Enfermagem - 12 a 20 de maio

Pec¢a 3 > OUTDOOR
Veiculo em que foi divulgado > outdoor (IMidias Painéis)

Praca > cidades estratégicas do Estado de S&o Paulo
Dimensdes Originais > 9x3 m

-—-

A Semana de Enfermagem acontece anualmente na cidade de S3o Pauic, mas
redne profissionais de Enfermagem de todo o Estado. Em 2023 ela teve como tema
a valorizagao dos profissionais e pediu o apoio da sociedade para uma iuta antiga
da categoria, a equiparacdo salarial por meio do Projeto de Lei do Piso Nacional da

Enfermagem. Com o apoio da sociedade a lei foi aprovada e sancionada.

Para dar ciéncia a toda a sociedade paulista e aos seus profissionais de Enfermagem,
investiu-se em midia exterior nas cidades onde existem nucleos de atendimento

do Coren-SP, como, Aracatuba, Araraquara, Bauru, Campinas, Caraguatatuba,
Guaratinguetd, Guarulhos, Mogi das Cruzes, Osasco, Ribeirdo Preto, Sao José dos
Campos, Sdo José do Rio Preto e Sorocaba, por exemplo.

conen-secovs | B9 W Voorensaopauto
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CONSELHO REGIONAL DE ENFERMAGEM
DE SAO PAULO (COREN-SP)

Licitante > Area Comunicagédo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Semana da Enfermagem 2023 - Somos Enfermagem
Data de produgao > abril de 2023

Periodo de veiculagdo > maio de 2023

Peca 4 >
RELOGIO

Pega 4 > RELOGIO

Veiculo em que foi divulgado > mobiliario urbano — refogio de rua (JC Decaux)
Praca > S50 Paulo/SP

Dimensées Originais > 225 x 337 px

Como a Semana de Enfermagem aconteceu na capital do Estado, investiu-se

em bastante midia exterior, com o objetivo de comemorar a grande conquista

da Enfermagem, que se reflete diretamente na qualidade assistencial por ela
desempenhada, e que foi também o tema do evento, a valorizagdo dos profissionais
€ a equiparacéo salarial por meio do Projeto de Lei do Piso Nacional da Enfermagem.
Varios relégios em corredores viarios de grande circulacdo na cidade exibiram um
painel com as informagdes da campanha.

MUITOS
FORTES
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CONSELHO REGIONAL DE ENFERMAGEM
DE SAO PAULO (COREN-SP)

Semana da
Enfermagem

12 a 20
de maio
A Coren®

Licitante > Area Comunicacgdo Propaganda e Marketing Ltda.
Titulo > Semana da Enfermagem 2023 - Somos Enfermagem
Data de produgao > abril de 2023

Periodo de veiculagdo > maio de 2023

Pega 5 >
SANCA DE METRO

10S MUITOS,
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Pega 5 > SANCA DE METRO

Veicuto em que foi divulgado > Metr (trens das linhas Azul, Vermelha e Verde)
Praca > Sao Paulo/SP

Dimensdes Originais > 112 x 30 cm

-

- ENFERMAGEM

Em 2023, uma luta antiga da Enfermagem, a equiparagéo salarial por meio do Projeto
de Lei do Piso Nacional da Enfermagem, chegou ao fim. Com o apoio da sociedade

a lei fol aprovada e sancionada. Uma campanha foi elaborada para comemorar

esta grande conquista e foi langada durante a Semana de Enfermagem, realizada
anualmente pelo Conselho Regional de Enfermagem de S&o Paulo (Coren-SP).

Na cidade de S&o Paulo, onde o evento acontece, varias midias externas foram
utilizadas. A sanca no metrd, na parte interna dos trens, atendeu ao publico formado

pelos profissionais de Enfermagem e a sociedade em geral que utilizam este modal.

.
fermagem

Nas sancas, fotos de profissionais reais mostraram a forca da Enfermagem e foda
a sua dedicacio.

o:".‘ co&ag,

Te

Roberto Fe
Auxilae.




Invélucro n® 3
Proposta Técnica — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagéo

Licitacdo n® 011/2024
Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano do Estado de Séo Paulo (CDHU)

TERMO DE ENCERRAMENTO

Encerramos este envelope com 30 paginas.

S&0 Paulo, 13 de novembro de 2024.

Area Comunicagdo Propaganda e Marketing Ltda.
CNPJ 06.866.550/0001-74

S ﬂ\vﬁ(

Sécio-proprietario
Emilio Alonso
RG 8.031.253-6
CPF 084.547.908-37

l06.866.550/0001-741

AREA COMUNICAGCAO
PROPAGANDA E MARKETING LTDA

Rua Uruana, 93
Vila Mariana - CEP 04019-070

L sAopPauLo-sp _J
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5.9.

RELATOS DE SOLUGCOES
NN . - DE PROBLEMAS
| DE COMUNICACAO

area
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