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O envelhecimento populacional esta transformando profundamente a sociedade global.
Segundo a ONU, até 2050, a populagdo com 60 anos ou mais dobrara, atingindo 2,1
bilhdes. Esse aumento na expectativa de vida resulta de avangos médicos e sociais,
mas traz grandes desafios para governos e instituicdes. Em paises desenvolvidos, ja ha
pressdes sobre os sistemas previdenciarios e de salide, exigindo reformas. Nos paises em
desenvolvimento, os desafios s&o mais graves devido a falta de infraestrutura, sistemas de
saude sobrecarregados e redes de protecao social ainda em consolidagao.
Nessas regides, a prevaléncia do trabalho informal aumenta a precariedade para os idosos,
que enfrentam a falta de um sistema previdenciario robusto e uma rede de assisténcia
social fimitada. Isso leva muitos idosos a trabathar em condi¢des inadequadas ou depender
financeiramente de familiares que também enfrentam dificuldades. A urbanizacdo e o
enfraguecimento dos vinculos familiares agravam a situacdo, deixando muitos idosos
isolados em moradias inadequadas, como favelas, sem acesso a saneamento basico e
com problemas de acessibilidade.
No Brasil, o cenario € semelhante. O IBGE projeta que até 2050, 30% da populagéo brasileira
tera mais de 60 anos. Embora existam politicas de seguridade, comao a Previdéncia Social
€ 0 BPC, elas ndo garantem uma qualidade de vida satisfatoria para a maioria dos idosos.
Atualmente, mais de 9 milhdes de brasileiros com 60 anos ou mais vivem com até dois
salarios minimos e dependem de programas sociais para sobreviver.
A falta de habitacdo adequada & um dos maiores desafios para os idosos no Brasil. A
Fundacéo Jodo Pinheiro estima um déficit habitacional de mais de 6 milhdes de moradias,
com os idosos sendo particularmente afetados. Muitos vivem emresidéncias sem adaptagdes
para suas necessidades fisicas, aumentando o risco de acidentes e comprometendo sua
autonomia. A crescente expectativa de vida, sem um planejamento habitacional adequado,
pressiona ainda mais os sistemas de salde e assisténcia social.
No estado de Sao Paulo, que abriga a maior parte da populacao idosa do pais, o déficit
habitacional se configura como um dos desafios mais prementes. Estima-se uma caréncia
de cerca de 1,2 milhdo de moradias, afetando nao apenas grandes centros urbanos, mas
também cidades de diversas regides do estado. De areas metropoiitanas a municipios do
interior, idosos em situacdo de vulnerabilidade social enfrentam condigdes habitacionais
precdrias e inseguranga, evidenciando uma deficiéncia estrutural espalhada por todo
o territéric paulista, onde politicas piblicas especificas para essa faixa etaria ainda sao
insuficientes para atender a demanda crescente.
A violéncia também impacta de forma desproporcional esses idosos. Nas periferias e
favelas, os altos indices de criminalidade tornam o ambiente ainda mais hostil. Muitos
idosos convivem com traficantes e criminosos, além de serem frequentemente vitimas de
violéncia financeira, muitas vezes praticada por familiares que exploram seus recursos. Em
alguns casos, filnos chegam a expulsar os pais de casa ou os colocam em asilos, buscando
se eximir de responsabilidades.
Outro problema recorrente € a superlotagdo das moradias, onde muitos idosos vivem em
espacos apertados com familiares, o que compromete sua privacidade e gera tensoes. Boa
parte dessas habitagdes & irregular, 0 que impede a regularizacdo da posse e expde os
idosos a condigdes insalubres, aumentando o risco de doengas.
Além disso, a instabilidade habitacional intensifica a fragilidade dos idosos, que enfrentam
despejos frequentes e tém dificuldades para manter uma residéncia estavel. Essas
mudangas constantes afetam n&o s6 a saude fisica, mas também o bem-estar mental,
agravando quadros de depresséo e aumentando o isolamento social.
No estado de Sao Paulo, o déficit habitacional entre idosos em situacéo de vulnerabilidade
se espalha por diversas regides, incluindo tanto areas metropolitanas densamente
povoadas quanto municipios do interior. Em todo o estado, idosos enfrentam condi¢des
habitacionais precarias, frequentemente em areas sujeitas a eventos climaticos adversos,
como enchentes e deslizamentos, 0 que intensifica a necessidade de politicas publicas
especificas e agdes de protegao social.
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Asomadesses fatores —envelhecimento populacional, déficit habitacional e violénciaurbana
—— gera um cendrio de extrema vulnerabilidade. Garantir moradias seguras e adaptadas
para essa populagéo € crucial para assegurar sua dignidade e aliviar a pressio sobre
os sistemas de salde e assisténcia social. O futuro da habitagio para idosos dependera
da implementacdo de politicas publicas de longo prazo, direcionadas as necessidades
especificas dessa faixa etaria, promovendo uma qualidade de vida mais digna e inclusiva.
A Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano (CDHU) exerce um papel
essencial na execugao de politicas publicas de habitagdo no estado de Sdo Paulo, com
foco em reduzir o déficit habitacional entre as familias de baixa renda. Constituida em
1989, a CDHU & uma das maiores instituicdes de habitag&o publica do Brasil e atua em
praticamente todos os municipios paulistas. Seu compromisso vai além da construcdo de
moradias, promovendo dignidade e inclusao social por meio de uma politica habitacional
que atende as necessidades das popula¢des vulneraveis.

A CDHU trabalha na urbanizacdo de &reas vulneraveis e regularizagédo fundiaria,
proporcionando seguranga juridica e melhorando a infraestrutura das comunidades
atendidas. Além de construir novas moradias, a companhia prioriza a integragao dessas
habitagbes em areas com acesso a servigos essenciais, como transporte, satde e educacao.
A regularizagéo fundiaria garante a posse legal das moradias, fortalecendo a seguranca e
estabilidade das familias.

O sucesso das agbes da CDHU depende de parcerias estratégicas com prefeituras e outros
orgdos governamentais, que auxiliam na cessao de terrenos e na urbanizagéo de areas
de risco. Essa colaboragao é vital para atender as crescentes demandas habitacionais,
especialmente com o envelhecimento populacional e a vulnerabilidade social.

Dentre as iniciativas protagonizadas pela CDHU, destaca-se o Programa Casa Paulista,
gue visa ampliar o acesso a moradia digna para diferentes perfis, com foco em familias de
baixa renda, idosos e pessoas com deficiéncia. O programa inclui subsidios para compra
de imoveis, construgéo de moradias e regularizagao de areas de risco. A Carta de Crédito
Imobiliario (CCI) € uma modalidade importante do Casa Paulista, oferecendo subsidios a
familias com renda de até trés salarios minimos. O subsidio, que varia de R$ 10 mila R$ 16
mil, pode ser combinado com subsidios federais e 0 FGTS. Desde 2023, o Casa Paulista ja
beneficiou mithares de famitias, promovendo estabilidade econémica e social.

Programa Vida Longa

O Programa Vida Longa, uma das iniciativas do Casa Paulista, destaca-se pela sua
abordagem voltada a populagéo idosa. Diante do envelhecimento acelerado, ¢ Vida Longa
responde a demanda crescente por moradias adaptadas e servigos especializados para
pessoas com mais de 60 anos. Focado em idosos em situagdo de vulnerabilidade, com
renda de até dois salarios minimos, o programa oferece nao apenas moradia, mas também
um ambiente seguro e propicio ao convivio social.

As moradias sé@o projetadas com acessibilidade universal, garantindo que os idosos vivam
com autonomia e seguranga. Cada unidade possui adaptagdes como barras de apoio, pisos
antiderrapantes e portas mais largas para facilitar a mobilidade e prevenir acidentes. Além
disso, os empreendimentos incluem areas comuns para incentivar a socializagao, como
saldoes de convivéncia, hortas comunitarias e espacos de lazer, essenciais para reduzir o
isolamento social e promover qualidade de vida.

O Vida Longa também tem um carater protetivo: os beneficiarios ndo pagam taxa de
ocupagéo nem contas de agua ou luz, o que alivia o peso financeiro dessa populagéo,
muitas vezes de baixa renda. Como programa publico, os im6veis permanecem patriménio
do estado, garantindo atendimento continuo a novas familias. A participagéo dos municipios
€ essencial, sendo responsaveis pela doacio de terrenos e gestao dos empreendimentos
apos a entrega das chaves.

Com sua expansao para novos municipios, o governo de Sao Paulo reforga seu compromisso
com aincluséo social dos idosos. O Vida Longa consolida-se como referéncia no atendimento
habitacional desse grupo, oferecendo néo sé uma moradia digna, mas também um espago
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de acolhimento e seguranga. Em um cenario de envelhecimento populacional, 0 Vida
Longa representa uma politica publica robusta e eficiente, respondendo aos desafios com
solucdes inovadoras e impacto social relevante.
A campanha de comunicagcdo € uma resposta estratégica aos desafios de divulgacéo e
sensibilizacdo sobre o envelhecimento populacional e a vulnerabilidade dos idosos. O
objetivo central € promover o programa de forma eficaz, assegurando que seja amplamente
conhecido e compreendido. A comunicagao visa ndo s6 divulgar a moradia assistida, mas
também destacar a integragao social e a dignidade para os idosos. A estratégia é baseada
em objetivos claros para engajar a sociedade, autoridades e beneficiarios, posicionando o
Programa Vida Longa como uma solugao transformadora.
Objetivo Geral
O objetivo principal desta campanha é divulgar amplamente o Programa Vida Longa,
garantindo que ele se torne uma referéncia no atendimento a idosos em situagédo de
vulnerabilidade social. A campanha visa assegurar que o publico-alvo tenha acesso
facilitado as informacdes sobre moradia assistida e os critérios de inscricdo. Além disso,
busca fortalecer o apoio social e comunitario em torno do programa, garantindo que a
sociedade entenda a relevancia do Vida Longa para o bem-estar dos idosos. A campanha
deve posicionar o programa como uma iniciativa inovadora e transformadora, que impacta
positivamente a vida dos beneficiarios e das comunidades onde é implementado.
Objetivos Especificos
1. Divulgac¢ao Ampla e Segmentada: Garantir que o Programa Vida Longa seja amplamente
conhecido em todo o estado, alcangando o puablico direto (idosos vulneraveis e familias) e
o indireto (gestores publicos, organizagdes e sociedade). A comunicacido sera adaptada
as diferentes regides e contextos socioeconémicos, com mensagens personalizadas para
areas de maior vulnerabilidade, maximizando o alcance e a eficacia.
2. Estratégias Integradas de Midia: A campanha combinara midias tradicionais e digitais
para maximizar o impacto. Radio e televisao serao cruciais para alcancar o publico idoso,
enquanto redes sociais, como Facebook, mobilizarao familiares e cuidadores. Conteudos
emocionais e historias de sucesso reforcarao a percep¢io do Vida Longa como uma solugao
eficaz, garantindo que a mensagem atinja todos os publicos relevantes.
3. Facilitagdo do Acesso a Informacéo: A campanha garantira que as informacdes sejam
claras, praticas e acessiveis. Para isso, serdo estabelecidas parcerias com prefeituras,
permitindo que materiais infformativos sejam distribuidos em postos de saude, hospitais e
outros locais estratégicos, de forma a alcangar o publico-alvo de maneira eficaz.
4, Engajamento Comunitario e Parcerias Locais: O apoio de agentes comunitarios,
prefeituras e ONGs é essencial. A campanha incentivara o engajamento dessas entidades
para identificar idosos vulneraveis e facilitar sua inclusdo no programa, fortalecendo redes
locais de apoio.
5. Fortalecimento da Imagem Institucional e Confiabilidade: Reforgcar a imagem institucional
da CDHU e da Secretaria de Desenvolvimento Social, mostrando os resultados do
Programa Vida Longa. Histérias de vida e dados sobre beneficiarios construirdo confianga
e credibilidade. A campanha destacara o programa como solucdo de longo prazo para
inclusao social e habitagéo adaptada.
6. Monitoramento e Ajustes Continuos: A campanha sera monitorada de forma abrangente,
utilizando pesquisas de satisfacéo, analises de engajamento digital e métricas especificas
para cada meio utilizado. Além do digital, a avaliagdo incluird o impacto das midias
tradicionais, como TV aberta, radios regionais € midia programatica, assim como a eficacia
dos materiais impressos distribuidos pelas prefeituras, outdoor social e carros de som. Os
principais indicadores de desempenho (KPIs) serdo definidos de forma clara: alcance e taxa
de recall para TV, aumento nas chamadas e cobertura de radio, CTR e conversbes para
midia programatica, engajamento nas redes sociais e feedback qualitativo dos materiais
distribuidos. O impacto dos carros de som e outdoors também sera analisado, estimando-
se 0 alcance e a recepgao nas comunidades.
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Para enfrentar os desafios de comunicagéo do Programa Vida Longa, foi desenvolvido um
partido tematico que reforga o proposito de transformar a percepcio sobre o envelhecimento
e a inclusdo dos idosos em situagdo de vulnerabilidade. Sob o tema “Bem-estar e
Pertencimento na Terceira Idade”, ¢ conceito “Programa Vida Longa. Seu Lugar pra Viver
Feliz.” representa mais do que a oferta de um espago seguro e adaptado; ele simboliza
um compromisso genuino com a dignidade, o acolhimento e a felicidade na terceira idade.
Esse partido tematico orienta todas as agdes e mensagens da campanha, enfatizando que
a vida dos idosos deve ser valorizada com respeito, cuidado e incluséo, transformando
cada moradia em um verdadeiro lar.

A centralidade do conceito “Viver Feliz” se apoia no partido tematico para comunicar que
0 programa nao s6 atende a necessidade basica de habitacdo, mas tamhém proporciona
um ambiente onde o idoso pode viver com dignidade e se sentir valorizado. A mensagem
& clara: o programa coloca a felicidade e o acolhimento no centro das experiéncias dos
beneficiarios, essenciais para um puablico idoso que busca uma vida tranquila e amparada.
O conceito e o partido tematico abordam os principais desafios enfrentados pelo Programa
Vida Longa, atendendo as necessidades criticas de um grupo em situagao de vulnerabilidade.
A proposta vai além da seguranga fisica, incluindo a seguranga emocional € a promogéo de
uma vida social ativa e feliz, fundamentais para o publico idoso.

1. Crescimento do Envelhecimento Populacional: O conceito “Viver Feliz” atende 4 demanda
crescente por solucdes habitacionais que garantam qualidade de vida. Os idosos encontram
no Vida Longa um refagio seguro, onde podem desfrutar de tranquilidade e felicidade,
oferecendo uma resposta habitacional e integral que valoriza o conforto fisico e emocional.
2. Vulnerabilidade Social dos ldosos: O conceito sugere um lar acolhedor e ndo apenas
uma moradia, transmitindo seguranga e pertencimento. O “lugar” proposto & onde o idoso
se sente parte de uma comunidade que valoriza sua presenca, promovendo o cuidado
humano e a infraestrutura adequada para uma vida plena.

3. Demanda por Moradias Adaptadas: "Viver Feliz" abrange tanto a acessibilidade fisica
coma o bem-estar emocional. As moradias adaptadas com barras de apoio e pisos
antiderrapantes garantem seguranca e conforto, enquanto o ambiente estimula convivéncia
e socializac&o, essenciais para uma vida mais plena.

4. Gestao Eficiente de Recursos: Afrase “Seu Lugar pra Viver Feliz” comunica a importancia
de uma gestao sustentavel dos recursos. O programa é uma politica publica sélida, planejada
para impactar a longo prazo e garantir a qualidade de vida dos idosos, promovendo felicidade
e bem-estar de forma duradoura.

O conceito também estrutura os objetivos estratégicos da comunicagéo:

1. Divulgacao Ampla: “Viver Feliz’ € uma mensagem universal e acessivel, distribuida
amplamente para alcancar idosos, familias, gestores e lideres comunitarios em todo o
estado. Aideia de um “lugar para viver feliz” & clara e emocional, facilitando a compreensao
em todas as regides.

2. Foco no Beneficiario Direto; A palavra “Seu” personaliza a mensagem, criando uma
conexao direta com o0 idoso e reforgcando o papel do programa em atender suas necessidades
especificas. A ideia de felicidade oferecida individualmente fortalece o engajamento do
publico-alvo.

3. Engajamento Comunitario: “Seu Lugar pra Viver Feliz’ estimula a participagcio de agentes
comunitarios, ONGs e prefeituras, que podem colaborar na identificacdo e incluséo de
idosos vulneraveis. A promessa de felicidade transcende o individual, integrando o apoio
comunitario.

4. Fortalecimento da Imagem Institucional: O compromisso com felicidade e bem-estar
reforga a credibilidade das instituigdes, como CDHU e Secretaria de Desenvolvimento
Social. O conceito comunica seriedade € visao de longo prazo, consolidando o Programa
Vida Longa como referéncia em politicas habitacionais e sociais para idosos.
Desdobramento do Conceito

O conceito “Programa Vida Longa. Seu Lugar pra Viver Feliz.” pode ser desdobrado
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em variagbes que exploram diferentes dimensdes emocionais e racionais, criando uma
comunicagdo maise rica e adaptada as necessidades e expectativas dos idosos Cada
variagao reforca um aspecto central do programa, garantindo que a mensagem atinja o
publico de forma clara e impactante, ao mesmo tempo em que promove uma sensacao de
pertencimento e felicidade.

Variagdes Potenciais:

1. “Seu Lugar pra Viver com Conforto” (Foco Racional):

Ac destacar "Conforto”, essa variagdo comunica que as moradias do Programa Vida
Longa sé&o projetadas para oferecer seguranga, acessibilidade e tranquilidade, elementos
fundamentais para um envelhecimento com dignidade. Essa mensagem é especialmente
eficaz para enfatizar os aspectos técnicos e estruturais das moradias, como adaptagdes
arquitetdnicas, que permitem aos idosos viver com mais autonomia e seguranga.

2. "Seu Lugar pra Viver com Dignidade” (Foco Emocional):

A dignidade & um aspecto central para os idosos em situacdo de vulnerabilidade. Essa
variagdo foca no compromisso do programa em garantir que os beneficiarios se sintam
respeitados e valorizados. Ao associar “dignidade” com “felicidade”, a comunicacgéo
promove o Programa Vida Longa como uma solugéo que resgata o respeito e a autoestima
dos idosos, proporcionando um ambiente onde eles possam viver com orgutho e conforto.
3. “Seu Lugar pra Viver em Paz" (Foco Emocional):

Essa variacdo foca na tranquilidade emocional e na sensacgdo de seguranca que o programa
oferece. Muitos idosos enfrentam incertezas e insegurangas ao longo da vida, e o Programa
Vida Longa aparece como uma solugédo definitiva para proporcionar paz e estabilidade.
Essa abordagem é especialmente atraente para aqueles que buscam um refligio seguro e
acolhedor, onde possam viver sem preocupacdes.

4. “Seu Lugar pra Viver em Comunidade” (Foco Social):

Essa variagao destaca a importancia da convivéncia e do apoio comunitario que o Programa
Vida Longa promove. A felicidade para muitos idosos esta na interagéo social e na sensacéo
de fazer parte de algo maior. Ao promover “Comunidade”, a comunica¢éo reforca que o
programa nao apenas prové moradia, mas também cria um ambiente de socializagéo e
apoio matuo, onde os idosos podem viver de forma mais ativa e integrada.

Cada uma dessas variagoes fortalece diferentes aspectos do conceito central e permite
que a comunicac¢ao seja adaptada conforme o perfil do pablico ou a necessidade especifica
do momento. O conceito “Seu Lugar pra Viver Feliz” e suas derivagdes abrangem tanto as
necessidades praticas — como seguranga, conforto e cuidado — quanto as emocionais,
como dignidade, paz e pertencimento. Ao explorar essas diferentes vertentes, o programa
pode se posicionar de forma ainda mais proxima e empatica dos idosos e de suas familias,
promovendo ndo apenas a solugdo habitacional, mas também uma visao de envelhecimento
positivo e feliz.

Explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacado Publicitaria
sugerida, especialmente no que dizer, a guem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgagéo, instrumentos ou ferramentas utilizar,

Mensagens, Publicos e Canais

A estratégia de comunicagéo do Programa Vida Longa € centrada em uma mensagem
clara e podercsa que destaca os beneficios do programa e responde as expectativas dos
publicos-alvo, tanto diretos quanto indiretos. A abordagem sera segmentada e multicanal,
maximizando o impacto e ampliando o alcance.

1. O Que Dizer

A comunicagdo se concentrara em trés pilares principais, reforgando o conceito central:
“Seu Lugar pra Viver Feliz".

Seguranca e Estabilidade: O Programa Vida Longa oferece moradia estavel e adaptada
para idosos em situagdo de vulnerabilidade. O foco & transmitir que os beneficiarios
poderdo viver com dignidade, conforto € seguranga, em um espacgo projetado para suas
necessidades, com acessibilidade e infraestrutura adequadas para o longo prazo.
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Cuidado e Convivio Social: Além de fornecer moradia, o programa promove um ambiente
comunitario que estimula a interagéo e o suporte social. A mensagem destacara que o Vida
Longa vai alem da habitagéo, proporcionando um lar acolhedor onde os idosos encontram
cuidado e recursos para seu bem-estar fisico e emocional.

Impacto Social Positivo: A comunicagéo enfatizara o impacto positivo do programa, tanto
para os beneficiarios quanto para a sociedade. Ao promover a inclusdo social e aliviar a
press@o sobre o sistema de salde e assisténcia, o Programa Vida Longa se posiciona
como uma politica publica transformadora e de grande valor.

2. A Quem Dizer

A mensagem sera direcionada a dois grupos principais, com adaptagéo para diferentes
expectativas e realidades:

Publico Direto (Idosos Vulneraveis e suas Familias): A comunicagéo voltada para os idosos
em situagéo de vulnerabilidade deve ser clara, objetiva e acessivel. Esse piblico valoriza a
seguranga e a simplicidade no processo de inscrigdo. Por isso, a linguagem sera inclusiva
e empatica, garantindo que os idosos compreendam os beneficios e se sintam incentivados
a participar.

Publico Indireto (Sociedade Geral e Stakeholders): A comunicagéo também precisa alcangar
gestores publicos, ONGs e a comunidade em geral, destacando o valor social do programa.
O objetivo &€ que esses stakeholders compreendam o impacto positivo do Vida Longa e
atuem como promotores da iniciativa, ajudando a identificar beneficiarios e reforgando a
rede de apoio social.

3. Como Dizer

A comunicac@o sera multicanal, combinando midias tradicionais, digitais para atingir o
publico de maneira eficaz:

Midias Tradicionais: O uso de TV aberta e radio regional sera essencial para alcancar o
publico idoso, que muitas vezes tem menor familiaridade com tecnologias digitais. Insergées
em programas de alta audiéncia e spots de radio ajudarao a ampliar o alcance do programa,
impactando tanto os beneficiarios quanto suas familias.

Midias Digitais: Plataformas como Facebook e YouTube serdo utilizadas para disseminar
contetudos educativos e emocionais, como videos explicativos e histérias de sucesso.
Esses canais facilitam o engajamento, permitindo que cuidadores e familiares compartilhem
informacgdes e interajam com o programa.,

Comunicagao Comunitaria: Carros de som serdo utilizados em areas estratégicas para
divulgar informagbes diretamente as comunidades, especialmente em regides de dificil
acesso. Além disso, em parceria com as prefeituras, materiais impressos seréo enviados
para distribuic&o em locais definidos pelas administragoes locais, como postos de saide e
centros comunitarios. Essa abordagem reforga a proximidade do programa com o publico
garante que a mensagem chegue de forma acessivel aos idosos e suas familias.

4. Quando Dizer

A campanha sera continua, iniciando em janeiro de 2025 e se estendendo até margo, sem
divisdes rigidas em fases, adaptando-se ao progresso do programa e as necessidades
locais:

Impacto Inicial € Alcance Amplo: Desde o inicio, havera inser¢des na TV e radio, junto com
acbes de carros de som, para gerar impacto e alcangar o publico geral, posicionando o
Programa Vida Longa como uma solugéo de valor social.

Sustentagéo e Frequéncia Constante: Ao longo dos meses, a frequéncia das inser¢des sera
mantida nos canais de radio e midias digitais, garantindo visibilidade continua e reforgando
informacdes importantes para os beneficiarios.

Comunicacéo Adaptada ao Ciclo das Obras: As mensagens seréo ajustadas conforme o
status das obras: entregues, em execugdo, em fase de contratagdo e programadas. Isso
permite uma abordagem personalizada, informando o publico local sobre 0os avangos do
programa.

5. Meios de Divulgacao, Instrumentos e Ferramentas
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A campanha contara com uma variedade de ferramentas para garantir um impacto amplo
e eficaz:

Radio e TV: Anuncios regionais ajudardo a alcancar um publico mais amplo, incluindo
aqueles que dependem de midias tradicionais.

Midias Digitais;: Campanhas no Facebook e YouTube, com videos curtos e infograficos,
criardo uma presenga significativa nas redes sociais, facilitando o engajamento e o
compartilhamento de conteldos.

Carros de Som e Materiais Impressos: Carros de som serdo utilizados para transmitir
mensagens em areas estratégicas, enquanto materiais impressos (folhetos e cartazes)
serdo enviados para as prefeituras, que serdo responsaveis pela distribuicdo local.
Essa abordagem reforga a presenga nas comunidades e facilita o acesso dos idosos as
informacoes.
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Exemplos de pegas e/ou materiais:
1.VT campanha para Youtube 52" . Finalidade: apresentar o discurso-base conceitual
da campanha e as narrativas chave para todos os publicos com diferentes cortes para
diferentes meios. Funcao tatica: gerar awareness sobre o programa Vida Longa e construir
o raciocinio estratégico e conceitual da campanha.
2. Spot para radio 30” - Finalidade: ativar as mensagens que apresentam o programa Vida
Longa e seus beneficios em formato fonografico para ptiblico geral. Fungao tatica: gerar
awareness a respeito do programa Vida Longa e do trabalho da CDHU.
3. Spot para carro de som 30" - Finalidade: ativar as mensagens que convidam o publico
direto para fazer parte do programa Vida Longa e apresentar seus beneficios, em formato
fonografico. Fungao tatica: gerar awareness a respeito do programa Vida Longa e da CDHU
e atrair o publico aos pontos de inscrigao.
4. Carrossel Facebook - Finalidade: apresentar o Programa Vida Longa de uma forma
mais informativa para sustentar os demais esforcos da campanha. Fungéo tatica: gerar
awareness e ampliar a compreenséao sobre o Programa.
5. Cartaz - Finalidade: Leva a mensagem a ambientes visitados com frequéncia pelo puiblico
beneficiario direto, aproximando a comunicagao destes. Fungao tatica: gerar awareness no
publico beneficiario direto e provocar a procura por mais informagdes sobre o programa.
6. Motion feed - Finalidade: apresentar o Programa Vida Longa de uma formamais informativa
para sustentar os demais esfor¢os da campanha. Fungao tatica: gerar awareness e ampliar
a compreensao sobre o Programa.
7. Banner programatica - Finalidade: cumprir o objetivo de awareness e alcance.Funcgéo
tatica: direcionar o trafego para a landing page.
8. Outdoor Social — Finalidade: insere a campanha no cotidiano das populagées alvo e
ainda gera apoio econémico para comunidade vulneravel como um todo. Funcgéo tatica:
gerar awareness no publico beneficiario direto e provocar a procura por mais informagdes
a respeito do programa.
9. Landing Page- Finalidade Funciona como um HUB de informagbes a respeito do
programa, abrangendo informagdes pertinentes tanto para ¢ publico indireto como direto,
sendo o ponto de destino primordial do trafego gerado pela campanha. Fung¢ao tatica: gerar
awareness e fornecer informagdes completas e detalhadas sobre o programa, seu alcance,
finalidade e formas de participagao.
10. Folheto — Finalidade: apresentar a potenciais beneficiarios diretos do programa
informacgotes relevantes, além de incentiva-los a procurar por mais informagGes. Funcgéo
tatica: gerar awareness e engajar o publico com uma mensagem préxima, com uma criagao
diferenciada, com potencial de prolongar o contato com o publico-alvo.
Demais pec¢as e/ou materiais:
11. VT campanha para TV aberta 30" - Finalidade: apresentar o discurso-base conceitual
da campanha e as narrativas chave para o publico geral. Funcgéo tatica: gerar awareness
sobre o programa Vida Longa e construir o raciocinio estratégico e conceitual da campanha.
12. Posts Meta para feed/stories (Formatos: estatico/carrossel/video) - Finalidade: apresentar
as narrativas chave da campanha e mensagens especificas sobre o Programa Vida Longa
para sustentar os demais esforgos da campanha com contetdos diversos. Funcao téatica:
gerar awareness e ampliar a compreenséao sobre o Programa, assim como da atuagéo da
CDHU nessa frente.
13. Videos Youtube de 6” e 15" — Finalidade: despertar o interesse sobre o Programa Vida
longa, consistindo em redugdes do material principal de 52" com a mensagem adaptada
a finalidade relatada. Fungéo tatica: gerar awareness e direcionar a procura por mais
informagoes para a landing page do programa.
14. Motions para redes sociais - Finalidade: Apresentar o Programa Vida Longa desdobrando
diversos pontos pertinentes tanto para o publico geral como para o publico diretamente
beneficiado, de forma a sustentar os demais esforgos da campanha. Fungao tatica: gerar
awareness e ampliar a compreensao sobre o Programa.
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Em conformidade com os objetivos de comunicagéo listados no briefing que elucidam a
necessidade quanto a divulgagéo das agées do Programa Vida Longa, para cumprir o
objetivo proposto pautamos a construgéo do planejamento de Comunicagéo utilizando o
software de pesquisa TGl — Target Group Index, da Kantar IBOPE Media como fonte de
informagéo e referéncia para elaboragéo das estratégias de midia da campanha visando
melhor compreens@o quanto aos targets, eficacia no direcionamento de mensagem e
economicidade na utilizagdo dos recursos financeiros. A metodologia em questdo trata-se
de um estudo single-source voltado para andlise e compreenséo dos habitos e atitudes
dos consumidores, oferecendo informagdes a respeito do comportamento de consumo
de produtos, servigcos, midia, estilo de vida e caracteristicas sociais e demograficas
dos entrevistados. Nesse sentido, o planejamento de midia foi elaborade com base no
cruzamento das informagtes compartilhadas no edital e estudos relacionados ao perfil e
comportamento de consumo de midia dos publicos de interesse, sendo eles:

1.Praca: Estado de Sao Paulo.

2.Publicos de interesse: 1. Beneficiarios diretos e familiares (populagdo idosa beneficiada
diretamente nos equipamentos comunitarios de moradia gratuita). 2. Beneficiarios indiretos
(populagao em geral beneficiada com a melhoria de IDH (indice de Desenvolvimento
Humano) que impactam o desenvolvimento habitacional e urbano (salde, educagéo e
seguranca) da regiao.

Para efeitos de dimenséo e contexto do universo do pliblico de beneficiarios diretos, conforme
informagbes apresentadas no briefing e estudos do IBGE/2023 (https://cens02022.ibge.
gov.br/panorama/), em 2010, 12% dos lares brasileiros tinham apenas uma pessoa, ja em
2022, o percentual subiu para 19%. Destes, a maior representatividade esta presente entre
pessoas acima de 60 anos, com 28,7%.

Dada a amplitude dos publicos diretos e indiretos, preliminarmente, fez-se necessério o
exercicio para compreensdo demografica e socioecondmica dos perfis de interesse da
campanha. Assim, temos os seguintes perfis detalhados:

Publico: 1. Beneficiarios diretos

Género Total Populagao Brasileira Target Beneficiarios Diretos
Homem 48,10% 42,90%
Mulher 51,90% 57,10%
Classe C2 25,10% 0,00%
Classe DE 16,40% 100,00%
18a19 12,60% 0,00%
20a24 9,54% 0,00%
25a34 20,00% 0,00%
35a44 19,60% 0,00%
45 a3 59 16,10% 0,00%
60 a 64 13,30% 54,50%
64475 8,94% 45 50%
Solteiro 44 80% 23,00%
Casado/Vive junto 41,90% 21,30%
Separado/Divorciado 9.12% 29,20%
Viavo 4.21% 26,50%
Trabalha 57,40% 32,40%
Nzo trabalha 42.20% 67,60%
Mestrado 2,95% 0,00%
Bacharelado 9,85% 0,00%
Tecnélogo 4,03% 0,00%
Médio 35,30% 5,04%
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Fundamental Il 4,90% 8,89%

Fundamental | 3,17% 16,90%
Sem estudos 1,03% 11,50%
Méae/Pai/Tutor 41,30% 22,70%
Nao é Mae/Pai/Tutor 58,70% 76,80%
Preto 11,30% 16,69%
Pardo 28.20% 35,90%
Indigena 0,80% 0,00%

Branco 34,00% 28,70%
Amarelo 1,38% 1.71%

Prefiro ndo responder 8,98% 17,00%

Tabela 1. Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués TG BR 2024 R2 — Pessoas. Filtro:
[SP] +[60+] + [DE} + [renda mensal individual até R$2.999]
Publico: 2. Beneficiarios indiretos

Perfil Total Populacéo Brasileira Target Beneficiarios Indiretos
Homem 48,10% 47,00%
Multher 51,90% 53,00%
Classe A 6,22% 6,36%
Classe B1 7,66% 9,46%
ClasseB2 21,40% 27,00%
Classe C 48,30% 57,20%
Classe C1 23,20% 27,40%
Classe C2 25,10% 29.80%
Classe DE 16,40% 0,00%
12319 12,60% 0,00%
20424 9,54% 0,00%
25434 20,00% 24 60%
bBagqa 19,60% 2510%
45 3 54 16,10% 21,90%
55 4 64 13,30% 18,50%
64a75 8,94% 9,80%
Solteiro 44 80% 31,00%
Casado/Vive junto 41,90% 52,00%
Separade/Divorciado 9.12% 11,20%
Vidvo 4.21% 5,16%
Trabalha 57,40% 63,70%
Né&o trabalha 42.20% 36,30%
Pos graduacéo 3,51% 4,40%
Bacharelado B,61% 13,20%
Tecnédlogo 3,89% 4,53%
Médio 32,50% 37,90%
Fundamental Il 5,58% 3,70%
Fundamental | 4.12% 3,86%
Sem estudos formais 1,12% 0,85%
Preto 11,30% 11,40%
Pardo 29,20% 30,10%
Indigena 0,80% 0,67%
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Branco 34,00% 37,70%

Amarelo 1,38% 1,73%

Prefiro ndo responder | 8,98% 1,55%

Tabela 2. Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués TG BR 2024 R2 - Pessoas. Filtro:
[SP]+ [A ouB1 ou B2]

Analisando os dados das tabelas acima, oriundas do estudo do TG, € possivel identificar que
o perfil de beneficiarios diretos, ja pela caracteristica de moradia e condigao de participagéo
do programa Vida Longa, pertencem as classes sociais DE, com idade acima de 60 anos,
e em sua maioria sao separados/divorciados, ndo possuem filhos, nao trabalham, possuem
escolaridade baixa e sdo predominantemente do género feminino. Ja o perfil 2, relacionado
aos beneficiarios indiretos, estes pertencem as classes ABC, possuem entre 25 € 44 anos,
apresentam o perfil predominantemente feminino, trabalham, séo casados, possuem filhos
e apresentam maior grau de escolaridade.

Ainda utilizando informag&es extraidas do software TGI, da Kantar Ibope Media, realizamos
o exercicio apresentado abaixo indicando os habitos de consumo dos meios de comunicacéo
e territérios de interesse, para entéo indicar com propriedade os canais de midia com maior
potencial de penetragao e afinidade perante os targets de interesse da campanha.

A andlise da relagdo dos publicos frente aos meios de comunicagdo considera as
especificidades de cada perfil para com os canais. A fim de definirmos os pontos de contato
mais efetivos, ponderamos os indices de penetragao e afinidade, sendo:

Penetracao: € a quantidade (porcentagem ou nimerc) de pessoas ou lares que s&o atingidos
por qualquer veiculo. Pode-se considerar a penetragéo para o total da populagéo ou por
classe socioecondmica, idade, sexo, ou qualquer outra caracteristica.

Afinidade: Coeficiente entre o percentual de participacdo de um target no total de
consumidores de um determinado veiculo e o percentual de participagdo desse mesmo
segmento na populagao.

Para o target de Beneficiarios Diretos, visto o baixo percentual em relacéo ao total da
populagao, a afinidade na maioria dos casos ficou abaixo de 100 (minimo consideravel que
indica relevancia de determinado meio para o target). Dito isso, apenas para o caso desse
target consideramos apenas o critério de penetracéo para a selegdo dos meios.
Comportamento de Consumo dos Meios e Territérios de Interesse | Publico 1. Beneficiarios
diretos
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Grafico 1. Consumo em relagdo aos meios | Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués
TG BR 2024 R2 - Pessoas. Filtro: [SP] +[60+] + [DE] + [renda mensal individual até R$2.999]
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Gréfico 2. Consumo de territdrios de interesse — Temas de interesse | Target Group Index
Brasil - Portugués TG BR 2024 R2 - Pessoas. Filtro: [SP] +[60+] + [DE] + [renda mensal
individual até R$2.999]

Comportamento de Consumo dos Meios e Territérios de Interesse | Plblico 2. Beneficiarios
indiretos
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Grafico 3. Consumo em relagdo aos meios | Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués
TG BR 2024 R2 — Pessoas. Filtro: [SP] + [A ou B1 ou B2]
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Grafico 4. Consumo de territorios de interesse — Temas de interesse | Fonte: Target Group
Index Brasil - Portugués TG BR 2024 R2 — Pessoas. Filtro: [SP] + [A ou B1 ou B2]

A partir da avaliagéo das informagées, o planejamento de midia foi elaborado com base no
cruzamento das informagbes compartilhadas nesse certame e em estudos relacionados
ao perfil e comportamento de consumo de midia dos publicos de interesse tragados na
campanha. Partindo destes pontos, o critério para a selegaoc dos canais considera a
expressividade em penetragéo apresentados nas informages extraidas do software TGl, da
Kantar Ibope Media, moldando nossa entrega compreendendo que os meios selecionados,
em sua maioria, apresentam intersecgéo entre ambos os perfis (direto e indireto) e entregam
frequéncia de exposigao, cobertura geografica, visibilidade e alcance.

Nesse sentido, tv aberta, radio, midia exterior, portais e redes sociais destacam-se no habito
de consumo dentre os targets, € compdem o tatico de midia.

Atendendo a necessidade de economicidade solicitada na solugéo do desafio, na aplicagéo
da verba, conjugada com adequagao e otimizagéo de seu aproveitamento, os demais meios
indicados no estudo nao serao utilizados neste planejamento, uma vez que apresentam
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baixo interesse de consumo, impacto e alcance, frente a estratégia adotada.

Ao analisar fatores com maior nivel de penetracio e adequacido a proposta criativa, a
estratégia desenvolvida considerou a composicdo dos meios que, concomitantemente,
destacam-se nos indices de habito de consumo denire os perfis e da relevancia e
vocagido de cada um em beneficio da campanha. Desta forma, a composicao do mix de
meios apresentados assume fun¢des determinadas, elencados por grau de relevancia,
considerando os seguintes objetivos de midia a serem cumpridos nesse planejamento:

1. Awareness: posicionar o governo e reforcar a prestacéo de servico a populacdo que
é tangibilizada através das intervencges da Secretaria de Desenvolvimento Urbano e
Habitagdo por meio da CDHU;

2. Demonstrar o melhor uso dos recursos de midia disponiveis no mercado.

Dos objetivos citados, estabelecemos a mensuragéo dos seguintes indicadores para a frente
de ativagéo de midia que visa gerar awareness: impressoes, impactos, alcance, alcance
estimado, frequéncia, cobertura no target, visualizacio de videos e taxa de visualizagéo e
engajamento social (reacdes, comentarios, curtidas e compartilhamentos).

Dadas as premissas estabelecidas acima, a composi¢cdo da estratégia de awareness
considera os canais de midia off-line para cumprir seu papel quanto a adequagéo excepcional
que os meios e formatos definidos neste planejamento tém em relacéo a estratégia de
alto impacto e visibilidade da campanha, ponderando a selecéo de ativacBes especificas
para alcangar os publicos de interesse durante sua jornada, de acordo com o contexto em
que estes estdo inseridos, © que tende a melhorar a retengdo da informagéo e manter a
proximidade da comunicagdo com os publicos.

A ativagao de midia em TV aberta tem como objetivo gerar impacto € awareness. E um dos
meios com grande capacidade de impacto e uma das maiores coberturas do publico-alvo
em relagéo a populagéo, o que gera conseguentemente um custo por mil impactos (CPM)
adequado para uma estratégia que envolve economicidade nos recursos aplicados em
midia. Esse meio possui grande concentragio de audiéncia, tornando-se fundamental para
a obtencao de alto alcance em um curto periodo. Sera responsavel por atingir os objetivos
de alcance e frequéncia-média (FM) e por proporcionar ampla cobertura nos publicos
de interesse e alta visibilidade & campanha de forma vigorosa e consistente. Devido a
ampla cobertura do canal, o meio em questio destaca-se com alto indice de penetragdo
em relagdo aos demais perante ambos os targets, onde beneficiarios diretos apresenta
82,30% e beneficiarios indiretos 79,60%. Também selecionamos a emissora considerando
a concentracéo de investimento no canal Globo devido ao alto indice de penetragdo nos
targets diretos e indiretos, 64% e 59,40% respectivamente conforme anexos 1 e 2. Por meio
da compra de midia por sinal estado de Sao Paulo sera possivel ter cobertura em todas as
pracas estratégicas em ambos os publicos.

Em linearidade a fungao tatica de televiséo, radio também sera responsavel por proporcionar
capilaridade a campanha, com baixo custo para veicula¢éo e impacto ao longo do periodo
de ativagio. No exercicio ja apresentado de consumo em relagido acs meios (graficos 1
e 3), o radio é o segundo meio no ranking com maior indice de penetragao no target de
beneficiarios diretos, com 53,70%. No perfil de beneficiarios indiretos, também apresenta
percentual semelhante, com 58,40%. Visando direcicnamento da mensagem ao publico
de beneficiarios diretos moradores das pragas com obras em andamento do Programa
Vida Longa, consideramos ativacio nas radios locais em cada uma das cidades citadas
no briefing. Sendo elas Radio Zé FM 76.3, Noticia FM 88.9, Vox FM 90.3 e Azul FM 92.5,
em Americana; Clube FM 96, Band FM 96.9 e Viva FM 106.7 na cidade de Aragatuba,
Radio 100 FM 1086.9 na cidade de Boituva; Long Play FM 80.7, Band FM 88.7 e Mix FM
102.9 na cidade de Cap&o Bonito; Radios Mostrar FM 94.3 e Nativa FM 96.5 em Garga;
Menina FM 93.3, Band FM 95.9 e Nativa FM 88.5 em Olimpia; Radios Cuttura FM 104.1 e
88 FM 88.3 na cidade de Pederneiras; Clube FM 94.3 e Clube News FM 84.3 em Rio Claro
e Radio Transversal FM 105.9 em Salto de Pirapora. Ainda pautados pelos indicadores
apresentados no estudo de consumo em relagdo aos meios, consideramos a selegao de
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emissoras que destacam-se em audiéncia, penetragéo e afinidade nos perfis. Logo, Radio
Nativa FM, com 9,23% de penetragio e 168 de afinidade dentre o target de beneficiarios
diretos, e Radio Jovem Pan, com 8,94% de penetragao e 109% de afinidade no target de
beneficiarios indiretos (anexos 3 e 4) também compdem o plano tatico de midia. Ambas
possuem cobertura em todo o estado de Séo Paulo, abrangendo ambos os perfis.

Os formatos de midia out-of-home foram selecionados considerando a sua pertinéncia
frente ao perfil apresentado no estudo de comportamento de consumo dos meios (grafico
1). Para efeitos de rentabilidade do plano, iremos trabalhar com pegas de outdoor social
direcionados ao pUblico de Beneficiarios Diretos — status em “obras”, além de veiculagao via
carro de som, visto que o comportamento do target tem alta expressividade em penetracao
em meios de comunicagao off-line.

Segundo dados da pesquisa TIC Domicilios 2023, do Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informagéo (Cetic.br), realizado de margo a julho de 2023
por meio de entrevistas face-a-face com umaamostra de 21.271 pessoas e 23.957 domicilios
com objetivo de medir posse, uso, acesso e habitos da populagéo brasileira em relagéo a
internet; 29 milhdes de pessoas n&o sio usudrias da internet, destas aproximadamente
83% vivem em areas urbanas, principalmente nas regides Sudeste e Nordeste e séo,
majoritariamente, homens, pretos ou pardos, acima de 60 anos, com formagéo até o ensino
fundamental e fazem parte das classes econdmicas D e E, ou seja, enquadrados no perfil
do publico de Beneficiarios Diretos. Desta forma, por meio de solucbes de outdoor social
e carros de som, iremos garantir cobertura em perfis e aproximar a marca com o publico
de Beneficiarios Diretos, uma vez que a ativagéo sera feita nas comunidades. A acéo visa
garantir cobertura de mensagem onde meios de comunicagao padrées podem n&o ser tao
efetivos quanto ao alcance.

Complementando a estratégia de radio, tv e midia exterior, saindo do ambiente off-line,
durante todo o periodo de campanha contaremos com ativagdo no ambiente on-line em
redes sociais, com segmentacdo multinivel e granular para direcionamento a todos os
perfis. Estes séo classificados com critérios demograficos, contextuais e comportamentais
especificos, permitindo que os andncios sejam personalizados de acordo com interesses
e necessidades individuais de cada segmento, ampliando assim a relevancia e eficacia da
mensagem transmitida. No contexto, a utilizagdo da internet como meio interativo entre os
canais agrega relevancia e capilaridade & campanha, com direcionamento segmentado
e com escalabilidade em alcance para cada perfil de publico, garantinde proximidade,
identificacdo e pertinéncia & comunicagéo. Dentre as oportunidades, priorizamos os
formatos que garantem o consumo da mensagem pelo usuario, a exemplo da visualizagao
completa do video e engajamento, além de entrega em impressdes a fim de fortalecer o
alcance e frequéncia, abriremos didlogo com o usuario. Ainda com base nos indicadores
da pesquisa TGI (graficos, 1 e 3), os meios selecionados com maior grau de penetracao e
afinidade passam por Portais, Facebook, Instagram e YouTube, onde o consumo em portais
apresenta penetracdo de 80,20% no perfil de Beneficiarios Indiretos e 33,40% no perfil
de Beneficiarios Diretos; penetragdo na rede social Facebook 64,80% em Beneficiarios
Indiretos e 32,60% em Beneficiarios Diretos; Instagram com penetragdo de 59,40%; e
14,70% e 55,80% de penetracdo entre os publicos de Beneficiarios Diretos e Indiretos,
respectivamente, no canal Youtube. Nosso investimento tera como objetivo a aproximacgao
pelas redes com os plblico de Beneficidrios Diretos e Indiretos ao longo dos 90 dias de
campanha.

Verba e periodo para o exercicio criativo — O planejamento de midia esta alinhado com a
estratégia de comunicagao e ideia criativa desenvolvidos pela licitante, respeitando o limite
de verba disponibilizado para o exercicio de R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais) para
produzir e veicular a campanha conforme a estratégia elaborada, considerando como base
nos precos de tabela de veiculos, vigentes em setembro/2024 (data de publicagzo do edital
desse certame), sem negociacéo e/ou aplica¢éo de desconto. '
Para a definicdo de share de investimento de cada meio no planejamento, foram ponderados
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0s seguintes fatores:

- A rentabilidade entre custos de preducio e veiculagio de cada meio;

- Impacto gerado através da midia;

~ Formatos disponiveis para veiculagéo;

- Frequéncia de exposi¢io gerada através da midia; e

- Possibilidade de real proximidade com os publicos de interesse.

Em atendimento ao briefing, elaboramos uma campanha simulando o pericdo de veiculacédo
nos meses de janeiro, fevereiro e margo de 2025, ponderando o fator economicidade para a
ativagdo em veiculos direcionados aos targets beneficiarios diretos e indiretos, com valores
mais expressivos no langamento contando com canais off-line e considerando a ativagao
de canais digitais de forma always on em todo o periodo da campanha.

Tatico de Midia e Nao Midia — Para melhor visualizagdo e entendimento do planejamento
tatico da campanha, apresentamos o fluxo de programacéo geral, com meios utilizados,
canais e periodo de veiculagdo, que pode ser observado no anexo 5:

Janeiro.25 Feverelro.25 Margo.25

Formata Target prioritirio

51 52 53 54 51 52 83 54 51 52 51 54

Tv aberta Globo viag | Beneficisrics Diretos e Deneficarios Indireton
Rédo fzarmres viar iérios Dirstos @ férios Indirstas T 1
Rl Noticia FM 88,8 Spot 30 | Beneficitrios Diretos
Ridio Vox 90 FM 80.3 Spot 30 | Beneficiarios Diretos |
Rédio Azul FM 82,5 Spot 30 Beneficiéirios Diretos f
Ridie Clube FM 96 Spot 30 Diretos |
Rédia Sand FM 96,9 Spot 30 | Beneficiérios Dirgtes.
Rado Viva £M 106,7 Spot 30 | Beneficidrios Diretos 1
Rida 100 FM 1068 Spot 30 Benheficifirios Dirstos. [
Radio Long Play FM 30,7 Spot 30 Beneficidfios Diretos
Ridio Band FM 88.7 Spot 20 Heneficidrios Diretos |
Rédio B Mix FM 02,3 B Beneficarios Diretos
[Redio Mastrar FA 84,3 Spot 30 Beneficiarios Diretas |
| Rédia Nativa FM 86 5 Spot 30 Beneficifrios Diretos J.
Ridio Menina FM 93,3 Spat 30° Benefigdrios Diretos |
| Rédia Band FM 95.9 Spot 30" Beneficitrios Diretos |
i’Radin Nativa FM B8 5 Spot 30" B | Beneficidrios Diretos
| Rédia Cultura FM 1041 Spot 30" Beneficidrios Diretos
| Raio 85 FM 88,3 —— Bensficirios Diretos
[radia Clube FM 84.3 Spot 30 Benefiidrias Dirstas
| Rédio Clube News FM 98,3 Spat 30" | Beneficidrios Diretos
[Redio Transversal FM 1059 Bkt B0 Beneficidrios Diretos
i Rédio saava Nl Spat 30 | jon Diretos 8 iarios Indiretas
Radin avern Pan Spot 30" Diretos & darios Indiretos
| Dutdoar Saciat Grupo Midia 10 Cantaz Mariet Sansficikrion Dirdos
Carro de Som Grupo Midia 10 Spot 30 Beneficirios Diretos
:Sm gos ge Tecrologia | Meta (Facebosk e Instagram) Estitico e Video Ser s Diretes e Beneficiarios Indiretos
| Servigos de Tecrologa = ;_Y_uut:.-he | Video ger Dirstos & Beneficiarios indiretos
| Servigos de Tecnologis | Midia Programética Sanner Display 1AD Benefintarios Diretos e Seneficiirios indiretos
Nio midia ,I-:aqaz:& Formato 680 x 480 mm Benefioirins Diretos
e T TR s
*i8o midin o Landing Page Pagina Web B N ficidrios Direlns e dnios Indiretos

A estrutura deste planejamento considera o langamento da campanha com a ativagéo de
todos os meios selecionados para este exercicio (TV aberta, radio, outdoor social, carro
de som e canais digitais com portais, youtube e redes sociais facebook e instagram),
entregando impacto, cobertura geografica, alta frequéncia de exibi¢ao e grande numero de
pontos de contato com o publico.

Os meios que integram a frente off-line (tv aberta, radio, outdoor social e carro de som)
serdo considerados para ativagdes de curto prazo, durante o primeiro més em periodos
especificos, sendo capazes de proporcionar alto alcance e capilaridade no langamento
da campanha. Enquanto os meios pertencentes a frente digital (portais, redes sociais e
youtube) serdo considerados com ativacéo a longo prazo, durante os 90 dias de campanha.
Trazendo alto alcance e toda a credibilidade da TV aberta, iniciamos a campanha com
a veiculagdo no canal Globo com veiculagdo do formato de vt de 307, com insercbes
distribuidas em programas de pautas relacionadas a jornalismo/noticias, auditério e novela,
uma vez que estes apresentam alto grau de afinidade e audiéncia com os targets, conforme
dados de ranking de tv aberta apresentados nos anexos 6 e 7. Ao longo de duas semanas,
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teremos o total de duas inser¢des nos programas Praga TV 12 Edigéo (12:00), Vale a Pena
de Novo (18:45), Novela | (18:25) e Novela tl (19:40); trés inser¢des totais nos programas
Hora Um (04:00) e Mais Vocé (10:45) e o total de quatro insercbes no programa Bom
Dia Praga (06:00), totalizando 18 inserg6es no periodo no canal. Conforme exercicio de
simulacéo aplicado na plataforma Instar Analytics, ferramenta da Kantar IBOPE Media
que ajuda a compreender o comportamento das audiéncias, entender a concorréncia
e potencializar a programagéo de conte(ido (anexo 8), com frequéncia media de 3.60 e
183,66 TRPs, teremos 1.587.452 impactos previstos, com a cobertura/alcance potencial de
441.081 pessoas no target de Beneficiarios Diretos, correspondendo a 51,03% do universo
total dos telespectadores no Estado de S&o Paulo com o perfil acima de 60 anos, ambos
os sexos, pertencentes as classes sociais DE. Ja no target de Beneficiarios Indiretos, com
frequéncia média de 2,68 e 77,04 TRPs, teremos o total de 24.970.870 impactos previstos,
com cobertura/alcance potencial de 9.325.181 pessoas, correspondendo a 28,77% do
universo no Estado de Sao Paulo com perfil na faixa etaria entre 25 e 59 anos, ambos
0s sexos, pertencentes as classes sociais AB. A ativacdo em questéo prevé o total de
9.766.262 impactos projetados entre ambos os perfis.

A programacdo de radio dara suporte a cormunicagéo com os publicos de interesse.
Como critério de selegdo consideramos apenas as pragas com status “em obras” para
direcionamento da mensagem ao publico de Beneficiarios Diretos. A ativagédo ocorrera no
primeiro més de campanha ao longo de 21 dias com a média de 6 insergbes por dia de
segunda a sexta-feira, em periodo rotativo indeterminado entre 06:00 e 19:00, totalizando
126 insergbes em cada emissora no periodo, com excegdo em algumas radios com
cobertura em Americana: Zé FM 76.3, Noticia FM 88,9 e Azul FM 92,5, que receberéo 8
insercées por dia, totalizando 168 insergdes no periodo; e Radio Clube FM 96, que recebera
o total de 144 inser¢des no periodo, além da Radio Vox 90 FM 90,3 , com total de 180.240
impactos previstos; em Aragatuba teremos ativagéo nas radios Clube FM 86, Band FM 96,9
e Viva FM 106,7, com total de 600.372 impactos previstos; em Boituva na radio 100 FM
1086,9, com total de 37.840 impactos previstos; na praga de Capao Bonito selecionamos as
radios Long Play FM 90,7, Band FM 88,7 e Mix FM 102,9, com total de 184.380 impactos
previstos; em Garga as radios Mostrar FM 94,3 e Nativa FM 96,5, com total de 137.720
impactos previstos; na cidade de Olimpia contaremos com ativagdo nas radios Menina FM
93,3, Band FM 95,9 e Nativa FM 88,5, com total de 468.540 impactos previstos; Cultura
FM 104,1 e 88 FM 88,3 em Pederneiras, com total de 265.600 impactos previstos; em Rio
Claro Clube FM 94.3 e Clube News FM 98,3, com total de 1.507.960 impactos previstos; e
na Radio Transversal FM 105,9 na praca de Salto de Pederneiras, com 170.000 impactos
previstos. Além disso, pautando-nos pelo critério de destaque em penetracéo e afinidade
entre ambos os targets (anexos 3 e 4), consideramos a ativacéo nas radios Nativa FM e
Jovem Pan, ambas com cobertura de sinal em todo o Estado de Sao Paulo. Estas também
serao ativadas no primeiro més de campanha, pelo pericdo de 21 dias de segunda a sexta-
feira com spots de 30”. Na Radio Nativa Fm estao previstos 2.023.060 impactos por meio
da veiculagdo rotativa durante a faixa horaria das 00:00 as 24:00, com 6 spots por dia,
totalizando 116 insercdes contratadas. Ja na Radio Jovem Pan, temos a estimativa de
3.555.632 impactos previstos com spots veicuiados de forma rotativa na faixa horaria das
14:00 as 24:00, com 6 insergoes por dia, totalizando 116 insergdes no periodo. A ativagéao
no meio radio garante capilaridade 4 campanha com a previsdo estimada de mais de 9
milhdes de impactos em 3.042 insergdes.

Ainda sobre a utilizagdo de recursos adequados, contaremos com ativagdes em midia
exterior visando ampliar a expressividade da campanha perante os targets de Beneficiarios
Diretos e Indiretos. Durante o primeiro més de campanha por meio do formato de outdoor
social serdo 78 faces em pontos estrategicamente selecionados. Seguindo o racional de
economicidade, adequacgao e rentabilidade ao plano, para o direcionamento da mensagem
ao publico de Beneficiarios Diretos consideramos a sele¢do de pontos apenas nas cidades
que apresentam status “em obras”. Nesse sentido, teremos a contratacao de 10 faces na
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cidade de Americana com 449.589 impactos previsios; 10 faces em Aragatuba com 423.478
impactos previstos; 8 faces em Boituva com 314.049 impactos previstos; 8 faces em Capéo
Bonito com 248.867 impactos previstos; 8 faces em Garga com 120.140 impactos previstos;
8 faces na praga de Olimpia com 181.383 impactos previstos; 8 faces em Pederneiras
com 182.884 impactos previstos; 10 faces na cidade de Rio Claro com 143.068 impactos
previstos e 8 faces em Salto de Pirapora com 98.361 impactos previstos. No meio em
questio estima-se alta cobertura, com 2.231.819 impactos previstos no periodo de 30 dias.
Considerando o direcionamento de acgées voltadas ao publico de Beneficiarios Diretos,
para manter a mensagem em evidéncia, contaremos com midia em carros de som, com
cobertura mais préxima as comunidades nas pragas “em obras”. Ainda no primeiro més
de campanha, ao longo de 4 semanas, durante as sextas-feiras teremos 1 carro de som
contratado durante 4 horas para transmisséo da mensagem com spots de 30" nas cidades
de Americana, Aracatuba, Boituva, Capac Bonito, Garga, Olimpia, Pederneiras, Rio Claro e
Salto de Pirapora. No periodo em questao totalizamos 16 horas de carro de som contratadas,
com 100.000 impactos previstos.

No ambiente on-line, temos a composigao estratégia de canais elencando aqueles que se
destacam em penetragao em ambos os targets, vide graficos 1 e 3. Nesse sentido, facebook,
instagram, youtube, além de ativagédo em portais digitais com compra via programaética foram
considerados ao longo dos 90 dias de campanha. Nosso principal objetivo é trazer alta
frequéncia da comunicagéo para disseminar a mensagem, assim como garantir cobertura
do target potencial, par meio da configuragéo de campanhas com objetivo de alcance.

No canal Facebook teremos o direcionamento para o perfil de Beneficiarios Diretos, sem
filtro de género, com a selegdo de idade entre 60 e 65 anos, contemplando todas as
pragas indicadas no briefing que fazem parte do Programa Vida Longa (detalhamento das
segmentacgdes dos publicos no anexo 9). A partir dessa formatagéoc, segundo a plataforma
de midia Business Facebook (https://business.facebook.com/), temos o alcance potencial
de 183.400 usuarios Unicos do publico pertencente as pragas de Barretos, Bastos, Bauru,
Braganca Paulista, Catanduva, Cerquilho, Duartina, Guaratingueta, lbitinga, Santa Barbara
d’Oeste, Santa Cruz do Rio Pardo, Sao Carlos, Sao José do Ric Pardo, Sao Roque, Tieté
Sao Paulo listadas no briefing com status de “Entregues” {(vide anexo 10); alcance potencial
de 97.000 usuarios Unicos do publico nas pracas de Rio Claro, Americana, Aragatuba,
Boituva, Capéo Bonito, Garga, Pedemneiras e Salto de Pirapora, indicadas no briefing com
status “Em Obras” (anexo 11); alcance potencial de 101.400 usuarios tnicos do publico em
Agudos, Atibaia, Itu, Jaboticabal, Marilia, Tatul, Mogi Guagu e Socorro, cidades indicadas
com status "Em processo de contratagdo” (anexo 12) e alcance potencial de 476.200
usuarios Unicos do publico nas pracas de Aragcariguama, Araras, Batatais, Birigui, Cajobi,
Colina, Cordeirépolis, Cosmopolis, Cruzeiro, Dois Cérregos, Embu, Espirito Santo do Pinhal,
Fernando Prestes, Guaira, Guarulhos, Guatapara, Hortolandia, Igarapava, ltanhaém,
ltapira, Itaquaquecetuba, ltupeva, Jacarei, Jaguariina, Louveira, Manduri, Miguelépolis,
Mongaguéd, Monte Azul Paulista, Monte Mor, Nova Granada, Ourinhos, Paranapanema,
Pindamonhangaba, Praia Grande, Redengao da Serra, Registro, Santa Gertrudes, Santo
Anastacio, Sao Miguel Arcanjo, Serrana, Serra Negra, Sertdozinho, Taubaté, Tupa,
Vargem Grande do Sul, Vinhedo, Campo Limpo Paulista e Barbosa, estas listadas como
“Programadas” (anexo 13). Como resultado previsto na ativagéo no canal ao longo dos 90
dias, o direcionamento para o publico de Beneficiarios Diretos prevé a entrega de 5.333.333
impressdes e frequéncia média 3 para a segmentagéo do publico com status “Entregues”;
3.840.000 e 4.800.000 de impressdes com frequéncia média 4 para os publicos dos locais
que apresentam o status “Em Obras” e “Em processo de contratag@o” respectivamente;
e 9.600.000 impressdes com frequéncia média 3 para o publico das pragas listadas no
exercicio como programadas; totalizando a volumetria de 23.573.333 impressses.

Ainda utilizando-se da plataforma Meta, nos canais Facebook e instagram direcionaremos
a comunicagdo para o publico de Beneficiarios Indiretos, considerando como filtro a selegéo
de idade dos usuarios acima de 25 anos, ambos os sexos, presentes no Estado de Sao
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Paulo (anexo 14). Segundo a plataforma de midia Business Facebook (https://ousiness.
facebook.com/), temos o alecance potencial de 6.200.000 usuarios (nicos ativos nos canais
(anexo 15), e ao longo do periodo de 3 meses, com frequéncia média 2, temos a previsao
de entrega de 12 milhdes de impressoes.

Sendo um dos principais meios na esfera digital no ranking de consumo (graficos 1 e 3),
com penetragéo de 14,70% no target de Beneficiarios Diretos e 55,80% em Beneficiarios
Indiretos, as campanhas de video no Youtube permitirao efetividade do entendimento da
mensagem, uma vez gque, com o uso da plataforma, conseguiremos garantir alto alcance
na disseminagdo da campanha. No canal utilizaremos topo de funil para direcionamento
da comunicagio para ambos os targets, com a estratégia de segmentagéo por cluster,
selecionando filtros relacionados aos temas de interesse de acordo com cada perfil
(detalhamento das segmentacGes vide anexo 16). De acordo com a plataforma https://
ads.google.com, com a ativacdo no canal, que tem como objetivo alcance, estima-se o
alcance potencial de 5.283.801 perfis que compbéem o target de Beneficiarios Diretos e
20.352.936 perfis que compdem o target de Beneficiarios Indiretos no Estado de Sao Paulo.
A ativagao ao longo dos 3 meses no canal, por meio da simulagéo configurada na plataforma
de midia https://ads.google.com/, prevé a entrega de 50.724.638 impressdes e 4.200.000
visualizagdes, com custo por visualizagéo a R$ 0,05 e taxa de visualizagéo de 8,28% para
o direcionamento ao target de Beneficiarios Diretos; e 12.345.679 impressdes, 1.000.000
de visualizagbes ao custo de R$ 0,05 e taxa de visualizac&o de 8,10% no direcionamento
ao target Beneficiarios Indiretos. A expressividade de alcance do canal expressa-se na
somatoria dos indicadores estimados, com mais de 683 milhées de impressdes e 5.200.000
visualizacdes dos videos da campanha.

Também trabalharemos com campanha de display em portais nacionais e regionais de
grande relevancia, com compra realizada via programatica por meic da DSP (AdTech
com Google DV360) e segmentada por geolocalizagéo para usuarios no Estado de Sao
Paulo, impactando a nossa audiéncia com um mix de canais onde conseguiremos medir
o KPI primario como impressdes, e também garantir eficiéncia de entrega e a seguranga
da marca. A escolha da programatica foi pautada pela expressividade em penetragéo de
consumo dos meios em Portais, conforme dados apresentados nos graficos 1 e 3, com
33,40% de penetracao entre o perfil enquadrado em Beneficiarios Diretos e 80,20% no
perfil de Beneficiarios Indiretos. Na frente em questéo iremos imprimir nossos andncios
para ambos os publicos. Sendo para Beneficiarios Diretos com segmentag¢&o considerando
usuarios de ambos os sexos, acima de 60 anos, com os seguintes filtros: Audiéncia Google
Affinity para leitores avidos e leitores de noticias iocais (conforme graficos de territério de
interesse, vide graficos 1 e 4);

Audiéncia Google In-Market para usuérios com interesses em servicos bancarios, crédito
e empréstimo, empréstimo pessoal, financiamento e refinanciamento imobiliario; 3rd Party
para idosos com raizes nas capitais by Serasa Experian, Financiamento e Consércio,
Financiamento Imobiliario e Novos Aposentados; e Allow List nos canais G1, UOL, Globo.
com, Terra, IG, R7, Folha de S. Paulo, Estaddo, Jovem Pan, Veja, Band. Ja para Beneficiarios
Indiretos consideramos usudrios de ambos 0s sexos, acima de 25 anos, com os seguintes
filtros: Contextual relacionado a Noticias Locais, Noticias Gerais, Familia, Pessoas e
Sociedade, Seguranga Pablica, Planejamento Urbano e Regional; e Allow List nos canais
Exame, Metropoles, O Antagonista, Neofeed, Valor Econémico e Poder 360 (detalhamento
das segmentagdes vide anexc 17). A ativagéo possibilitara a campanha a entrega de
11.760.000 impressbes estimadas direcionadas ao perfil de Beneficiarios Diretos, com
frequéncia média 4 e cobertura média mensal de 980.000 usuarios, correspondendo a 34%
do total do universo mapeado de 2.920.000 usuarios; e 6.300.000 impressoées estimadas
direcionadas ao perfil de Beneficiarios Indiretos, com frequéncia média 4 e cobertura média
mensal de 525.000 usuérios, correspondendo a 5% do total do universo mapeadc de
10.300.000 usuarios. Com a ativagdo em portais via midia programatica ao longo dos trés
meses de campanha estima-se a entrega de mais de 18 milhdes de impressdes no periodo.
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O esforgo de midia durante o periodo estima mais de 136 milhdes de impactos previstos
nos publicos de interesse da campanha.

Para aferi¢do de resultados e métricas obtidas por meio das ativagdes de midia e servigos
de tecnologia, utilizaremos relatérios personalizados desenvolvidos na plataforma Data
Studio.

Os Dashboards serdo apresentados em Locker Studio. As conexdes seréo realizadas
utilizando a licenga do Supermetrics, que nos possibilita extrair, cruzar e estruturar os dados
das plataformas de midia e analises, vide exemplos nos anexos 18 e 19,

Essas bases poderao ser construidas em um arquivo do sheets ou diretamente no Looker
e enriquecidas com informagdes/dados internos do cliente.

Acdes de nao midia

Com o objetivo de ampliar o alcance da campanha e atingir direfamente o publico beneficiado,
propomos a distribuicao de cartazes e folhetos informativos nos municipios participantes
do programa. Essa agio sera viabilizada por meio da parceria ja estabelecida com as
prefeituras, que, por seu conhecimento profundo da realidade local, sd0 essenciais para
direcionar os materiais aos pontos mais estratégicos, como unidades basicas de saude,
centros de convivéncia e demais servigos de assisténcia social.

Além disso, ao contar com o apoio e a expertise desses parceiros, conseguimos adaptar
a distribuicdo dos materiais ao calendario de atividades de cada municipio, maximizando
o impacto da campanha nos momentos mais oportunos. Essa abordagem garante que o
publico final — os idosos em situagédo de vulnerabilidade — seja efetivamente alcangado
com informagdes sobre seus direitos e orientagdes claras para participar do programa Vida
Longa, seja por meio de contato com as prefeituras locais, seja acessando nosso site para
mais detalhes.
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Publico: 1. Beneficiarios Diretos
Anexo 1. Consumo de canais de televisdo. Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués TG
BR 2024 R2 - Pessoas. Filtro: [SP] +[60+] + [DE] + [renda mensal individual até R$2.999]
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Publico: 2. Beneficiarios Indiretos
Anexo 2. Consumo de canais de televiséo. Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués TG
BR 2024 R2 — Pessoas. Filtro: [SP] + [Aou B1 ou B2]
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Publico: 1. Beneficiarios Diretos
Anexo 3. Consumo de canais de radio. Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués TG BR
2024 R2 - Pessoas. Filtro: [SP] +[60+] + [DE] + [renda mensal individual até R$2.999]
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Publico: 2. Beneficiarios Indiretos
Anexo 4. Consumo de canais de radio. Fonte: Target Group Index Brasil - Portugués TG BR
2024 R2 — Pessoas. Filtro: [SP] + [A ou B1 ou B2]

d61% 4.6
5 ’ 6 ‘
> -

&<

iy 150
3,08%
] OD 9 100
o | 244" 1,539, 1,54§/.. -
H E oog
0
Q';l\ \“l\' C,Qé

L
-3 :,.0
0‘5
\'a .\\°

Afmdade B0+ DE

180

25 007 18
2 130126 o0 . 125134130 o
109109 10994 1185, 113120, 100
9,033194“60 :;E

93%46%,01%,95%9p0
I % l % IS Jggla ¥s6%, 43%28%,27 %400%,84%,67%,57%

ot

VU SN
[ 4.69 &’b

4
R R E R L

2 Q* Qé 4\" ‘Q& Q¢ ’Q* ,éé" 6’?
Lo R N ) < et ae ¥ .9
& & vg & & F &OQ- & S obé .5!9'9 & &
Er@ 2 - Q-b i °0¢ @'B‘ [« r;b . °~3’
30‘& \é(‘ - {ﬁo (‘6" Qd; %b\
¥ (@ AT ¢
tal Fop B M SP 25 A AfmiBade SF ABD 25

21



Anexo 5. Cronograma de midia e nao midia

Veiculo

Formato

Target prioritario

Janeiro.25 Fevereiro.25

S3 S4 81 S2 S3 S84

Tv aberta Globo Vit 30" Beneficiarios Diretos e Beneficidrios Indiretos
Radio Z&éFM 76.3 Vi 30" Beneficiarios Diretos e Beneficiarios Indiretos
Radio Noticia FM 88,9 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Vox 80 FM 90,3 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Azul FM 92,6 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Clube FM 96 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Band FM 96,9 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Réadio Viva FM 108,7 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio 100 FM 106,9 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Long Play FM 80,7 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Band FM 88,7 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Mix FM 102,9 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Mostrar FM 94,3 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Nativa FM 96,5 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Menina FM 93,3 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Band FM 95,8 Spot 30" Beneficidrios Diretos
Radio Nativa FM 88,5 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Cultura FM 104,1 Spot 30" Beneficidrios Diretos
Radio 88 FM 88,3 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Clube FM 94.3 Spot 30" Beneficidrios Diretos
Radio Clube News FM 98,3 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Transversal FM 105,9 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Radio Nativa FM Spot 30" Beneficiarics Diretos e Beneficiarios Indiretos
Radio Jovemn Pan Spot 30" Beneficidrios Diretos e Beneficiarios Indiretos
Outdoor Social Grupo Midia 10 Cartaz Market Beneficiarios Diretos
Carro de Som Grupo Midia 10 Spot 30" Beneficiarios Diretos
Servigos de Tecnologia Meta (Facebook e Instagram) Estatico e Video Beneficiarios Diretos e Beneficiarios Indiretos
Servigos de Tecnologia Youtube Video Beneficiarios Diretos e Beneficiarios Indiretos
Servigos de Tecnologia Midia Programatica Banner Display IAB Beneficiarios Diretos e Beneficiarios Indiretos
Nao midia Cartazes Formato: 660 x 480 mm Beneficiarios Diretos
N&o midia Folhetos gg;nnag:t%ft%czazdgqi 3n1rg,)<21rj4085?a2m' Bensficiafias)Binatop
N3o midia Landing Page Pagina Web Beneficiarios Diretos e Beneficiarios Indiretos
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Anexo 6. Ranking de Tv Aberta Beneficiarios Diretos. Fonte: MW Instar, Kantar lbope Media.
Filtro: AS DE 60+|Grande Sao Paulo|Live.

Crosstab (AS DE 60+|Grande 580 Paulo|Live)

GLOBO
GLOBO
GLOBG
GLORO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBC
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBG
GLOBC
GLOBO
SBT
GLOBRO
GLOBO
5BT
SBT
GLOBRO
GLOBO
GLORO
GLOBO
GLOBO
GLOBC
GLOBO
GLOBO
SRT
SBT
GLOBO
RECORD
SBT
GLOBO
GLOBG
GLOBO
SBT
SBT
GLOBQ
SBT
SBT
RECORD
GLOBGC
RECORD

Emissora

Nome Programa
PRONUNCIAMENTO
NOVELA Il 85
SPTV 2A EDICAO S8
FUTEBOL NOT
MANIA VOC APRES ESP NOT
JORNAL NAGIONAL 58
S5PTY 2A EDICAQ SB
HORARIO ELEITORAL NOT
NOVELA Il 5S
NOVELA |l SB

VOLTA POR CIMA APR £ESP NOT

FUTEROL QA

NOVELA 1G5

JORNAL NACIONAL SB
NOVELA ) SB

VOLTA PARALIMPICA NOT
NOVELA Il 3B

VALE A PENA VER DE NOVO
CALDEIRAC

BOL NOTIC ESTR CASA VES

VOLTA FOR CIMA APR ESP VES

FUTEBDL VES

DOMINGAO

PROGRAMA SILVIO SANTOS
NOVELA ED ESPECIAL
JORNAL HOJE

FUTEBOL NOT

RODA A RODA

SESSAQ DA TARDE
FUTEBOL MAT

SPTV 1A EDICAQ

GLOBO ESPORTE

JOGOS PARALIMPICOS VES
MANIAVOC APRES ESP VES
FANTASTICO

GLOBO REFORTER
ROMINGO LEGAL 3
DOMINGO LEGAL 2
HORARIO ELEITORAL VES
CIDADE ALERTA 5P
PROGRAMA DG RATINHO
SEGUE 0 JOGO

ESTRELA DA CASA
GLOBO RURAL DM
DOMINGO LEGAL 1
PRONUNCIAMENTO
VOLTA PARALIMPICA VES
NOVELA NOQITE 4

SBT BRASIL

RELIGIOSO VES

FALAS DE ACESS0O
PRONUNCIAMENTO

Rat%
24,37
20,78
20,77
20,39
20,36
20,08
19,41
19,08
18,20
17.64
17,48
17,44
17,21
16,67
16,63
15,78
15,16
13,28
12,77
12,03
11,68
1165
11,64
11,32
1035
10,01
9,53
9.48
8,51
8.43
841
8,40
829
8.29
8.23
813
8,01
7,96
7,88
7.86
7.85
7.81
7.53
7,41
7.18
6.96
&,89
6,79
5,43
6,36
6,30
6,30

Aff% [Total Individuos | ORG}
244,72
213,82
22566
204,27
198,52
196,47
245,22
210,78
175,63
218,81
192,37
165,38
208,85
193,68
238,09
263,78
187,22
188,98
256,30
262,55
192,30
166,52
186,58
335,89
234,91
237 90
167,37
30046
185,04
210,59
216 85
210,80
22191
162.95
122,18
204,56
262.11
24577
194,68
255,82
374,61
134,44
152.10
186,21
28429
370,86
156,78
34321
344,77
216.35
188,93
212.51
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GLOBO
S8BT
SBT
SBT
SBT
RECORD
GLOBQ
RECORD
GLOBO
GLOBO
SBT
SBT
SBT
RECORD
GLOBO
GLOBO
RECORD
SBT
RECORD
GLOBG
GLOBO
RECORD
sBT
RECORD
GLOBO
SBT
GLOBO
RECORD
SBT
SBT
SBT
GLOBO
RECORD
RECORD
S8BT
SBT
RECORD
SBT
SBT
GLOBO
RECORD
GLOBO
RECORD
RECORD
SBRT
GLOBO
RECORD
GLOBO
SBT
SHT
SBRY
RECORD
GLOBO
RECORD
RECORD

TELA QUENTE

HORARIO ELEITORAL NOT
A PRACA E NOSSA NOT
PROGRAMA RAUL GIL
FOFOCALIZANDO
CIDADE ALERTA
TEMPERATURA MAXIMA
JORNAL DA RECORD
DOMINGAD PARTE 1
SHOW DE TERCAFEIRA 2
NOVELA NOITE 2
NOVELA TARDE 15+
TELE SENA MAT
BALANCO GERAL SP VES
ALTAS HORAS

AUTO ESPORTE

CIDADE ALERTA ED 58

TA NA HORA

A FAZENDA
SESSAD DE SABADO
BOM DlA SP

HORARIO ELEITORAL NOT
NOVELA TARDE 13H
JORNAL DA RECORD ED SB
JORNAL DA GLOBO
SABADOU

E DE CASA 1
ELEIC VOTO REC DEB
NOVELA TARDE 14H
COLECAQ SBT

DEBATE ELEICOES MAT
SHOW DE QUINTA FEIRA 2
CIDADE ALERTA ED S5 2
NOVELA 3

CINE ESPETACLULAR
PIAC DA FELICIDADE
HORA DO FARO

E TUDDO NOSSO
CINEMA EM CASA

P EMPRESAS G NEGOCIOS
DOMINGO ESPETACULAR
BOM DIA BRASIL

QUILOS MORTAIS

JR 24H VES

CIRCO DO TIRU REAPR
ROCK IN RO MELH MOM
HORARIO ELEITORAL VES
E DE CASA 3
INTERPROGRAMA
HORARIO ELEITORAL VES
BAKE OFF BRASIL
NOVELA DA TARDE 1
ESPORTE ESPETACULAR
CINE AVENTURA
BALANCO GERAL SP ED SB

6,24
8,11
595
5,80
5,79
576
574
5,73
571
568
5,68
5,85
5,65
5 54
5,52
5,51
547
5,47
544
5,40
5,35
528
527
521
513
507
5,04
5,03
5,03
5.02
4 56
4,83
486
4.81
4,81
4,74
4,71
4,62
4.50
442
4358
4,26
4,28
4,20
4,18
417
4,13
4,12
4,08
4.08
4,02
4,00
3,87
3,92
3.87

153,08
312,48
271,29
426 04
351,01
265,89
124,92
190,44
133,46
174,01
257,46
319,48
322,35
102,65
141,67
148,83
224 57
361,54
218,50
139,86
164,76
185,77
533,93
211,23
184,18
260,87
188,08
147,76
298 65
296,09
264 46
177,51
256,93
176,27
282,23
283,07
265,17
347 31
236,35
182.51
142,73
133,16
201 66
234.80
427,81
174,07
180,56
16162
250,16
347 46
242,04
207,18
122,36
238.46
24385
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RECORD
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
RECORD
SBT
GLOBO
RECORD
GLOBO
GLOBO
SBT
RECORD
GLOBO
S8BT
RECORD
GLOBO
GLOBO
SBT
8BT
SBT
SBT
GLOBO
GLOBO
GLOBO
RECORD
SBT
SBT
GLOBO
GLCRBO
RECORD
GLOBO
GLOBO
RECORD
GLOBO
RECORD
RECORD
TV BAND
SBT
SBT
RECORD
RECORD
TV BAND
TV BAND
RECORD
TV BAND
RECORD
GLOBO
GLOBO
RECORD
TV BAND
RECORD
GLOBO
RECORD
SBT

CANTA COMIGO TEEN

MAIS VOCE

JOGOS PARALIMPICOS MAD
ROCK iN RIO

HORA UM
AGERTE QU CAIA

FUTEBOL VES

MANIA VOC APRES ESP MAD
NOVELA 22H

CONVERSA COM BIAL

E DE CASA 2

SERIE DOMINGO MADRUGADA
HEROIS ETERNOS

SESSAD COMED MADRUG
SBET APRES LUCC TOON
SUPER TELANOT

GLOBO REPORTER MAT
SESSAD COMED MADRUG MAD
ARENA SBT
CHEGA MAIS NOTICIAS
CIRCO DO TIRU

THE NOITE

BOL NOTIC ESTR CASA MAD
ANTENA PAULISTA
CORUJAD

REPORTER RECORD INV
SABADO ANIMADO

NOTIC IMPRESSIONANTES MAT
REAPRES NOVELA
CORUJAG CONT
HOJE EM DIA

ENCONTRO

DOMINGO MAIOR

JR 24H MALD

RELIGIOSO MAT

CINE RECORD ESPECIAL
SERIE PREMIUM

BRASIL URGENTE 1
OPERACAO MESGUITA

SBET NEWS NA TV MAT
BALANCO GERAL MANHA SP
FALA BRASIL

JOGO ABERTO GSFP
PERRENGUE NA BAND
CAMERA RECORD

BRASIL URGENTE 2

SERIE DE DOMINGO
RELIGIOSO MAD

MMA MAD

ACUMULADORES

TOP CINE NOT

PATRULHA ) FRONTEIR
CINEMACO

DOMINGO RECORD

NOTIC IMPRESSIONANTES MAD

3,87
2.84
376
373
385
3,65
3,64
3.50
3,51
3,45
3,40
3,38
3,35
3,29
327
3,19
310
3.06
3,05
3,02
2,97
2,98
2,94
293
2,93
2,92
2,88
287
2,84
2,83
2,84
2.73
263
2.63
2,57
2,56
2,48
2.48
7 47
2,26
2,21
2,20
218
2,16
214
2.13
2,05
2.04
2,02
1,96
1.94
1,80
1,87
1,80
1.80

158,78
133,78
155,60
15117
202,89
177.88
193 20
188,03
165,41
159,01
129,06
266,99
28461
208,00
228,02
198,58
169,34
187,34
235 82
273,75
176,31
256,08
151,87
158,51
20277
173,99
254,97
22245
159.76
22555
169,53
104,12
148,02
242 68
163,60
184,91
204,71
23141
2B7 GG
284.35
145,61
144 41
181,85
20252
128,60
172,37
173,79
135,13
9964
120,88
266,43
115.48
97,52
131.63
183,18
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SBT

Rede Tw!
SBT

SBT

SBT

SBT

TV BAND

TV BAND
SBT

GLOBC
RECORD

TV BAND
Rede Tvi
RECORD
GLOBO

Rede Tv!
RECORD
SBT
RECORD

TV BAND
SBT

Rede Tv!
RECORD
Rede Tv!
Rede Tv!

TV BAND
Rede Tvl
RECORD
RECORD
Rede Tv!

TV BAND

TV BRASIL
TV BAND

TV BRASIL
TV BAND

TV BAND

TV BAND

TV BAND

TV CULTURA
TV BRASIL
RECORD

TV CULTLIRA
Rede Tv!
Rede Tv!

TV BRASIL
TV CULTURA
TV NOVO TEMPO
Rede Tv!
Rede Tv!

TV CULTURA
RECORD

TV CULTURA
RECORD
Rede Tv!

TV CULTURA

CHEGA MAIS

MEGA SONHO

SBT PODNIGHT

PRIMEIRD IMPACTO 2

SBT SPORTS

PRIMEIRO IMPFACTO
HORARIO ELEITORAL VES
BRASIL URGENTE SB

SBT NEWS NA TV

VOLTA POR CIMA APR ESP MAD
ESCOLA DO AMOR
BRASI. URGENTE SB LOC
HORARIO ELEITORAL NOT
EU PATROA CRIANCAS
SUPERCINE

BOL RODADA APEX BRASIL
JR 24H MAT

PE NA ESTRADA

RECORD KIDS MAT

0S DONOS DA BOLA

SBT AGRO MAT

A TARDE E SUA

SERIE DE SABADO
ELEICOES DEBATE MAT
JOAC KLEBER SHOW

THE BLACKLIST

GERAL DO POVO
BALANCO GERAL MANHA
FALA BRASIL ED SB
OPERACAQC DE RISCO NOT 1
BAND KIDS MAD

UM CONTRA TODOS MAD
HIPER CAP ALTO T REG
AMOR VERISSIMO MAD
JORNAL DA BAND
PRONUNCIAMENTO

JOGO ABERTO MAT
SHOW DO ESPORTE

GIRO BRASIL MAT
ANIMADORES VES

ENTRE LINHAS

SHAUN O CARNEIRO NOT 1
REDE TV ELEICOES VES
OPERACAQ DE RISCO NOT 2
MINUTO DO ELEITOR
TERRIT CULTURAIS MAD
FELIZ SABADO NOT

A HORA DO ZAP VES
OPERACAO RISC PLANT
PRELUDIO VES
INTERFROGRAMA

ENSAIQ MAD

TODO MUNDO ODEIA O CHRIS VES

RELIGIOSO NOT
PLANETA TURISMO MAT

1,78
1,71
1.71
1.68
1,69
1,66
1,63
1,62
1,50
1,49
1,49
1,47
1,47
1,47
1,45
1,45
1,44
143
1,41
1,40
1,40
1,36
1,34
1,33
1,33
132
1,32
1,31
1,30
1,29
1,25
1,23
1,21
1,29
1,20
1,20
118
1,19
1,17
106
1.03
1.03
1,02
104
0,99
0.99
0,98
0,97
0,97
0,97
0,85
0,95
0,94
0.9
0,88

166 91
537,82
257,92
148,64
182,70
148,75
190,22
183,24
204,62
97,07
155 16
14553
835,71
90,16
89,38
575,63
133,96
151,13
157,16
168,31
144,51
248,21
166,08
186,89
265,57
302.47
349,05
141,98
97.15
188,06
875,76
4202,68
£61,95
1902.51
86,21
95 06
159,10
259,26
1506,18
4143.16
277,67

162,18
170,32
690,67
102788
338985
145779
636,28
604,28
297,11
107117
66,98
121268
G64 67
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TV BAND

Reads Tul

TV BAND
RECORD

TV CULTURA
TV BAND

TV BRASIL

TV BAND

TV BAND

Rede Tv!

TV BAND

TV CULTURA
TV BAND

Rede Tv!

TV NOVO TEMPO
TV BAND

TV NOVO TEMPO
Rede Tv!

TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

TV APARECIDA
TV CULTURA
TV BRASIL
Rede Tv!
RECORD
RECORD NEWS
TV BAND

TV BAND

TV BRASIL

TV BAND

TV BAND

TV Gazeta

TV BRASIL
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV BAND

TV NOVO TEMPO
Rede Tv!
RECORD NEWS
TV NOVQO TEMPO
TV BAND

TV BAND

Redg Tv!

TV Gazeta

TV BAND

TV BAND

TV BAND

Rede Tv!

TV (Gazeia

TV BAND

TV BAND

Rede Tvl

HORA MAX

SENSACIONAL NOT

BAND ELEICOES MAD
FALA QUE EU TE ESCUTO MAD
MORGANA E CELESTE MAT
APITO FINAL

CANTO SABOR BRASIL
PROGRAMA DO JOAQ
ALMA

FUTEBOL VES

SABADAO DA GENTE
VIOLA MINHA VIOLA MAT
MELHOR DA NOITE
MIADOS E LATIDOS MAD
TiA CECEU VES

MELHOR DA TARDE

NT SUL MAT

MEGA SONHQ MAD

03 CAMP DE AUDIENCIA
ALMA VES

HORARIO ELEITORAL NOT

MISSA APAR SANT NACIONAL MAT

CQUINTAL DA CULTURA MAT
MENIN 23 IN PERD BR

JOAO KLEBER SHOW MAD
INTELIGENCIA E FE MAD
ELEIC VOTO REC DEB

VIVA SORTE MAT

FUTEBQL VES

PAISAGENS INEXPLOR MALD
QO MELHOR bO UFC

CINE PRIVE

MULHERES

GRANDE NATUREZA AZUL VES
GEEK RECORD NEWS MAT
JORNAL DA RECORD MAD CONT
RECORD NEWS SERIES MAT 2
TIA CECEL MAT

ESTACAQ CINEMA MAD

FE PARA HOWJE MAT

TV FAMA

NEWS 18 HORAS

AMIGOS E IRMACS VES
LINHA DE COMBATE MAD
SESSAQ ESFECIAL MAD 1
FLASH MEG S LOT VIVO NOT
DEBATE

DE BEM COM A SAUDE
SESSAQ ESPECIAL NOT
SEXPRIVE CLURB

ULTRA PREMIO SHOW
GAZETA ESPORTIVA
CINEMA NA MADRUGADA
RELIGIOSC VES

FUTEBOL AMERICANG NOT

0,57
0,87
0.85
0,85
0,86
0,85
0,83
0,82
0,79
0,78
0,77
0,77
0,76
0,76
0,78
0,72
0,71
0,70
0,69
0,68
0,58
0,68
0,66
0,64
0,61
0.60
0,60
0,59
0,58
0,58
0,57
0,56
0.56
0,56
0,55
0,55
0.55
0,55
0.54
054
0.53
0,53
0,53
0,52
0,52
0,52
0,52
0.50
0,49
0,49
0,49
0.49
0,48
0,47
0,47

240,50
318,35
259.41
183,25
451 33
12327
1562,09
191,47
488,93
706,82
149,68
705,39
96,78
626,55
3084,10
131,01
2189,32
879,72
56758
290,16
71,56
355,48
196,74
629,99
274,99
184,25
709,20
326,20
139,68
3076.41
205,00
143 14
297.12
577.03
§17.35
103338
1621.12
282053
392.00
2715.58
157,91
958,03
2958,30
348.83
173,81
510,32
79,48
43167
108,02
169,91
184,08
132,00
186,58
517.79
448 34
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TV BRASIL

TV CULTURA

T BAND

TV NOVO TEMPO
Rede Tv!

TV BAND

TV NOVO TEMPO
TV CULTURA

TV BAND

TV BRASIL

TV CULTURA

TV CULTURA

TV CULTURA

TV BAND
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV CULTURA
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV CULTURA

TV CULTURA
RECORD

TV BRASIL

TV CULTURA

TV CULTURA
Rede Tv!

TV CULTURA

TV CULTURA

TV BAND

TV CULTURA

TV NOVO TEMPO
TV CULTURA

TV CULTURA

TV CULTURA

TV BAND

TV BAND

TV BAND
RECORD MEWS
RIT

TV BRASIL

TV CULTURA

TV CULTURA

TV BAND

T BAND
RECCORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV CULTURA
Rede Tv!
RECORD

TV NOVC TEMPO
™ BAND
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO

QO CONTATO

VIOLA MINHA VIOLA MAT ANT
MUNDO DOS NEGOCIOS VES
RETRATOS HIS N CONT VES
PALPITE DO MILHAD
AUTOMOBILISMO MAT
ORIGENS VES

MINIDOCS NOT

JORNAL DA BAND MAD
AGEN BRASIL AGORA NOT
MUNDCO RIPILICA MAT

QUAN MAIS CED MAIOR
SIMON O SUPERCOELHO MAT
JORNAL DA NCITE

JORNAL UA RECORD MAD
AVOZ DA PROFECIA MAT
ANN NOT

MNA MIRA DA VERDADE VES
FUTEBOL VES

ALDEIA NEWS MAT
CONSULTORIO FAMILIA VES
JORNAL DA TARDE

NOSSA LINGUA MAD
ESCOLA DO AMOR MAD
TEMPO DA TERRA MAT

PJ MASKS HER PIJAM VES
QUINTAL DA CULTURA
AUTOMOBILISMO VES
CAMAROTE PONTO 21 MALD
REPORTER CULTURA VES
MAIS INFO MAD

MAR BRASIL VES
INTERPROGRAMA

BALAIO

IRMAQ DO JOREL

MASHA E O URSC
AUTOMOBILISMO MAD

BWF MAD

ESFORTE TOTAL MAD
INFOMERCIAL RECORD NEWS MAD
IGREJA INT GR DEUS NOT
TERRA DOS PRIMATAS VES
A PIOR DAS BRUXAS

QUEM SABE SALVA VES
MMA NOT

O MELHOR DO UFC MAT
ESPORTE RECORD NEWS
ORIGEMS MAT

FUTURANDO MAD 1

LEITURA DINAMICA 55X
BALAMCO GERAL MANHA ANT
AREMA DO FUTURO MAT
CANAL LIVRE

INFOMERCIAL RECORD NEWS MAT
CONSULTORIO FAMILIA MAT

0,47
0,47
0,48
0,46
0,45
0,44
044
0,44
0,43
0,43
0,43
0,43
0,43
0,42
0,42
0,42
0,42
0,42
042
0,41
0,41
0,41
0,41
0.40
0.40
0.40
0,40
0,39
6,39
0.39
0,38
0,38
0,37
0,37
037
0,37
0,38
0,35
0.36
036
036
0.38
0.36
0,36
0,35
0.35
0,35
0.35
0.35
0,34
2,34
0.34
0,33
0,33
0,33

1078,31
464 84
275,30
1493,99
48157
66,26
175593
847,78
244 27
439,14
345 36
406,58
302,48
99 68
503 19
1508,34
1682,88
16:37,55
342,55
988,71
1464,46
158,38
594,07
177,26
578,18
182,02
180.61
440,35
841,02
133,20
231,83
232,87
217278
582,51
116,58
164,24
259,99
114.06
143,52
26817
2978 58
a72.20
118,20
177,63
64.99
281,45
631,19
2360,54
§71.54
272,02
122,54
128051
132,81
661.35
1992 81
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TV CULTURA

TV BAND

TV NOVC TEMPO
TV BRASIL

TV CULTURA

TV CULTURA

TV CULTURA

TV CULTURA

TV CULTURA
RECORD NEWS
TV CULTURA

TV BAND

TV NOVO TEMPO
TV CULTURA
RECORD
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV BRASIL

TV CULTURA

TV BAND

TV BAND
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV CULTURA
Rede Tvi

Rede Tv!
RECORD NEWS
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV CULTURA

TV CULTURA
Rede Tvl
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV CULTURA

TV CULTURA

TV CULTURA
Rede Tv!
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV NCVO TEMPO
TV BRASIL

TV CULTURA

TV CULTURA

TV CLHLTURA
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.00
0.00
0060
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0.00
0.00
0.00
0,00
0,00

16,00
17,01
65,25
166,67
12,78
2675
8,13
582
16,70
114 20
20,68
57,71
39,44
4372
17,45
13,72
14,01
0,00
0,60
0,00
0,00
02,00
0,00
6,00
6,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
[Xala]
0,00
0,00
0,60
nla
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.60
0,60
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
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RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV NOVQC TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVQ TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVCG TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMFO
TV NOVO TEMPO
TV NOVQ TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVQ TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVG TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO

FUTEBOL MAT

FUTEBOL VES

GEEK RECORD NEWS
HISTORIA EMPRESAR

HORA NEWS ED DM MAT
HORA NEWS ED SB NOT
HORA NEWS MAD CONT
HORA NEWS MAT ANT

HORA NEWS NOT
INFOMERCIAL RECORD NEWS NOT
INTERPROGRAMA

JORNAL RECORD ED 5B MAD
JORNAL RECORD ED SB NOT
JR ENTREVISTA NOT

MOM MISS BRASIL TER VES
MULHERES POSITIVAS

0 SALTO EMPR CAMINH

O SALTQ EMPR CAMINH NOT
PRONUNCIAMENTO

RECORD NEWS REFORTER NOT
RECORD NEWS RURAL MAT
RECORD NEWS SERIES MAD
RECORD NEWS SERIES MAT 1
REPORTER RECORD INV NOT
ZAPPING MAT

A MENSAGEM POR ELAS MAD
A MENSAGEM POR ELAS MAT
A MENSAGEM POR ELAS NOT
AVOZ DA PROFECIA MAD
AVOZ DA PROFECIA NOT
ADORACAO MAD

ADORACAQ NOT

ANJOS DA ESPERANCA NOT
ANN MAT

ARENA DO FUTURO MAD
BIBLIA FACIL MAD

CAIXA DE MUSICA NOT
CONSULTORIO FAMILIA NOT
ESCOLA BIBLICA NT MAD
ESCOLA BIBLICA NT MAT
ESCOLA BIBLICA NT NOT
ESTA ESCRITO MAD

ESTA ESCRITO NOT
EVIDENCIAS MAD
EVIDENGIAS NOT
EXPERIMENTA MAD
EXPERIMENTA NOT

FE EM ACAO NOT

FE PARA HOJE MAD

FE PARA HOJE NOT
IDENTIDADE GERAL NOT
LICOES DA BIBLIA MAT

LIVE SEM TABUS

LUGAR DE PAZ MAD

LUGAR DE PAZ NOT

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
.00
0,60
0.00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,60
0,00
000
.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0.00
0.00
0,00

0,00
0,00
6,00
0,00
0,00
0,00
4,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
000
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
nla
0,00
0,00
1,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
4,00
ooo
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
872
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0ao
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
4,00
0,00
nia
0.00
0.00

37



{ (

C C C . € € € CcCCCCCC ¢«

(

TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPOQ
TV NOVCG TEMPO
TV NOVC TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APAREGIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA

NA MIRA DA VERDADE MAD
NA MIRA DA VERDADE MAT
NOVO TEMPO IN CONCERT
REAVIVADOS PALAVRA MAD
REAVIVADOS PALAVRA MAT
REAVIVADOS PALAVRA NOT
RETRATOS HIS N CONT MAD
RETRATOS HIS N CONT MAT
RETRATOS HIS N CONT NOT
SUP LUP DEUS CIEN MAT
TRAJETOS

VIAJE COMIGO MAT

VIVA EXPERIENCIA REAL MAD
AD REDCOR DO ALTAR VES
APAR INTER AC BRASIL VES
APARECIDA DEBATE
APARECIDA DEBATE MAD
APARECIDA DEBATE MAD CONT
APARECIDA SERTANE.A
AQUI TEM NORDESTE NOT
AQUI TEM NORDESTE VES
ARCHAVO A

ARQUIVO A MAD

ARQUIVO A VES

BENCAQ DA NOITE NOT
CELEERAR BEM MAT
CICERO

CIENCIA SEM LIMITES
CIENCIA SEM LIMITES CONT
CINCO MINUT COM DEUS VES
CLIP MUSICAL #AD

CLIP MUSICAL MAT

CLIP MUSICAL VES

CNEB IGR SAID IGR BR
CORACAD RESTAURADO

DE PAPO C AMANDA FRAN
DEVOTGS MIRINS SHOW
DIALOG G CAMINH SEG
DIALOG Q CAMINH SEG NOT
ESCOLA DE MARIA
EXPEDICQES SAGRADO NOT
FACA VOCE MESMO VES
FORTES NA FE

FORTES NA FE VES

HORA MARIANA

IGREJA SINODAL

INFOMERCIAL TV APARECIDA NOT

INTERCEDE POR NOS
INTERCEDE POR NOS NOT
INTERCEDE POR NOS VES
JORNADA BIBLICA
MENSAGEM DE FE MAT
MENSAGEM DE FE VES

MIS BOM JES LAPA MAT

MISS SOL N SENH SOLED VES

0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0.60
0,00
0,00
9,00
0,00
0,00
0,00
6,00
0.00
0,00
0,60
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,08
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
000
000
0.00
0,08
0.00
0,00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00

0,00
a,00
0,00
0,00

0,00
nfa
0,00
0,00
75,95
0,00
0,00
0,00
0,00
540
0.00
0,00
nia
0,00
4,00
0,00
0,90
0oo
0,00
000
0,00
0,00
48527
0.00
0,00
nla
0,00
.00
.00
.00
0.00
0.00
0,60
0,00
0,00
3,31
0.00
0.00
0,00
5,90
0,00
1,32
6,00
.00
niz
0.00
0,00
000
0.66
000
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TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RrIT
RIT
RIT
RIT
RET
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT

MISSA APAR SANT MACIONAL NOT
MISSA APAR SANT NACIOMAL VES
NOVENA DE APARECIDA MAT
NOVENA DE APARECIDA VES
NOVENA PERPETUA

POUSO DE AGUA LIMPA
PROG VIAG CULTURAL
PRONUNCIAMENTC

QUARTA SHOW

SABADO NO SANTUARIO
SAUDE E FE VES

SEGUINDOC O PAPA MAT
SHOW BIQUINI

TELA DE SEXTA

TERCO DE APARECIDA MAT
TERRA DA PADROEIRA NOT
T APARECIDA VES
ACONTECE AGORA MAT
AGENDA BOS PASTORES MAD
AGENDA DOS PASTORES MAT
AGENDA DOS PASTORES VES
ANO DA VERDADE REAL MAT
ANO DA VERDADE REAL NOT
ANO DA VERDADE REAL VES
CLIP MUSICAL MAD

CLIP MUSICAL MAT

CLIP MUSICAL NOT

CLIF MUSICAL VES

CLIP RIT MAD

CLIP RIT MAT
COMPORTAMENTO E FE
CONSULTA AC DOUTOR
CRIANCAS QUE VEMCEM
CURSO FE MAD

CURSO FE VES

ENTREVISTA ESPECIAL MAT
ESPACO RESERV HORAR ELEITORAL
ESPECIAL MISSOES

ESPECIAL MISSOES VES
ESPORTES

FALA AMIGO

FAMILIA PRIMEIRO ALVO
HOMENS Q VENCEM

HOMENS Q VENCEM VES
HORA DA GRACA DE DEUS VES 2
HUMMM SABOROSO MAT
IGREJA INT GR DEUS MAD
IGREJA INT GR DEUS MAT
IGREJA INT GR DEUS VES
JORNAL DAS 18H30

JORNAL DAS 22H00
MOVIMENTC JOVEM
MULHERES © VENCEM
MULHERES Q VENCEM VES
NGO CAIR DA TARDE

0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,60
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
4,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,60
0.00
£.00

6,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,04
0,00
2,72
1,93
0,00
0,00
b oo
6,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
182,76
0,00
6,00
0,00
0,00
0,00
0,00
4,00
46,24
0.00
0,00
0,00
0,00
127,51
0,00
000
nfa
0,00
nla
000
nfa
nfa
0,00
0,60
5,87
0,00
0,60
0,00
0,00
0,080
nfa

0,00
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RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
Tv BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL.
TV BRASIL
TV BRASIL

NO ESPELHO DA FE MAT
NOITE ADORADORES DEUS
NOSS0 PROGRAMA VES
NOVELA DA VIDA REAL MAD
OLHA ELE FEZ COMIGO
OLHA ELE FEZ COMIGO MAT
ORACAC DA MANHA
REDACAQ RIT MAT

SAG PAULO GRACA DEUS MAT
SAQ PAULO GRACA DEUS VES
SEM DESVIO MAD

SEM DESVIO NOT
SEMEANDO A FE MAD
SEMEANDO A FE MAT
SEMEANDO A FE NOT
SEMEANDO A FE VES
SHOW DA FE MAD

SHOW DA FE MAT

SHOW DA FE VES

508 DAFE MAD

508 DA FE MAD CONT

S0S8 DA FE MAT

SUNSET 4 JESUS

VEJAM S0

ZIG ZAG SHOW MAT

13 CANC FALAR SAMBA VES
AGRO AMAZONAS
AGROTUR MAY

AMOR VERISSIMO NOT
ANIMADQRES MAD
ANIMADORES NOT

ARNAL ANT VIVO CASA VES
BELA RAIZES VES

BEM BAHIA MAD

BEM VIVER MAT

BOLA PRA FRENTE NOT
BRASIL VISTO DE CIMA MAD

CAMINHOS DA REPORTAGEM MAD

CENA MUSICAL MAD

CENA MUSICAL NOT 1
CHICO E AS CIDADES MAD
CIDADES CRIATIV BR MAT
CIDADES CRIATIV BR NOT
CIDADES CRIATIV BR VES
CINCO MULHERES
COZINHA AMAZONIA VES
DANDO A REAL NOT
DISCOTOCA MAT
DRAMATURGIAS MAD
EXPEDICAO MS
EXPEDICAO MS MAD
FESTIVAL DA CULTURA
FESTIVAL DA CULTURA MAD
FILHOS DE GANDHY MAD
IMENSIDAO AZUL

0,00
0,60
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0og
000
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
£.00
0.00
0,00
.00
£.00
0.00
0.00
0,00
0,08
0,09

0,00
0,00
77.27
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
nfa
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
2557
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
4,00
0,00
0,00
0,00
0,00
06,00
000
0.00
0,00
0,60
0,08
0,04
0,00
Q.00
0,00
0.a0
0,00
0,00
0.00
0,00
0.00
0,00
0,00
0.00
nia
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
€,00
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TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL.
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
™V CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA

JORG MAUT KAOS ACAQ MAD
JORG MAUT KAOS ACAO NOT
LINHAS TORTAS MAD
LINHAS TORTAS NOT
MASHUP A BRASILEIRA VES
MATA VIV CIEN AV MATA MAD
MEU PEDACO BRASIL MAD
MEU PERACO BRASIL VES
MEU QUERIDO SUPERM
MULH PELA INDEPEND
MULH PELA INDEPEND MAD
NA RAIZ FESTEJOS VES

NO MUNDO DA BOLA

NOS CAMINHOS VIAJAN MAD
NOS CAMINHOS VIAJAN VES
NOSS0 FUTEBOL MAD
NOSSO FUTEBOL VES
OLHAR INDEPENDENTE
PAISAGENS INEXPLOR VES
PEDRIN CHUT DA SORT
PRONUNCIAMENTO
RETRATOS DE FE MAT
ROTAS

ROTAS DA LIBERDADE MAD
ROTAS DA LIBERDADE VES
ROTAS MAD

RURAL PRODUTIVO MAT
SANKOFA AFR TE HAB MAD
SEGREDOS DO ARTICO MAD
SEGREDOS DO ARTICO NOT
SEGREDOS DO ARTICO VES
SURTADAS NA YOGA MAD
SURTADAS NA YOGA NOT
TERRA BRASIL MAD

TERRA DOS PRIMATAS MAD
TERRA VIVA MAD

TRILHA DE LETRAS MAD
TRILHA DE LETRAS MAD 1
UM CONTRA TODOS NOT
UNIVERCIENGIA MAT

VINDE VENUS MAD

VISITA NO ATELIE NOT
VISITE PARANA MAD

44 GATOS

44 GATOS VES

ARTE E MATEMATICA MAD

AS AVENTURAS DE TIN TIN NOT

ASAS E HISTORIAS MAT
BLUEY

BOAS PRATIC ESCOLAR VES
CABARET LITERARIC MAD
CAFE FILOSOF EXPRES
CARL DR ANDR P POES
CARTAQ VERDE NOT
CENTERARIC TCE SP

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0.00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
.00
000
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,60
0,00
060
0.60
0,00
0.00
0,00
0,00
008
0,00
0.00
0,60
0.00
0,00
0.00
0.00
0.00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
6,00
6,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,60
0,00
0,00
0,08
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
000
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,90
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
nfa
9.00
0,00

41



TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA

CENTENARIO TCE SP MAD
CHORO DAS SEXT FEIR
CICATR MOVIM DDACAC
CINEMATOGRAFO
COCORICO VES

CONTOS DA MEIA NOITE MAD
CULTURA LIVRE MAD 1
CULTURA RETRO MAD

DE OLHO NA NOTICIA

DE OLHO NO VOTO MAD
DE OLHO NO VOTO NOT
DE OLMO NO VOTO NOT 1
DESAF ENG FABR FUT NOT
DIARIO DE MIKA VES

DINO RANCH

DOM HEL CAM BUS PR
ECON BR HIS CON FEZ
ECON BR HIS CON FEZ MAT
ELEICCES DEBATE

ESP CULT MEIO AMBIENTE MAD
ESTACAO LIVRE

ESTACAO LIVRE MAT
GIRO ECONOMICO

GIRC ECONOMICO MAT
GRAND TEAT PRET BRANC
HIFER CONECTADO 2 EXIB
INGLES COM MUSICA MAD
WO PIT OUT LAD ESPEL
JAZZ SINFONICA BR MAD 1
JAZZ SINFONICA BR NOT
KID E CATS VES 1

LIBRAS PARA TODOS NOT
MAR BRASIL NOT

MASHA E O URSO VES
MATERIA DE CAPA
MATERIA DE CAPA VES
MEU AMIGAOZAC MAT
MINIDOGS MAD 1
MINIDOCS MAD 2
MIRAMAR DE ANDRADE MAD
MOMENTO JAZZ MAD
MUITAS HIS M POP BR
MULHERES DE PEITO
MUNDO DA LUA NOT
NEGRCS EM FOCO

0 COMECO DA VIDA

O MUNDO QUE SEI
OCTONAUTAS MAT
QCTONAUTAS VES 1

Ol DUGGEE VES 1

OPINIAQ MAT

PEPPA PIG VES 1
PERSONA EM FOCO MAD
PERSONA EM FOCO NOT 1
Bl MASKS HER PLIAM MAT

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,40
0,00
0,00
0,00
6,00
0,00
.00
0.00
0,00
0.00
0,60
0,80
0.00
0,00
0,00
2412
0,00
64,77
rfa
0,00
5,03
0,00
06,00
2,00
0,00
0.00
4,00
0.00
0.00
0064
nia
0,60
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,08
0,00
0,00
0,00
0,00
000
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TV CLULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTLURA

FPLANETA TERRA DM
PRELUDIO MAD
PRONUNCIAMENTO
REPORTER ECO DM
REPORTER ECO NOT 1
REPORTER ECO VES
REPORTER ESPECIAL MAD
SAQ PAULO MAIS NOT
SHOW DA LUNA MAT
SIMON O SUPERCOELHO VES 1
SOTAQUES DG BRASIL
TEATRO 2 MADR

TEATRO AMAZONAS
TURMA DA MONICA VES 1
USP FAZ BRASIL MELH MAD
USP FAZ BRASIL MELH VES
VIAGEM DAS VANGUARD
VIOLA MINHA VIOLA MAD 1
VIVER NATURAL MAD

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,60
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
D.00
0,64
0,00
0,00
0,00
nia
0,00
0,00
0,00
6,00
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Anexo 7. Ranking de Tv Aberta. Fonte: MW Instar, Kantar Ibope Media. Filtro: AS AB
25-59|Grande Sio Paulo|Live.
Crosstab (AS AB 25-48|Grande S#o Paulo|Live)

GLOBQ
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBC
GLOBO
GLOBQ
GLOBO
GLOBO
GLOBRO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
SBT

GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
GLOBO
SBT

GLOBO
GLOBO
GLOBC
GLOBO
GLOEO
GLOBRO
GLOBQ
GLOBO
GLOBO
GLOEO
GLOBO
GLOBO

Nome Programa
FUTEBQL QA
PRONUNCIAMENTO
NOVELA Il| S8
NOVELA I S8
JORNAL NACIONAL SS
FUTEBOL NOT
VOLTA POR CIMA APR ESP NOT
MANIA VOC APRES ESP NOT
SPTV 2A EDICAO 5SS
HORARIO ELEITORAL NOT
FANTASTICO
VOLTA PARALIMPICA NOT
NOVELA | §S
NOVELA Il SB
JORNAL NACIONAL SB
SPTV 2A EDICAO SB
SEGUE O JOGO
NOVELA 1l SB
FUTEBOL NOT
FUTEBOL VES
NOVELA | SB
VALE A PENA VER DE NOVO
DOMINGAQ
ESTRELA DA CASA
VOLTA POR CIMA APR ESP VES
AUTO ESPORTE
ALTAS HORAS
TEMPERATURA MAXIMA
VOLTA PARALIMPICA VES
BOL NOTIC ESTR CASA VES
CALDEIRAC
HORARIO ELEITCRAL VES
DOMINGAQ PARTE 1
GLOBO REPORTER
SESSAO DA TARDE
PROGRAMA SILVIO SANTOS
SHOW DE TERCA FEIRA 2
TELA QUENTE
JORNAL HOJE
SPTV 1A EDICAO
GLOBO ESPORTE
NOVELA ED ESPECIAL
ESPORTE ESPETACULAR
BOM DIA SP
GLOBC RURAL DM
BOM DIA BRASIL
FUTEBOL MAT
SESSAQ DE SABADO

Rat%
7,98
6,81
6,73
6,54
644
6.4
6,34
6,25
6,13
573
527
5,07
504
5,03
5,02
5,02
465
463
457
418
4,09
3.8
3,58
343
3,14
3,02
2,94
2,86
2,76
2,68
26
2,55
2.5
2,44
2,42
2,37
233
2,29
227
2,27
2,26
2,26
224
2,15
2,05
2,04
2,03
2,01

Aff% [Total Individuos | ORG]
75,71
68,34
64,65
67,27
63,12
64,11
69,75
60,33
66,64
63,39
78,24
65,43
61,11
62,37
58,31
63,46

80
57,21
80,19
59,78
58,51
54,09
57,33

69,3
51,6
81,46
75,38
62,25
62,78
58,44
52,11
63,03
58,55
61,4
52,12
70,18
71,26
56,21
53,96
58,11
56,77
51,31
69,04
66,39
54,3
6323
50,66

52,2
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GLOBO
RECORD
GLOBO
RECORD
RECORD
GLOBO
RECORD
RECORD
GLOBO
RECORD
SBT
RECORD
SBT
RECORD
GLOBO
GLOBO
GLOBO
RECORD
GLOBO
RECORD
GLOBO
GLOBO
RECORD
SBT
RECORD
SBT
SBT
RECORD
RECORD
SBT
SBT
SBT
RECORD
RECORD
SBT
GLOBO
RECORD
SBT
GLOBO
GLOBO
GLOBO
SBT
RECORD
GLOBO
GLOBO
RECORD
GLOBO
SBT

SBT
GLOBO

ROCK IN RIO MELH MOM
BALANCO GERAL SP VES
ROCK IN RIO

DOMINGO ESPETACULAR
RELIGIOSO VES
FALAS DE ACESSO

A FAZENDA

ELEIC VOTO REC DEB
MANIA VOC APRES ESP VES
NOVELA 3

DOMINGO LEGAL 2
HORARIO ELEITORAL VES
DOMINGO LEGAL 1

QUILOS MORTAIS

MAIS VOCE

JORNAL DA GLOBO

MMA MAD
JORNAL DA RECORD
SHOW DE QUINTA FEIRA 2
EU PATROA CRIANCAS
ENCONTRO

JOGOS PARALIMPICOS VES
PATRULHA D FRONTEIR
NOVELA NOITE 1

CANTA COMIGO TEEN
DOMINGO LEGAL 3
NOVELA NOITE 2

HORARIO ELEITORAL NOT
ACUMULADORES
PROGRAMA DO RATINHO
RODA A RODA

SABADOU

NOVELA 22H
ACERTE QU CAIA

A PRACA E NOSSA NOT

E DE CASA 1

CIDADE ALERTA SP
HORARIO ELEITORAL NOT
E DE CASA 2

MANIA VOC APRES ESP MAD
CONVERSA COM BIAL
BAKE OFF BRASIL
PRONUNCIAMENTO

HORA UM

JOGOS PARALIMPICOS MAD
JORNAL DA RECORD ED SB
BOL NOTIC ESTR CASA MAD
CINE ESPETACULAR

DEBATE ELEICOES MAT
SESSAO COMED MADRUG

1,96
1,93
1,92
1,92
1,91
19
1,87
1,82
18
1,73
1,73
1,71
1,71
17
1,69
1,68
1,64
1,57
1,55
1,55
1,54
1,54
1,54
1,54
1,53
1,52
1,52
15
1,47
1,47
1,47
1,46
1,44
1,41
1,41
14
1.4
1,38
1,37
1,37
1,36
1,34
13
1,29
1,29
1,25
1,24
1,24
1,24
1.21

80,33
67
7.7
62,95
64,86
51,23
75,06
53,63
35,38
63,23
54,12
74,96
62,97
79,73
60,89
60,46
80,92
52,14
55,74
94 87
58,59
41,29
93,49
77,96
62,63
49,66
71,6
52,9
90,84
70,08
467
75,06
67,95
68,56
64,35
51,51
45,48
70,63
52,04
71,56
62,05
80,78
4372
71,44
53,03
50,46
64,16
72,63
65,95
75,54
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SBT
RECORD
GLOBO
SBT
GLOBO
RECORD
GLOBO
RECORD
SBT
RECORD
RECORD
SBT
GLOBO
GLOBO
GLOBO
SBT
GLOBO
SBT
RECORD
SBT

SBT
RECORD
SBT

SBT
GLOBO
GLOBO
SBT

SBT
RECORD
SBT

SBT
GLOBO
RECORD
TV BAND
RECORD
RECORD
RECORD
RECORD
TV BAND
SBT

SBT
RECORD
GLOBO
RECORD
TV BAND
RECORD
RECORD
SBT

TV Gazeta
GLOBO

COLECAQ SBT
REPORTER RECORD INV
REAPRES NOVELA

SBT BRASIL

GLOBO REPORTER MAT
DOMINGO RECORD
SUPERCINE

TODO MUNDO ODEIA O CHRIS VES

FOFOCALIZANDO
CAMERA RECORD

HORA DO FARO

NOVELA TARDE 15H
SESSAO COMED MADRUG MAD
E DE CASA 3

P EMPRESAS G NEGOCIOS
SBT APRES LUCC TOON
CORUJAO

TELE SENA MAT

CIDADE ALERTA ED SB
INTERPROGRAMA
CIRCODO TIRU

CIDADE ALERTA ED SB 2
PIAO DA FELICIDADE
PROGRAMA RAUL GIL
CINEMACO

RELIGIOSO MAD

CINEMA EM CASA
FUTEBOL VES

HOJE EM DIA

TA NA HORA

ARENA SBT

DOMINGO MAIOR

NOVELA DA TARDE 1
BRASIL URGENTE 2

SERIE PREMIUM

BALANCO GERAL SP ED SB
CIDADE ALERTA

CINE AVENTURA

MASTER CHEF AMADORES
NOVELA TARDE 14H

E TUDO NOSSO

FALA BRASIL ED SB
VOLTA POR CIMA APR ESP MAD
SUPER TELA NOT

JOGO ABERTO GSP
ESCOLA DO AMOR

JR 24H MAD
PRONUNCIAMENTO
DEBATE

ANTENA PAULISTA

1,21
12
1,19
1,19
147
1,16
1,11
1,11
1,11
1A
1,1
1.1
1,09
1,07
1,07
1,06
1,05
1,02
1,01

0,98
0,97
0,97
0,96
0,95
0,95
0,95
095
0,94
0,94
0,92
0,91
0,91
09
09
0,89
0,89
0,89
0,88
0,87
0.86
0,85
0,83
0,83
0,82
0,82
0,82
0.8
08
0,78

71,58
71,67
66,89
63,73
63,74
84,57
68,05
78,9
67,2
66,33
62
61,95
66,83
418
44,22
7372
72,65
58,37
41,36
61,36
58,01
51,29
57,69
69,22
49,76
62,77
49,81
50,35
56,95
62,37
71,55
51,41
47,28
72,83
74.4
55,95
41,15
54,08
104,11
51,97
65,06
63,52
54,18
51,82
68,44
85,62
75,46
42,63
123,36
42,41




RECORD
SBT
GLOBO
RECORD
SBT

TV BAND
TV BAND
SBT

TV BAND
RECORD
SBT

TV BAND
GLOBO
Rede Tv!
SBT

SBT
RECORD
SBT

SBT

SBT

SBT

SBT

TV BAND
TV Gazeta
RECORD
RECORD
SBT

TV BAND
SBT

SBT

SBT

TV BAND
SBT

TV BAND
SBT

TV BAND
RECORD
TV CULTURA
TV BAND
Rede Tv!
TV BAND
SBT

SBT

TV CULTURA
Rede Tv!
RECORD
TV BAND
TV BRASIL
TV BAND
TV BAND

CINE RECORD ESPECIAL
NOTIC IMPRESSIONANTES MAT
CORUJAO CONT

JR 24H VES

THE NOITE

BRASIL URGENTE SB LOC
PERRENGUE NA BAND
SABADO ANIMADO

BRASIL URGENTE 1

SERIE DE DOMINGO

SERIE DOMINGO MADRUGADA
JORNAL DA BAND
RELIGIOSO MAT

ELEICOES DEBATE MAT
NOVELA TARDE 13H
PRIMEIRO IMPACTO

FALA BRASIL

CHEGA MAIS

SBT AGRO MAT

CHEGA MAIS NOTICIAS
CIRCO DO TIRU REAPR
HORARIO ELEITORAL VES
AUTOMOBILISMO MAT
HORA DO VOTO NOT
HEROIS ETERNOS

RECORD KIDS MAT

PE NA ESTRADA
PRONUNCIAMENTO

SBT SPORTS

PRIMEIRO IMPACTO 2

SBT NEWS NA TV MAT

OS DONOS DA BOLA

NOTIC IMPRESSIONANTES MAD
BRASIL URGENTE SB
OPERACAO MESQUITA
HORARIO ELEITORAL VES
BALANCO GERAL MANHA SP
ELEICOES DEBATE
HORARIO ELEITORAL NOT
FLASH LOTOF LOT VIVO NOT
JOGO ABERTO MAT

SBT NEWS NA TV

SBT PODNIGHT

DE OLHO NO VOTO MAD
REDE TV ELEICOES VES

JR 24H MAT

MELHOR DA TARDE

NOSSO FUTEBOL VES
APITO FINAL

MELHOR DA NOITE

0,77
0,77
0,76
0,76
0,75
0,74
0,74
074
072
072
0,72
0,71
0.71
0.71
0,71
0,71
07
0,68
0,64
0,63
0,63
063
0,62
06
0,59
0,59
0,58
0,57
0,56
0,54
0,54
0,53
0,53
0,52
0,51
0,49
0,49
049
0,48
0,46
0,44
0,44
0,43
0,41
0,39
0,39
0,38
0,38
0,37
0,37

55,94
59 57
60,72
42,34
65,26
73,45
69,96
65,7
67,45
60,57
56,97
50,84
455
99,36
44,94
63,69
46,05
63,9
66,13
57,23
64,36
53,34
93,71
117,82
49,73
66,16
61,34
4562
61,21
47,05
67,42
63,39
53,7
59,19
59,43
56,78
32,95
130,67
50,27
167,77
58,84
59,64
64,46
124,41
61,43
36,09
69,31
249,77
54,39
46,42

47




Rede Tv!

Rede Tv!
RECORD
RECORD
RECORD

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV BAND

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV BRASIL

TV BAND

TV BAND

TV APARECIDA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

TV APARECIDA
TV BAND

TV BAND

Rede Tv!

Rede Tv!

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
Rede Tv!
RECORD

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV BRASIL
RECORD

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA

A TARDE E SUA

OPERACAO DE RISCO NOT 2
FALA QUE EU TE ESCUTO MAD
BALANCO GERAL MANHA
SERIE DE SABADO

ESCOLA DE MARIA

BENCAO DA NOITE NOT
FUTEBOL VES

JORNADA BIBLICA

NOVENA PERPETUA

TERCO DE APARECIDA NOT
SEGREDOS DO ARTICO NOT
SESSAO ESPECIAL NOT
TOP CINE NOT

MISSA APAR BASIL HIST
MATERIA DE CAPA

SHOW DO ESPORTE

THE BLACKLIST

CORACAQO RESTAURADO
BAND ELEICOES MAD

MMA NOT

MEGA SONHO NOT
OPERACAO DE RISCO NOT 1
APARECIDA PELO BRASIL MAT
QUARTA SHOW

TERCO DE APARECIDA MAT
MEGA SONHO
INTERPROGRAMA

AQUI TEM NORDESTE NOT

ESPACO RESERV HORAR ELEITORAL

FORTES NA FE
PRONUNCIAMENTO
PAISAGENS INEXPLOR VES
ESCOLA DO AMOR MAD
APAR INTER AO BRASIL VES
APARECIDA DEBATE
APARECIDA SERTANEJA
ARQUIVO A

ARQUIVO A VES

CELEBRAR BEM MAT

DE PAPO C AMANDA FRAN
DEVOTOS MIRINS SHOW
EXPEDICOES SAGRADO NOT
FORTES NA FE VES

HORA MARIANA

MENSAGEM DE FE VES
PROG VIAG CULTURAL
SABADO NO SANTUARIO
SANTA RECEITA VES
SAUDE E FE VES

0,37
0,35
0,35
0,34
0,34
0,33
0,29
0,28
0,28
0,28
0,28
0,28
0,27
0,27
027
027
0,26
0,26
0,26
0.25
0,24
0,24
0,24
0,24
0,24
0,24
0,23
0,23
0,23
0,23
0,23
023
023
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22
0,22

67,56
59,68
74,05
37,03
41,65
113,22
169,04
66,93
197,12
159,99
111,37
169,27
59,94
51,96
105,51
14476
56,31
58,6
145,46
75,86
44,62
225,12
34,47
103,94
194,26
284,01
72,17
72,02
107,2
198,38
209,27
138,87
199,75
98,55
315,05
246,14
123,28
193,29
305,94
199,65
146,84
324,46
182,64
326,84
276,36
224,91
202,73
180,18
262,43
322,68
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TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV CULTURA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

TV BAND

TV BAND
RECORD

TV Gazeta

TV Gazeta

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV BAND

TV BAND

Rede Tv!
RECORD

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV BAND

TV BAND
RECORD

TV BAND

Rede Tv!

Rede Tv!

TV BRASIL

TV CULTURA
TV Gazeta

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

TV BAND

TV BAND

Rede Tv!

TV BAND
RECORD

TV APARECIDA

SHOW BIQUINI

TELA DE SEXTA

TERRA DA PADROEIRA NOT
MAR BRASIL VES
APARECIDA LOJAS VES
FACA VOCE MESMO VES
FAMILIA DOS DEVOTOS MAT
MENSAGEM DE FE MAT

MIS BOM JES LAPA MAT
MISSA APAR SANT NACIONAL MAT
TJ APARECIDA VES

CHORO DAS SEXT FEIR
DOCUMENTQ BAND
JORNAL DA NOITE
PROGRAMA DO JOAO
VIDAS BANDIDAS

BRASIL CAMINHONEIRO
GAZETA ESPORTIVA

MESA REDONDA
APARECIDA LOJAS MAT
BENCAO DA MANHA MAT
IGREJA SINODAL
ACELERADOS

SABADAO DA GENTE
ULTRA PREMIO SHOW
INTELIGENCIA E FE MAD

AQ REDOR DO ALTAR MAT
CNBB IGR SAID IGR BR
DIALOG Q CAMINH SEG
MENSAGEM DE FE NOT
BAND ESPORTE CLUBE VES
CINE PRIVE

ESCOLA DO AMOR RESP
PERRENGUE DO DIA

GERAL DO POVO

JOAO KLEBER SHOW MAD
MENIN 23 IN PERD BR

AS AVENTURAS DE TIN TIN NOT
MULHERES
INTERPROGRAMA

MISSA APAR SANT NACIONAL VES
PRONUNCIAMENTO

DE BEM COM A SAUDE

DE OLHO NA SERIE B
SEXPRIVE CLUB

VOCE TORCEU AQUI
SUPERPOP

BORA BRASIL

ENTRE LINHAS

DIALOG Q CAMINH SEG NOT

0,22
0,22
0,22
0,22
0,21
0,21
0,21
0,21
0.21
0,21
0,21
0,21
0,2
0,2
02
0,2
0.2
02
0.2
02
0.2
0.2
0,19
0,19
0,19
0,19
0,19
0,19
0,19
0,19
0,18
0,18
0,18
017
017
0,17
017
0,17
0,16
0,16
0,16
0,16
0,15
0,15
0,15
0,15
0,15
0,14
0,14
0,14

22567
187,47
167,89
136,86
255,99
266,5
188,16
244 27
174,8
111,38
270,38
199,96
63,17
46,31
45,84
46,27
63,97
55,43
61,42
244 51
228,75
300,43
69,63
35,98
71,87
59,57
168,45
266,29
257,58
246,12
100,09
46,51
73,12
66,43
44,18
76,51
169,16
70,78
87,28
195,88
162,35
86,25
127,35
31,8
51
81,28
40,4
70,74
3T
269,21
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TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

Rede Tv!
RECORD

TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV BRASIL

TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

TV BAND

TV BAND

TV BAND
RECORD
RECORD
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

Rede Tv!

Rede Tv!

TV Gazeta
RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV APARECIDA
TV BRASIL

TV BRASIL

TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA

CONFISSOES DE ADOLESCENTE NOT
REPORTER CULTURA NOT

X TUDQ NOT

ESPORTE TOTAL MAD

HORA MAX

TV FAMA

RELIGIOSO MAD

CLIP MUSICAL NOT
INTERCEDE POR NOS

MISSA APAR SANT NACIONAL NOT
HIPER CONECTADO 2 EXIB

O MUNDO DE BEAKMAN NOT
QUINTAL DA CULTURA MAT
ANDRE MID INS ST BR VES
KID E CATS MAT

MUITAS HIS M POP BR
REPORTER ECO DM

TRANSF RESCUE BOTS

BAND ESPORTE MAD

BORA BRASIL LOCAL

CANAL LIVRE

RELIGIOSO NOT

SESSAO ESPECIAL MAD 1
BALANCO GERAL MANHA ANT
RELIGIOSO MAT

ELEICOES AMERICANAS NOT
RECORD NEWS RURAL MAT
AO REDOR DO ALTAR VES
CLIP MUSICAL MAT

MISS SOL N SENH SOLED VES
CAFE FILOSOFICO NOT

Ol DUGGEE MAT

PJ MASKS HER PIJAM VES
RODA VIVA

DIRECAO SOBRE RODAS
MUNDO DOS NEGOCIOS VES
MIADOS E LATIDOS MAD
PRONUNCIAMENTO

JORNAL DA GAZETA
DOMINGO ESPETACULAR NOT
RECORD NEWS RURAL MAT ANT
RECORD NEWS SERIES MAD
CONECTADOS PELA FE VES
COZINHA AMAZONIA VES
MINUTO DO ELEITOR

ASAS E HISTORIAS MAT 1
JORNAL DA TARDE
METROPOLIS NOT 1

PEPPA PIG MAT 1

PLANETA TERRA DM

0,14
0,14
0,14
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
0,13
0,12
0,12
0,12
0,12
0,12
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,11
0,1

0.1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1

0,1
0,1
0,1
0,1
0,1

67,41
57,45
73,76
40,85
35,22
39,29
62,52
172,89
149 45
78,39
106,96
51,31
399
184,98
78,69
440,29
74,02
60,79
58,45
152,69
42,91
44,99
36,59
39,96
57,95
101,21
322 .49
167,12
238,59
94,08
120,91
72,28
50,86
56,89
97,74
58,47
80,88
136,99
43,25
71,31
246,56
238,11
245,16
107,44
70,15
90,42
38,01
34,45
80,42
59,71
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TV CULTURA
Rede Tv!
Rede Tv!
Rede Tv!
Rede Tv!

RECORD NEWS
RECORD NEWS
TV APARECIDA

TV BRASIL
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND

TV BAND
Rede Tv!
Rede Tv!

TV BRASIL
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV BAND

TV BAND
Rede Tv!

RECORD NEWS
RECORD NEWS
RECORD NEWS

TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
Rede Tv!
Rede Tv!
Rede Tv!
Rede Tv!

VIOLA MINHA VIOLA MAD 1
FUTEBOL AMERICANO NOT
HORARIO ELEITORAL NOT
HORARIO ELEITORAL VES
JOAQ KLEBER SHOW
MULHERES POSITIVAS
NEWS DAS 10

DON MATTEO

FILME NOT

BOAS PRATIC ESCOLAR MAT
CARTAQO VERDE NOT
PRELUDIO VES

SHAUN O CARNEIRO NOT
CINE CLUBE

RESENHA DO GALINHO
VIVA SORTE MAT
AUTOMOBILISMO VES

THE REAL ESTATE BR
TERRA VIVA VES

ASAS E HISTORIAS MAT
DIARIO DE MIKA MAT
JORNAL DA CULTURA
MASHA E O URSO

MUNDO DA LUA NOT
QUEM SABE SALVA VES
CINEMA NA MADRUGADA
INTERPROGRAMA
FUTEBOL AMERICANO VES
CAMERA RECORD MAD 1
HORA NEWS MAD

JORNAL DA RECORD MAD CONT

BRASIL VISTO DE CIMA NOT
EXPEDICAO MS

NATUREZA FEMININA VES
TEMPO DA TERRA MAT

A PIOR DAS BRUXAS
ARENA DOS SABERES

DE OLHO NO VOTO NOT
FUTEBOL VES

LEGIAQO ESTRANGEIRA
MULHERES DE PEITO

0OS CAMP DE AUDIENCIA
PJ MASKS HER PIJAM
REPORTER CULTURA VES
TURMA DA MONICA VES 1
TURMA DA MONICA VES 3
BOL RODADA APEX BRASIL
COMPANHIA CERTA
ESCOLA DO AMOR
ESCOLA DO AMOR RESP
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TV CULTURA
TV BAND

LEITURA DINAMICA SSX
VOCE BONITA VES

ALDEIA NEWS NOT 1

HORA NEWS MAD CONT
CICERO

CIENCIA SEM LIMITES CONT
AGEN BRASIL AGORA
AGEN BRASIL AGORA NOT
AMOR VERISSIMO NOT
BELA RAIZES VES

BEM BAHIA VES

CENTRO LIBERDADE NOT
FUTEBOL VES

ROTAS DA LIBERDADE VES
SEM CENSURA

TERRA DOS PRIMATAS VES
CASTELO RA TIM BUM NOT
MORGANA E CELESTE MAT
O MUNDO DE MIA

ALMA VES

O MELHOR DO UFC

A HORA DO ZAP MAT

REDE TV NEWS

HORA NEWS ED DM MAT
INFOMERCIAL RECORD NEWS NOT
JORNAL DA RECORD MAD
SEGUINDO O PAPA MAT
VIS SANT CONSAGR
PARQUES DO BRASIL VES
RASTRO DOS BICHOS VES
REPORTER BRASIL NOT
RURAL PRODUTIVO MAT
STADIUM NOT

UM MILAGRE NOT

44 GATOS

CAFE FILOSOF EXPRES
CAFE FILOSOF EXPRES NOT
IRMAO DO JOREL

MARTIN MANHA MAT
METROPOLIS NOT
MINIDOCS NOT

QUAL E BICHO

QUEM SABE SALVA MAT
QUINTAL DA CULTURA
RELIGIOSO MAT
REPORTER ECO NOT 1
SHAUN O CARNEIRO NOT 1
SHOW DA LUNA MAT

UM HEROI DO CORACAO VES
JORNAL DA BAND MAD
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APEOQOESP

FLASH MAIS MIL LOT VIVO NOT
FUTEBOL VES
INTERPROGRAMA

NFL SHOW

PALPITE DO MILHAO MAD
ALDEIA NEWS NOT

BALANCO GERAL SP MAD
INFOMERCIAL RECORD NEWS MAD
JORNAL DA RECORD NEWS
JR 24H MAT

MULHERES POSITIVAS VES
MUNDO RECORD NEWS MAT
MUNDO RECORD NEWS MAT 1
O SALTO EMPR CAMINH NOT
RECORD NEWS INVESTIGACAQ
RECORD NEWS SERIES MAT 1
RELIGIOSO MAD

RELIGIOSO MAT

RESSOAR VES

CINE FAMILIA

CLIP MUSICAL VES
IMENSIDAO AZUL VES

NA RAIZ FESTEJOS MAT
STADIUM 1 TEMPO
UNIVERCIENCIA MAT

44 GATOS VES

AMAURY JR

ANA BOLINHA

ARENA DOS SABERES NOT
BLUEY

BRASIL MOSTR S CARA MAT
CAMARA VIVA

CENTENARIO TCE SP
COCORICO MAT

CULTURA LIVRE NOT

ENTRE LINHAS NOT

HORARIO ELEITORAL VES
MATERIA DE CAPA VES

MEU AMIGAOZAQO MAT
NOSSA LINGUA MAD

Ol DUGGEE VES

OPINIAQ NOT 1

REPORTER ECO VES

SR BRASIL MAD

AGRO BAND MAT

MAIS INFO MAD

O MELHOR DO UFC MAT
PRIMEIRO JORNAL
RELIGIOSO MAT
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FICA COM A GENTE

MEGA SONHO MAD
HORARIO ELEITORAL NOT
AGRO RECORD NEWS
BRASIL CAMINHONEIRO
HIPERCAP BRASIL
INFOMERCIAL RECORD NEWS MAT
INOVACAQ E NEGOCIOS

JR 24H MAD

MOMENTO MOTO

RECORD NEWS SERIES NOT 1
SAO PAULO DA SORTE
SOLTANDO OS BICHOS
BRASIL VISTO DE CIMA VES
CANTO SABOR BRASIL
FILME VES

HORARIO ELEITORAL NOT
HORARIO ELEITORAL VES
INTERPROGRAMA

MATA VIV CIEN AV MATA
RELIGIOSO MAT

TV BRASIL ANIMADA MAT
AUTOMOBILISMO VES
BLUEY VES

DINO RANCH

DIRECOES MAD
FUTURANDO MAD 1

LINHAS CRUZADAS
OCTONAUTAS VES 1

PEPPA PIG VES

PRONTO ATEND CIDAD VES
QUINTAL DA CULTURA MAT 1
SIMON O SUPERCOELHO MAT
TURMA DA MONICA MAT
USP FAZ BRASIL MELH VES
AUTOMOBILISMO MAD
AUTOMOBILISMO VES

BAND KIDS MAT

A HORA A VEZ PEQ EMPRESA VES
HORA DO VIVA
INFOMERCIAL REDE TV MAD
RELIGIOSO MAT

RELIGIOSO NOT

GAZETA IMOVEIS VES 1
GAZETA MOTORS MAT 1
GAZETA SHOPPING NOT 1
GAZETA SHOPPING VES 1
HORARIO ELEITORAL VES
PROGRAMA SEGURO
RELIGIOSO MAT
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ALERTA BRASIL

CAMERA RECORD VES 1
CONEXAO RECORD NEWS
HORA NEWS MAT

HORA NEWS VES

HORARIO ELEITORAL NOT
INFOMERCIAL RECORD NEWS VES
JOGA NAS 11

JORNAL DA RECORD

MUNDO RECORD NEWS

O SALTO EMPR CAMINH
RECORD NEWS REPORTER NOT
RECORD NEWS RURAL
RECORD NEWS SERIES MAT 2
VIVA EXPERIENCIA REAL MAT
AQUI TEM NORDESTE VES
AGENDA DOS PASTORES VES
CIDADES CRIATIV BR VES
FUTEBOL NOT

GRANDE NATUREZA AZUL VES
JORG MAUT KAOS ACAO NOT
REPORTER BRASIL TARDE
TERRA BRASIL
AGROCULTURA MAT
AGROCULTURA NOT

CARTAO VERDE NOT 1
CONTOS DA MEIA NOITE MAD
DESAF ENG FABR FUT NOT
HORARIO ELEITORAL NOT
PRONTO ATEND CIDAD NOT
PROVOCA C MARCELO TAS MAD
ALMA

BWF MAD

HIPER CAP ALTO T REG

LINHA DE COMBATE MAD
RELIGIOSO MAD

RELIGIOSO VES

VENDO NA TV

INFOMERCIAL REDE TV MAT
INFOMERCIAL REDE TV NOT
INFOMERCIAL REDE TV VES
MARJO PREMIOS

MARJO PREMIOS VES
PALPITE DO MILHAO

QUALE MORE

RELIGIOSO MAD

RELIGIOSO VES
SENSACIONAL NOT

GAZETA MOTORS VES 1
INTERPROGRAMA
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RELIGIOSO NOT
AGRO RECORD NEWS MAD
ALDEIA NEWS NOT 2
ESPORTE RECORD NEWS
FUTEBOL VES

HORA NEWS NOT

HORARIO ELEITORAL VES
JORNAL RECORD ED SB MAD
JR 24H NOT

JR ENTREVISTA

NEWS 19 HORAS

REPORTER RECORD INV VES
ZAPPING MAT

BIBLIA FACIL MAD
EVIDENCIAS MAT
REAVIVADOS PALAVRA NOT
TRAJETOS

APARECIDA SERTANEJA NOT
INFOMERCIAL TV APARECIDA NOT
TERRA DA PADROEIRA MAT
FATOS EM FOCO

IGREJA INT GR DEUS MAT
INTERPROGRAMA

JORNAL DAS 22H00
REDACAO RIT VES

SAO PAULO GRACA DEUS VES
SEMEANDO A FE VES

7 DE SETEMBRO

CAMINHOS DA REPORTAGEM NOT
FESTIVAL DA CULTURA MAD
LINHAS TORTAS VES

MEU QUERIDO SUPERM
AGROCULTURA MAT 1
BALAIO

CLASSICOS NOT

DA MOOD

ESTACAO LIVRE

JAZZ SINFONICA BR MAD 1
JAZZ SINFONICA BR NOT
MATERIA DE CAPA MAT
NEGROS EM FOCO

O MUNDO QUE SEI

PERSONA EM FOCO NOT 1
PLANETA TURISMO MAT
PRELUDIO MAD

PROVOCA C MARCELO TAS
RODA VIVA MAD 1
SOTAQUES DO BRASIL

USP FAZ BRASIL MELH

BAND KIDS MAD
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CASA DECORADA
ESTACAQO CINEMA MAD
FUTSAL MAT

PODCAST EXECUTIVO
SAUDE E VOCE

VEM COMIGO

VOCE MELHOR

A HORA DO ZAP MAD

A HORA DO ZAP VES

A HORA DO ZAP VES 1
CHEIRO DE GALPAO
CONEXAQO TOTAL MAT

DE BEM COM A SAUDE VES
E NOTICIA MAD

FLASH MEG S LOT VIVO NOT
FLASH Q MAIS MIL LOT VIVO NOT
MUNDO EMPRESARIAL MAT
OPERACAOQ RISC PLANT
PROG MUSICA BRASILEIRA
SAQ PAULO DA SORTE
SENSACIONAL MAD
SESSAO DORAMA

ULTRA PREMIO SHOW MAD
VOCE NA TV MAD

EDICAO EXTRA

ENTRE LINHAS

ENTRE LINHAS MAT
ESCOLA DO AMOR

ESCOLA DO AMOR MAD
ESCOLA DO AMOR MAT
ESCOLA DO AMOR RESP
ESCOLA DO AMOR RESP MAT
GAZETA IMOVEIS MAT 1
GAZETA MOTORS NOT 1
GAZETA SHOPPING MAD
GAZETA SHOPPING MAD 1
GAZETA SHOPPING MAT 1
INFOMERCIAL GAZETA MAT
PRONUNCIAMENTO
RELIGIOSO MAD

AGRO RECORD NEWS MAD CONT
ALDEIA NEWS MAT
CAMERA RECORD NOT 2
CAMERA RECORD VES 2
DOMINGO RECORD

ELAS COM A BOLA

ELEIC VOTO REC DEB
ESTUDIO NEWS

FALA BRASIL ED SB MAD
FUTEBOL MAT
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HORA NEWS ED SB MAT
HORA NEWS ED SB NOT
HORA NEWS ED SB VES
HORA NEWS MAT ANT
INTERPROGRAMA

JORNAL DA RECORD MAT
JORNAL DA RECORD MAT ANT
JORNAL RECORD ED SB NOT
JRENTREVISTA NOT

LINK NEWS

MOM MISS BRASIL TER VES
PRONUNCIAMENTO

RECORD NEWS SERIES VES
REPORTER RECORD INV NOT
ZAPPING NOT 1

A MENSAGEM POR ELAS MAD
A MENSAGEM POR ELAS MAT
A MENSAGEM POR ELAS NOT
A MENSAGEM POR ELAS VES
A VOZ DA PROFECIA MAD

A VOZ DA PROFECIA MAT

A VOZ DA PROFECIA NOT

A VOZ DA PROFECIA VES
ADORACAO

ADORACAO MAD

ADORACAOQO NOT

AMIGOS E IRMAOS NOT
AMIGOS E IRMAOS VES
ANJINHOS DA ESPERANCA VES
ANJOS DA ESPERANCA NOT
ANJOS DA ESPERANCA VES
ANN MAT

ANN NOT

ARENA DO FUTURO MAD
ARENA DO FUTURO MAT
ARENA DO FUTURO NOT
BIBLIA FACIL MAT

BIBLIA FACIL NOT

BIBLIA FACIL VES

BOM DE BIBLIA NOT

BOM DE BIBLIA VES

CAIXA DE MUSICA MAT
CAIXA DE MUSICA NOT
CAIXA DE MUSICA VES
CONSULTORIO FAMILIA MAD
CONSULTORIO FAMILIA MAT
CONSULTORIO FAMILIA NOT
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TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
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TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
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TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO

CONSULTORIO FAMILIA VES
ENTRE FAMILIA

ESCOLA BIBLICA NT MAD
ESCOLA BIBLICA NT MAT
ESCOLA BIBLICA NT NOT
ESPACO RESERV HORAR ELEITORAL
ESTA ESCRITO MAD

ESTA ESCRITO MAT

ESTA ESCRITO NOT
EVIDENCIAS MAD
EVIDENCIAS NOT
EVIDENCIAS VES
EXPERIMENTA MAD
EXPERIMENTA NOT
EXPERIMENTA VES

FE EM ACAOQ MAT

FE EM ACAO NOT

FE PARA HOJE MAD

FE PARA HOJE MAT

FE PARA HOJE NOT

FE PARA HOJE VES

FELIZ SABADO NOT
IDENTIDADE GERAL MAT
IDENTIDADE GERAL NOT
INTERPROGRAMA

LICOES DA BIBLIA MAT
LICOES DA BIBLIA NOT

LIVE SEM TABUS

LUGAR DE PAZ MAD

LUGAR DE PAZ NOT

LUGAR DE PAZ VES

NA MIRA DA VERDADE MAD
NA MIRA DA VERDADE MAT
NA MIRA DA VERDADE NOT
NA MIRA DA VERDADE VES
NOVO TEMPO IN CONCERT
NT KIDS MAT

NT SUL

NT SUL MAT

ORIGENS MAT

ORIGENS NOT

ORIGENS VES

REAVIVADOS PALAVRA MAD
REAVIVADOS PALAVRA MAT
RETRATOS HIS N CONT MAD
RETRATOS HIS N CONT MAT
RETRATOS HIS N CONT NOT
RETRATOS HIS N CONT VES
REVISTA NOVO TEMPO NOT
SUP LUP DEUS CIEN MAT
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TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV NOVO TEMPO
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
TV APARECIDA
RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

RIT

SUP LUP DEUS CIEN VES

TIA CECEU MAT

TIA CECEU VES

VIAJE COMIGO MAT

VIAJE COMIGO NOT

VIAJE COMIGO VES

VIDA E SAUDE MAT

VIDA E SAUDE VES

VIVA EXPERIENCIA REAL MAD
VIVA EXPERIENCIA REAL NOT
A REDENCAO

APARECIDA DEBATE MAD
APARECIDA DEBATE MAD CONT
ARQUIVO A MAD

CIENCIA SEM LIMITES

CINCO MINUT COM DEUS VES
CLIP MUSICAL MAD
INTERCEDE POR NOS NOT
INTERCEDE POR NOS VES
NOVENA DE APARECIDA MAT
NOVENA DE APARECIDA VES
POUSO DE AGUA LIMPA
SABOR DE VIDA VES
ACONTECE AGORA MAT
AGENDA DOS PASTORES MAD
AGENDA DOS PASTORES MAT
ANO DA VERDADE REAL MAT
ANO DA VERDADE REAL NOT
ANO DA VERDADE REAL VES
CLIP MUSICAL MAD

CLIP MUSICAL MAT

CLIP MUSICAL NOT

CLIP MUSICAL VES

CLIP RIT MAD

CLIP RIT MAT
COMPORTAMENTO E FE
CONSULTA AO DOUTOR
CRIANCAS QUE VENCEM
CURSO FE MAD

CURSO FE VES

ENTREVISTA ESPECIAL MAT

ESPACO RESERV HORAR ELEITORAL

ESPECIAL MISSOES
ESPECIAL MISSOES MAT
ESPECIAL MISSOES VES
ESPORTES

FALA AMIGO

FAMILIA PRIMEIRO ALVO
HOMENS Q VENCEM
HOMENS Q VENCEM VES
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RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
RIT
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL

HORA DA GRACA DE DEUS VES 2
HUMMM SABORODSO MAT
IGREJA INT GR DEUS MAD
IGREJA INT GR DEUS NOT
IGREJA INT GR DEUS VES
JORNAL DAS 18H30
MOVIMENTO JOVEM
MULHERES Q VENCEM
MULHERES Q VENCEM VES
NO CAIR DA TARDE

NO ESPELHQ DA FE MAT
NQITE ADORADORES DEUS
NOSSO PROGRAMA VES
NOVELA DA VIDA REAL MAD
OLHA ELE FEZ COMIGO
OLHA ELE FEZ COMIGO MAT
ORACAO DA MANHA
REDACAQ RIT MAT

SAO PAULO GRACA DEUS MAT
SEM DESVIO MAD

SEM DESVIO NOT
SEMEANDO A FE MAD
SEMEANDO A FE MAT
SEMEANDO A FE NOT
SHOW DA FE MAD

SHOWY DA FE MAT

SHOW DA FE MAT 1

SHOW DA FE NOT

SHOW DA FE VES

S0S DA FE MAD

S0S DA FE MAD CONT

S0S DA FE MAT

S0OS DAFE NOT

SUNSET 4 JESUS

VEJAM SO

ZIG ZAG SHOW MAT

13 CANC FALAR SAMBA VES
AGRICULT ALTO VALE
AGRO AMAZONAS
AGROTUR MAT

AMOR VERISSIMO MAD
ANIMADORES MAD
ANIMADORES NOT
ANIMADORES VES

ARNAL ANT VIVO CASA VES
BEM BAHIA MAD

BEM VIVER MAT

BOLA PRA FRENTE MAD
BOLA PRA FRENTE NOT
BRASIL VISTO DE CIMA MAD
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TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
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TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL.
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL

CAMINHOS DA REPORTAGEM MAD
CANAL DA QUEBRADA MAD
CANTO SABOR BRASIL VES
CENA MUSICAL MAD

CENA MUSICAL NOT 1
CENTRO LIBERDADE MAD
CHICQ E AS CIDADES MAD
CHICO E AS CIDADES VES
CIDADES CRIATIV BR MAD
CIDADES CRIATIV BR MAT
CIDADES CRIATIV BR NOT
CINCO MULHERES

COZINHA AMAZONIA MAT
DANDO A REAL MAD

DANDO A REAL NOT
DISCOTOCA MAT
DRAMATURGIAS MAD
EXPEDICAQ MS MAD
FESTIVAL DA CULTURA
FILHOS DE GANDHY MAD
FILHOS DE GANDHY VES
FUTEBOL MAT

GRANDE NATUREZA AZUL MAD
IMENSIDAO AZUL

JORG MAUT KAOS ACAO MAD
LINHAS TORTAS MAD
LINHAS TORTAS NOT
MASHUP A BRASILEIRA VES
MATA VIV CIEN AV MATA MAD
MEU PEDACO BRASIL MAD
MEU PEDACO BRASIL VES
MULH PELA INDEPEND
MULH PELA INDEPEND MAD
NA RAIZ FESTEJOS VES

NO MUNDO DA BOLA

NOS CAMINHOS VIAJAN MAD
NOS CAMINHOS VIAJAN VES
NOSSO FUTEBOL MAD

QO CONTATO

OLHAR INDEPENDENTE
PAISAGENS INEXPLOR MAD
PARQUES DO BRASIL MAD
PARTITURAS MAD

PEDRIN CHUT DA SORT
PORTINARI YO BRASIL
PRONUNCIAMENTO

RASTRQO DOS BICHOS MAD
RETRATOS DE FE MAT
ROTAS

ROTAS DA LIBERDADE MAD
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TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV BRASIL
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV GULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA

ROTAS MAD

SAMBA NA GAMBOA VES
SANKOFA AFR TE HAB MAD
SEGREDOS DO ARTICO MAD
SEGREDOS DO ARTICO VES
SEM CENSURA MAD
SURTADAS NA YOGA MAD
SURTADAS NA YOGA NOT
TERRA BRASIL MAD

TERRA DOS PRIMATAS MAD
TERRA VIVA MAD

TRILHA DE LETRAS MAD
TRILHA DE LETRAS MAD 1
TRILHA DE LETRAS NOT

UM CONTRA TODOS MAD
UM CONTRA TODOS NOT
UM MILAGRE MAD

VALE AGRICOLA MAT

VAN FILOSOFIA MAD

VINDE VENUS MAD

VINDE VENUS NOT

VISITA NO ATELIE MAD
VISITA NO ATELIE NOT
VISITE PARANA MAD

VISITE PARANA VES

Al QUE SAUDADE

ARTE E MATEMATICA MAD
BOAS PRATIC ESCOLAR VES
CABARET LITERARIO MAD
CAMAROTE PONTO 21 MAD
CAMARQOTE PONTO 21 MAD 1
CARL DR ANDR P POES
CENTENARIO TCE SP MAD
CICATR MOVIM DOACAQ
CINE CULT
CINEMATOGRAFO
COCORICQO VES

CULTURA LIVRE MAD 1
CULTURA RETRO MAD

DE OLHO NA EDUCACAO MAD
DE OLHO NA NOTICIA

DE OLHO NO VOTO NOT 1
DIARIO DE MIKA VES

DOM HEL CAM BUS PR
ECON BR HIS CON FEZ
ECON BR HiS CON FEZ MAT
EDUCACAQ BRASILEIRA MAD
ENERGIA

ENERGIA ANT

ENSAIQ MAD
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TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV GULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
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TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
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TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA

ENSAIO MAD 1

ENTRE LINHAS MAD 2

ESP CULT MEIO AMBIENTE MAD
ESQUADRAQ MAR AZUL
ESTACAO LIVRE MAT
FIGURAS DA DANCA MAD
GIRO BRASIL

GIRO BRASIL MAT

GIRO ECONOMICO

GIRO ECONOMICCO MAT
GRAND TEAT PRET BRANC
HINO NACIONAL MAD
HISTORIA ARTE BRASIL MAD 1
INGLES COM MUSICA MAD
INTERPROGRAMA

VO PIT QUT LAD ESPEL
JAZZ SINFONICA BR MAD
JORNAL DA CULTURA MAD
KID E CATS VES 1

LETRA LIVRE MAD

LIBRAS PARA TODOS MAD
LIBRAS PARA TODOS NOT
MANOS E MINAS MAD 1
MAR BRASIL NOT

MASHA E O URSO VES
MESA BRASILEIRA

MILO

MINIDOCS MAD 1
MINIDOCS MAD 2
MIRAMAR DE ANDRADE MAD
MOMENTO JAZZ MAD
MOSAICOS MAD 1

MPB ESPECIAL MAD
MUNDO RIPILICA MAT

NA TRILHA D PINCEIS

© COMECQ DA VIDA
OCTONAUTAS MAT

Ol DUGGEE VES 1

OPINIAQ MAT

PEPPA PIG VES 1
PERSONA EM FOCQO MAD
PJ MASKS HER PIJAM MAT
PROVOCACOES MAD
QUAN MAIS CED MAIOR
QUEM SABE SALVA NOT
REPORTER ESPECIAL MAD
SAQ PAULO MAIS NOT
SAUDE BRASIL MAD
SAUDE BRASIL MAT
SIMON O SUPERCOELHC VES 1

o O O o 0o o o0 o0 o0 o0 o0 o0 0 o0 0 o0 o0 0000000000 0000000000 000000000 o000

27,82

Q O O O O O O

10,52
16,21

12,4
7,29

nfa

12,14

O o O O O 0 0 0 9O 0O 0 O 00 0 o o o oo

64



TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA
TV CULTURA

TAINA GUARD AMAZON
TEATRO 2 MAD

TEATRO AMAZONAS

TERRIT CULTURAIS MAD
TERRIT CULTURAIS MAD 1
UM HEROI DG CORACAD MAT
USP FAZ BRASIL MELH MAD
USP FAZ BRASIL MELH MAT
VIAGEM DAS VANGUARD
VIOLA MINHA VIOLA MAT
VIOLA MINHA VIOLA MAT ANT
VIVER NATURAL MAD

VOX POPULIL
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Anexo 8. Estudo de Impacto e Cobertura TV Aberta. Fonte: Instar Analytics, Kantar Ibope Media. Periodo: Setembro.2024

MASTERPLAN | CDHU | ESTUDO TV ABERTA INSTAR ANALYTICS

Universo {000)

Total - SPE 45975683 100%
ESTUDO BENEFICIARIOS DIRETOS AS DEG0O+ COMERCIAL 30" 18366  1.587.452 3.80 51,03 441.081 RS 1.056.827,20 R$ 665,74 AS DE 60+ 864.343 2%
Fmﬁ:l;::'}ﬂﬁaﬂw m Universo (000)
Total - SPE 45.975693 100%
3Dl AT ORI fe W AS AB 25-59 COMERCIAL 30" 77,04 24.970.870 2,68 28,77 9.325.181 R$ 1.066.827.20 R$ 42 32 AS AB 25-59 32412864 Ti%

Anexo 9. Detalhamento de segmentagio Meta Ads Beneficiarios Diretos. Fonte: Business Facebook.
AR | b META ADS (FACEBOOK)
_________ BENEFICIARIOS DIRETOS
: . STATUS: EM PROCESSOS DE
STATUS: EM OBRAS CONTRATAGAO
Localizacao: Localizagéo:
Brasil: Rio Claro; Brasil: Agudos, Atibaia, Itu,

' Ametricana, Aragatuba, = Jaboticabal, Marilia, Tatui, Mogi
Boituva, Capao Bonito, = Guagu Sao Paulo (state); Socorro

STATUS: PROGRAMADOS

STATUS: ENTREGUES
~ Localizagao:

Brasil: Barretos, Bastos,
Bauru, Braganga Paulista,

Localizagao:
Brasil: Aragariguama, Araras, Batatais, Birigui,
Cajobi, Colina, Cordeirépolis, Cosmopolis,
Cruzeiro (Sao Paulo), Dois Cérregos, Embu,
Espirito Santo do Pinhal, Fernando Prestes,

Sao Paulo (state)

Catanduva, Cerquilho,
Duartina, Guaratingueta,
Ibitinga, Santa Barbara
d'Oeste, Santa Cruz do

Rio Pardo, Sao Carlos,
Sao José do Rio Pardo,

Sao Roque, Tieté Sao

Paulo (state}
Idade: 60 a 65+

Garga, Pederneiras,

Salto de Pirapora (+1

mi) Sao Paulo (state)
|dade: 60 a 65+

66

Guaira, Guarulhos, Guatapara, Hortolandia,
lgarapava, ltanhaém, ltapira, Itaquaquecetuba,
ltupeva, Jacarel, Jaguariina, Louveira, Manduri,

Miguelopolis, Mongagua, Monte Azul Paulista,

Monte Mor, Nova Granada, Ourinhos,
Paranapanema, Pindamonhangaba, Praia
Grande, Redengao da Serra, Registro, Santa
Gertrudes, Santo Anastacio (Sao Paulo), Séo
Miguel Arcanjo, Sao Paulo, Brazil, Serrana,
Serra Negra, Sertdozinho, Sao Paulo, Brazil,
Taubaté, Tupa, Vargem Grande do Sul,
Vinhedo, Campo Limpo Paulista, Brazil Sao

Paulo (state); Barbosa Sao Paulo (state)
Idade: 60 a 65+

Idade: 60 a 65+
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Anexo 10. Detalhamento de segmentacio Meta Ads. Fonte: Business Facebook. Segmentagio: Beneficiarios Diretos, Programa Vida Longa status “Entregues”.
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Anexo 12. Detalhamento de segmentacéo Meta Ads. Fonte: Business Facebook. Segmentacéo: Beneficiarios Diretos, Programa Vida Longa status “Em Processo de Contratagéo”.
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__META ADS (FACEBOOK E INSTAGRAM)
BENEFICIARIOS INDIRETOS

Localizagao:
Brasil: S&o Paule S&o Paulo (state)
Idade: 25 a 65+
Pessoas que correspondem a:
Interesses: Jardinagem (atividades ao ar livre),
Finangas (negocios e finangas), Filmes
(entretenimento e midia), Cultura (conceito
social), Educag&o (conceito social), Moda
sustentavel, Satide e boa forma (fithess), Satide
e Beleza, Faca vocé mesmo (DIY), Cinema
(filmes), Politica (politica) ou Culinaria (comidas
e bebidas), Nivel educacional: Formagéo
universitaria, Na pos-graduagio, Pés-
graduagéo incompleta, Mestrado, Graduagao
profissional ou DPoutorado

Anexo 14. Detalhamento de segmentacac Meta Ads Beneficiarios Indiretos. Fonte: Business Facebook.

Anexo 15. Detalhamento de segmentacao Meta Ads. Fonte: Business Facebook. Segmentagio: Beneficiarios Indiretos.
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Anexo 16. Detalhamento de segmentagao Youtube Ads. Fonte: Google Ads.

Fa ¥ TR S St
S&o Paulo e Regido Metropolitana
Idade: 55 & 65+

Veiculos e transporte > Meios de transporte
Usudrios de transporte piblico
Condicionamente fisico e esportes
Aficionados por satde e condicionamento fisico
Compraderes > Clientes por fipo de loja
Clientes de supermercados
Compradores > Clientes por fipo de loja
Clientes de hipermercados
Compradores
Atentos ao custo-beneficio
Midia e entretenimento
Amantes de muslca
Noticias e politica
Leitores &vidos de noticias
Noticias e politica > Leitores &vidos de noticias
Leitores 4vidos de noficias [ocais
Noticias e politica
Noficias e politica > Leitores 4vidos de noticias
Leitores vidas de noticlas politicas
Midia e entretenimenta
Amantes de musica
Noticias € politica
Leitores &vidos de noticias
Noticias e politica > Leitores dvidos de noticias
L eitores avidos de noticias locais
Noticlas e politica
Noticias e politica > Leitores avidos de noticias
Leitores &vidos de noticlas politicas
Midia e entretenimento
Beleza & bam-ostar
Compradaores
Cagadores de desconta
Compradores > Clientes por fipo de loja
Clientes de lojas de departamento
Gondicionamento fisico € espories
Condicionamento fisico e espories
Fés de esportes
Publico-aivo na mercado
Servigos financeiros > Crédito ¢ empréstimo > Hipoteca
Empréstimos para compra de iméveis
Servigos financeiros > Crédito e empréstimo > Hipoteca
Empréstimos imobiliarios
Emprego
Servigos comerciais
Servigos financeiros > Crédito e empréstimo
Empréstimos comerciais
Servigos financeiros > Crédito e empréstimo
Financiamento estudantil
Servigos financeiros > Crédito e empréstimo
Empréstimos pessoais

~ S&o Paulo e Regido Metropoltana
25 a 65+

Naticias e politica > Leitores évidos de noticias
Leitores avidos de noticias politicas
Noticias e politica
Alimentacéo
Noticias e politica > Leitores dvides de noticias
Leitores dvidos de neticias sabre negécios
Bancos e finangas
Eslilos de vida e hobbies
Midla e entretenimento
Amantes de cinema
Midia e entretenimento
Amantes de livros
Condicionamenta fisico e esportes
Fés de asportes
Condicionamento fisico e esportes
Aficionados por satde e condicionamento fisico
Condicionamento fisico e esportes
Beleza e bem-estar
Midia e enirelenimento
Amantes de masica
Noticlas e pelitica
Leitores avidos de notlclas
Casa e jardim
Entusiasias de decoragéo de interiores
Casa e jardim
Faga voceé mesmo
Casa e jardim
Compradores
Aficionados por compras de luxo
Compradores
Apaixonados por compras
Tecnologia > Tecnéfilos
Aficionados por computadores de alta tecnologia
Tecnologia
Entusiastas de midias sociais
Tecnologia
Entusiastas de dispositivos moveis
Tecnologia > Tecnofilos
Usuarios avangados de servigos em nuvem
Tecnologia = Tecnéfites
Entusiastas de automac&o residencial
Veiculos e transporte
Entusjastas de automdveis
Veiculos e transporte > Entusiastas de automoveis
Entusiastas de veiculos de luxo e de alto desempenho
Velculos e transporte > Entusiastas de automéveis
Entusiastas de motocicleta
Veiculos e fransporte > Entusiastas de automoveis
Entusiastas de caminhonetes e SUVs
Viagens
Viagens
Aficionados por viagens
Viagens
Vigjantes a negocios
Viagens = Aficionadas por viagens
Vigjantes de luxo
Viagens > Aficionadas por viagens
Visjanies de éreas litoréneas
Viagens > Aficionadas por viagens
Viajantes em familia
Viagens > Aficienados por viagens
Vigjantes de locais com neva
Publico-alve no mercado
Emprego
Empregos no govermno & no setor publico

\'r1
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Anexo 17. Detalhamento de segmentacao Midia Programatica. Fonte: Midia Programética por meio da DSP {(AdTech com Google DV).

MIDIA PROGRAMATICA

BENEFICIARIOS DIRETOS BENEFICIARIOS INDIRETOS
| PRAGCA: SP (ESTADO) PRACA: SP (ESTADO)
DEMOGRAFICO: AS 60+ DEMOGRAFICO: AS 25+
Contextual: Noticias Locais, Noticias Gerais, Familia, Pessoas e Sociedade, Segurancga Publica, Planejamento Urbano e Regional

Audiéncia Google Affinity :: leitores avidos, leifores de neticias locais.
Audiéncia Google In-Market :: servigos bancarios, crédito e empréstimo, empréstimo pessoal, financiamento e

refinanciamento imobiliario. Allow List ;: Exame, Metropoles, O Antagonista, Neofeed, Valor Econemico, Poder 360.

3rd Party :: idosos com raizes nas capitais by Serasa Experian, Financiamento e Consércio,
Financiamento Imobilidrio, Novos Aposentados.

Allow List :: G, UOL, Globo.com, Terra, IG, R7, Folha de §. Paulo, Estadéo, Jovem Pan, Vigja, Band.

Anexo 18. Modelo 1 de Dashboard
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Anexo 19. Modelo 2 de Dashboard
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Tabela Geral de Custos

TABELA GERAL || CDHU

~ TABELA DE MIDIA

VEICULO TARGET PRIORITARIO FORMATO TOTAL DE INSERGOES | PERIODO ~ INVESTIMENTO TOTAL % INVESTIMENTO

TV ABERTA ' - GLOBO BENEFICIARIOS DIRETOS E INDIRETOS VT 30" 18 Janeirg.25 RS 1.321.034,00 26,42%
RADIO NATIVA FM BENEFICIARIOS DIRETOS E INDIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 295.470,00 591%
RADIO JOVEM PAN BENEFICIARIOS DIRETOS E INDIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 535.122,00 10,70%
RADIO ZEFM76.3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 168 Janeiro 25 RS 13.440,00 0,27%
RADIO NOTIGIA FM 88,9 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 168 Janeiro.25 RS 147.823,20 2,96%
RADIO VOX 80 FM 90,3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 148.680,00 2.97%
RADIO AZUL FM 92,5 BENEFIGIARIOS DIRETOS SPOT 30" 168 Janeiro.25 RS 37.968,00 0,76%
RADIO CLUBE FM 96 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 144 Janeiro 25 RS 27.648,00 0.55%
RADIO BAND FM 96,9 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 23.184,00 0.46%
RADIO VIVAFM 106,7 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 23.940,00 0,48%
RADIO 100 FM 10869 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 61.740,00 1,23%
RADIC LONG PLAY FM 90,7 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 11.340,00 0,23%
RADIO BAND FM 88,7 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 16.758,00 0,34%
RADIO MIX FM 102,9 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 13.860,00 0,28%
RADIO MOSTRAR FM 94,3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 6.426,00 0,13%
RADIO NATIVA FM 96,5 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 49.896.,00 1,00%
RADIO MENINAFM 83,3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 11.214,00 0,22%
RADIO BAND FM 95,9 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 14.490,00 0.28%
RADIO NATIVA FM 88.5 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 RS 14.490,00 0,29%
RADIC CULTURA FM 104, 1 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30° 126 Janeiro.25 RS 10.080,00 0,20%
RADIO 88 FM 88,3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 10.080,00 0,20%
RADIO CLUBE FM 84.3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 'R$ 88.200,00 1,76%
RADIO CLUBE NEWS FM 98,3 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 88.200,00 1,76%
RADIO TRANSVERSAL FM 105,8 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30" 126 Janeiro.25 R$ 4.536,00 0,09%

CARRO DE SOM GRUPO MIDIA 10 BENEFICIARIOS DIRETOS SPOT 30 144 Janeiro.25 RS$ 87.552,00 1,75%

BENEFICIARIOS DIRETOS

MiDIA EXTERIOR | ‘OUTDOOR SOGIAL

GRUPO MIDIA 10
TOTAL | MIDIA

CARTAZ MARKET R$ 241.113,60 4,82%

R$ 3.304.284,80 66,09%

Janeiro.25

TABELA DE PRODUGAO

TABELA DE SERVIC.OS DE TECNOLOGIA
FORMATO

VEICULO TARGET PRIORITARIO TOTAL DE INSERGOES PERIODO INVESTIMENTO TOTAL % INVESTIMENTO

SERVICOS DE TEGNOLOGIA FACEBOOK BENEFICIARIOS DIRETOS FEED/STORIES 5.333.333 Janeiro, Fevereiro e Margo 25 R$ 96.000,00 1,82%
SERVICOS DE TECNOLOGIA FACEBOOK BENEFICIARIOS DIRETOS FEED/STORIES 3.840.000 Janeiro, Fevereiro e Marco,25 R$ 96.000,00 1.82%
SERVICOS DE TECNOLOGIA FACEBOOK BENEFICIARIOS DIRETOS FEED/STORIES 4.800.000 Janeiro, Fevereiro e Margo.25 R$ 96.000,00 1,82%
SERVICOS DE TECNOLOGIA FACEBOOK BENEFICIARIOS DIRETOS FEED/STORIES 9.600.000 Janeiro, Fevereiro e Margo.25 R$ 96.000,00 1.92%
SERVICOS DE TECNOLOGIA YOUTUBE BENEFICIARIOS DIRETOS vIDEO 50.724.638 Jangiro, Fevereiro e Maro.25 RS 210.000,00 4,20%
SERVICOS DE TECNOLOGIA PROGRAMATICA BENEFICIARIOS DIRETOS DISPLAY 11.760.000 Janeiro, Fevereiro e Margo.25 R$ 117.600,00 2,35%
SERVICOS DE TECNOLOGIA FACEBOOK E INSTAGRAM BENEFICIARIOS INDIRETOS FEED/STORIES 12.000.000 Janeiro, Fevereiro e Margo.25 R$ 84.000,00 1,68%
SERVIGOS DE TECNOLOGIA YOUTUBE BENEFICIARIOS INDIRETOS VIDEO 12.345.679 Janeiro, Fevereiro e Marco.25 R$ 50.000,00 1,00%
SERVICOS DE TECNOLOGIA PROGRAMATICA BENEFICIARIOS INDIRETOS DISPLAY 6.300.000 Janeiro, Fevereira & Marco.25 R$ 50.400,00 1,01%

116.703.650 R$ 896.000,00 17,92%

TOTAL PRODUGAO | SERVICOS DE TECNOLOGIA
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Tabela Geral de Custos

Producdo de filme

Pradugio de spot
' Carmo de som

: Carrossel Facehook
Cartaz

‘ Motion feed e Video Motion digital
' Banner programatica
Outdoor social

Folheto

' Posts Meta para feed/stories

l.anding Page

Distrituigao logistica - Cartaz e Folheta

ESPECIFICAGAO

1 Filme de até 60s para YouTube, considerando diaria para captagao, banco de imagem, motion design e reaproveitamento de

canas entre os materiais.

Inclui adaptacio para vers3o vertical, cachés, direito de uso, copias e links de veiculagao, sonorizacdo com trilha produzida, locugdo

e finalizagéo.

Veiculag&o no estado de S40 Paulo por 4 meses.

Redug¢io para vers&o de 30s para TV, além das versdes de 15s e 6s para YouTube.
Taxas da Ancine e Codecine inclusas.

Intérprete de Libras incluso.

Produgio de spot publicitaric de 30 segundos para todes os publicos.
Produgio de spot publicitario de 3¢ segundos para veiculagdo em carre de som, para publico direlo.
Criagéo de pacote de pegas para carrassel para veiculagio no Faceboeok. (custo interne)

Lamina 1: 4x0, Couché Fosco 210 g/m?. Formato fechado: 660 x 480 mm, aberto: 660 x 480 mm. Acabamento: Verniz de maquina
fasco na frente. Substrato: Papel Kraft (50 por pacote). Aplicagio: Fita dupla face 09mm x 30m - Ref. 133 (200 mmy). {Criacdo -
Custo Intemao)

Criagédo de pacote de videos em motion/infograficos para veiculago na internet. (custo interno)

Criagdo de pacote de banners displays para midia programatica. (custo inteme)

Criagao de anuncios para impressfo e instalacéio no veiculo. (custo intermo)

Cores: 4x4, Couché Fosco 150 g/m?. Formato fechado: 210 x 148,5 mm, aberto: 210 x 297 mm, 2 dobras. Acabamento: Verniz de
magquina fosco frente e verso. Substrato: Papel Kraft (1000 por pacofe). (Criagdo - Custo Interna)

Produggo de pegas para veiculagio na intemnet.

1. Desenvolvimento da Landing Page:

- Criacdo de uma interface responsiva que se adapta a diferentes disposilivos. A pagina tera um gerenciador de contetdo que
permite editar fextos e trocar banners se necessario.

- Implementagéc de funcionalidades com base no layout aprovado.

- Otimizagio para SEQ para melhorar a visibilidade nos motores de busca.

- Testes de qualidade para garantir o funcionamento e langamento.
2. Manutengio (4 Meses): 10 horas mensais, sendo usadas para:

- AtualizagBes de conteuda conforme necessario.

- Corrego de eventuais bugs gue possam surgir.

- Suporte técnico para ajudar na administra¢ae do gerenciador de contelido.

Frete tradicional para cartazes e folhetos: 1 pacote (canude) com 50 cm de altura e 20 cm de circunferéncia, pesando 15 kg,
contendo 555 cartazes e 2.530 panfletos. Local de coleta: SP - Capital (Grafica Braspor). Local de entrega: 81 pentos
{Aragariguama, ltanhaém, Santo Anastacio, Santa Cruz do Rio Pardo, Araras, ltapira, Sao Miguel Arcanjo, ibitinga, Barbosa,
ltaquaquecetuba, Serra Negra, Cerquilho, Batatais, ltupeva, Serrana, Duartina, Birigili, Jacarei, Sertdozinho, Americana, Cajobi,
Jaguariina, Taubaté, Aragatuba, Campo Limpo Paulista, Louveira, Tupg, Botucatu, Colina, Manduri, Vargem Grande do Sul, Capao
Bonito, Cordeirépolis, Miguelopolis, Vinhedo, Garga, Cosmopolis, Mongagua, Sao Roque, Olimpia, Cruzeiro, Monte Azul Paulista,
Bauru, Pederneiras, Dois Carregos, Mante Mor, Barretos, Rio Clare, Embu das Aries, Nova Granada, Bastos, Salte de Pirapora,
Espirite Sanfo do Pinhal, Ourinhos, Guaratingueta, Agudos, Fernando Prestes, Paranapanema, Sao José do Rio Pardo, Atibaia,
Guaira, Pindamonhangaba, Braganga Paulista, ltupeva, Guarulhos, Praia Grande, Tieté, Jaboticabal, Guatapara, Redengdo da
Serra, Santa Barbara do Ceste, Marilia, Hortolandia, Registro, Catanduva, Mogi Guagu, lgarapava, Santa Gertrudes, Sdo Carlos,
Socorro e Tatui.

TOTAL PRODUGAO | MIDIA E NAO MIDIA
TOTAL PRODUGAO
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QUANTIDADE

1
1

Diversos
45.000

Diversos
Diversos

205.000

Diversos

N/A

250.085
116.953.735

116.957.017

PERIODO DE £
VEICULACAO/DISTRIBUIGAO

ndo se aplica

nao se aplica
ndo se aplica
nao se aplica

nao se aplica

nao e aplica
nao se aplica
néo se aplica

nao se aplica

néo se aplica

Janeiro, Fevereiro & Margo.25

Envio para as Prefeituras: Janeiro.25

Distribuicdo as Prefeituras: Janeiro,
Fevereiro e Margo.25

INVESTIMENTO TOTAL

R$ 600.000,60

R$ 7.500,00
R$ 7.500,00
RS 0,00

R$ 68.171,29
RS 0,00

RS 0,00
RS 0,00

R$ 43.875,92
RS 0,00

R§ 46.557,99

R$ 26.110,00

_R$ 799.715,20
RS 1.695.715,20

R$ 5.000.000,00

% INVESTIMENTO

12,00%

0,15%
0.15%
j0.00%

1,36%
0,00%

,00%
0,00%

0.88%
0,00%

0,93%

0,52%

15,99%
33,91%

100,00%
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Planejamento Geral de Midia - Cronograma Macro

PLANEJAMENTO GERAL DE MIDIA || COHU

QUANTIDADE DE

pUBLICD MEID VEICULD PRAGA INVESTIMENTD TOTAL % DE INVESTIMENTOD FORMATD INSERCOES IMPACTD PREVISTOD JANEIRD.25 FEVEREIRO.25 MARGCO.25
¢

- TV ABERTA GLCBO SAD PAULO ESTADO R$ 1.321.034,00 39,98% VT 307 18 8.766.262 R$ 1.321.034,00 R$ 0,00 R$ 0,00

o w

g3t
Q E g RADIO NATIVA FM SAD PAULD ESTADO R$ 295.470,00 B,94% SPOT 30" 126 2.023.060 R$ 2085.470,00 R$ 0,00 R$ 0,00

H==

Z w
(=] RADIO JOVEM PAN SAOQ PAULD ESTADD R$ 535122 .00 16,19% SPOT 30" 126 3.555.632 RS 535.122,00 R3 0,00 RS 0,00
RADID ZEFM 753 AMERICANA R3 13.440,00 041% SPOT 30" 168 45.060 R§ 13,440,00 R& 0,00 RS 0,00
RADID NOTICIA FM 885 AMERICANA R§ 147.823,20 4.47% SPOT 30" 168 45 060 R$ t47.823 20 R% 0,00 R$ 0,00
RADIO VOX 80 FM 90,3 AMERICANA R$ 148.680,00 4,50% SPOT 30" 126 45.060 R3 148.680,00 R$ 0,00 R3 0,00
RADIO AZULFM 925 AMERICANA R$ 37 868 00 1.15% SPOT 30" 1EB 45.060 R$ 37.968,00 R5% 0,00 Rs$ 0,00
RADIO CLUBE FM 96 ARACATUBA R$ 27.648,00 0,84% SPQT 30" 144 200.124 R$ 27.643,00 R$ 0,00 R$ 0,00
RADIO BAND FM 26,9 ARAGATUBA R$ 23.184,00 0,70% SPOT 30" 128 200.124 R 23.184 00 R% 0,00 R$ 0,00
RADIO VIVAFM 108,7 ARACATUBA R$ 23.940,00 0,72% SPOT 30" 126 200,124 R§ 23.840,00 R$ 0,00 R% 0,00
RADIO 100 FM 1069 BOITUVA RS 61,740,00 1.87% SPOT 30" 126 37.840 RS 61.740,00 R 0,00 R% 0,00
RALIO LONG PLAY FM 90 7 CAPAQ BONITO R3$ 11.340,00 0,34% sPOT 30" 126 £1.460 R$ 11,340,006 R% 0,00 R$ 0,00
RALIO BAKND FM 88,7 CAPAO BONITO R$ 16.758,00 0,51% SPOT 30" 126 §1.460 RS 16.758,00 R% 0,00 R% 0,00
RADIC MIX FM 102,9 CAPAQ BONITQ R$ 13.860,00 0,42% SPOT 30" 126 51,460 R§ 12.860,00 R$ 0,00 R$ 0,00
RADIC MOSTRAR FM 943 GARGA R$86.426,00 0,19% SPQT 30" 126 68.860 R$ 6.426,00 R% 0,00 R% 0,00
RADIC NATIVA FM 96,5 GARGA R3 £9.896,00 1,51% SPOT 30" 126 68.860 R$ 45.856,00 R$ 0,00 R$ 0,00
RADIC MENINA FM 533 oLiMPIA R$ 11.214,00 0,34% SPOT 30" 126 156.180 R$ 11.214,00 R% 0,00 R% 0,00
RADIO BANG FM 95,9 OLIMPIA RS 14.480,00 0,44% SPOT 30" 126 156,180 RS 14.490.00 R$ 0,00 RS 0,00
RADIC NATIVAFM B8 S OLIMPIA R$ 14.430,00 0,44% SPOT 30" 126 156.180 RS 14.480,00 R$ D00 R% 0,00
RADIO CULTURA FM 1D4,1 PEDQERNEIRAS R#% 10.080,00 09,31% SPOY 30" 126 132.800 R$ 10.080,00 R% 0,00 R$0,00
RADIO 88 FM 88,3 PEDERMNEIRAS R% 10.080,00 0,31% SPOT 30" 126 132.800 R$ 10.080,00 R% 0,00 R% 0,00
RADIO CLUBE FM 343 RIO CLARO RS 88.200,00 267% SPOT 30" 126 753.980 R§ 88.200,00 R% 0,00 R$ 0,00
RADIO CILUBE NEWS FM 868 3 RIC CLARO R% B8B.200,C0 267% SPOT 30" 126 753.980 R$ 88.200,00 R3 0,00 R%0,00
RADIO TRANSVERSAL FM 105,9 SALTO DE FIRAPCORA R$ 4.536,00 0,14% SPOT 30" 126 170.000 AR5 45360 R% 0,00 R$ 0,00

PRACAS REGIGNAIS - EM OBRAS
(AMERICANA, ARACATUBA, BOITUVA,
CARRO DE SOM GRUFC MIDIA 10 CAPAD BONITO, GARGA, DLIMF'IA, R$ B7.552,00 2,65% SPOT 30" 144 100.000 R§ 87.552.00 R§ 000 R% 0,00
PEDERNEIRAS, RO CLARG E SALTO DE
PIRAPORA)
PRAGCAS REGIONAIS - EM OBRAS
. . (AMERICANA, ARACATUBA, BOITUVA,
MIDIA EXTERIOR | OUTDGCR SOCIAL GRUPC MIDIA 10 CAPAQ BONITC, GARCA, OLIMPLA, RE 241.113 60 7.30% CARTAZ MARKET 78 952.555 R$ 24111360 R$ 0,00 R$ 0,00
PERERNEIRAS, RIC CLARGC E SALTO DE
PIRAPORA)

TOTAL | MiDea RS 3.304,284,80 100% { - | 3282 18,950,161 RS 3.304.284 B0 RS 0,00 RS 0,00
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Planejamento Geral de Midia - TV Aberta

MASTER FLAN | CDHU | TV ABERTA

TV ABERTA
JANEIRO.25
STAL DE PREGO TABELA SETEMBRO.24
EMISSORA PROGRAMA GENERO HORARIO FORMATO 17 | 18 | 19 INSERGOES
UNITARIO

GLOBO Hora Um Jomalisma 4:00 VT 30" 1 1 1 3 R$ 9.993,00 R$ 29.979,00
GLOBO Bom Dia Praga Jomalisma 8:00 VT 30" 1 1 1 1 4 R$ 28.476,00 RS 113.904,00
GLOBO Mais Vocé Auditério 10:45 VT 30" 1 1 1 3 R$ 40.785,00 R$ 122.355,00

R i GLOBO Praga TV 12 Edigio Jomalismo 12:00 VT 30" 1 1 2 RS 59.989,00 RS 119.978,00
GLOBO Vale a Pena Ver de Nova Novela 1645 VT 30" 1 1 2 R% 81.46C,00 R$ 162.920,80
GLOBO Navela ) Navela 18:25 VT 30" 1 1 2 R$ 170.88%,00 R$ 341.762,00
GLOBO Novela Il Neovela 19:40 VT 30" 1 1 2 R$ 215.068,00 R$ 430.135,00

TOTAL | TV ABERTA R$ 1.321.034,00

Planejamento Geral de Midia - Radio

MASTER PLAN | COHU | RADID

JANEIRD.25

FAINA HORARIA IMPACTOS PREVISTOS FORMATD | | | | & | | L TOTAL DE INSERCOES { UNITARIO TABELA SETEMBRD.24 TOTALTABELA SETEMBRO. 24

ZEFM T3 Rotativa - 07h00 s 19ha0 45060 SPOTH" 8 ] a 8 L] & [ [ [ ] 3 a 8 8 8 L] [ ] [ a L] 188 RS 0,00 RS 13.440,00
Hoticia FM BB, Retativa - 07h00 ds 19000 45,060 SPOT 30 8 3 E ] E] & 8 8 [ 8 a ] B [ 8 [ B [ ] 3 5 188 RS 879,90 R$ 147.823.20

AMERICANA
Vox 90 FM 50,3 Retativo - 07hOQ i3 18000 45050 SPOT 30" [ § 6 5 § 6 5 s 5 5 & 8 5 [ 5 & B [ ] 6 6 126 RS 1.180,00 RS 148.680,00
Az FI 925 Retativo - O7ThOO & 19000 45060 SPOT 30" 8 E] E] [ ] 8 a [ 3 8 8 a ] 8 a B a 8 ] & 158 RS 225,00 RS 37.968,00
Clube FM 96 Rolativo - 07h03 &s 19n00 200124 SPOT30" 8 ] & 8 [ 8 B § & ] 6 [ 6 8 5 6 ] 5 5 144 RS 152,00 RY 27.548.00
ARAGATUBA Bard FM 56,8 Rolaliva - 0740 &5 15H00 200124 SPOTI0 é 6 & 5 6 5 5 [ § 3 & 6 H 5 ] & H g [ 8 6 126 RS 164,00 R 23.184,00
Viva FM 106.T Rolalivo - 0700 &5 15h00 200124 SPOTA0 8 [ s & & 6 ] § 6 5 5 [ & & H ] § § & I 6 126 RS 150,00 R§ 2354000
BOMUVA 106 FM 1059 Rolativ -D7HAC As 1SH00 37.840 SPOT 5 & s [ § 8 & H B ] 5 [ H ] ] ] & & 5 [ 6 126 RS 450,00 R 61.740,08
Long Play FM 30,7 Rotative - 07ha0 as 1500 61,450 SPOT30" H [ [ 6 d 6 6 3 8 ] [] [ § § 8 & § 5 3 [ 6 126 7§ 20,00 RS 1134000
CAPAG BUNITO Band FIM 88,7 Rombiva - 07H00 &3 19K00 61,460 SPOT 30" & 6§ § & 6 5 B 5 8 [ [ & (] 6 ] ] L] 5 5 [ & 126 RS 133,00 RS 16:758,00
Mix FM 1028 Ratativo - G7h00 35 19hO0 61.450 SPOT 30" [ & 5 & 6 g 5 & H [ & § [ 6 & 3 s 6 6 [ 8 128 RS 110.00 R5 13.860,00

Mosirar FM 94,3 Rotativa - 7h00 45 18600 68,850 SPOT 307 6 6 6 g H ] § § § & 5 6 [ 6 6 ] ] § 6 § § 128 RS 51,00 R$8.476.00
GARGA
Natwa 7M 865 Ratativa - 7hD0 &5 19h0G 68,860 SPOT 307 & 5 3 5 6 [ L] 8 & 6 5 8 B 8 5 [ & 8 6 & & 126 RS 396,00 RS 49.396,00
Menina FV 93.3 Rotativa - G7hD0 a5 18h00 156.180 SPOT 307 & 5 8 8 & [ & & 5 H ] 8 [ 5 [ g 8 8 5 [ H 126 RS 83,00 RS 1121400
OLIMPIA Band FM 85,9 Rotaliva - 0700 as 15h00 158,180 SPOT 307 5 6 5 & ] 6 & 5 8 & & 6 [ H [ 6 5 5 6 B 8 125 R5 11500 RS 14.450.00
Nativa FM 885 Rotaliva - 07h00 45 15000 158,180 SPOT 30" 5 ] 6 8 § [ 5 s [ [ [ 6 ] ] ] 6 [ 5 6 & 8 125 RS 115,00 S 14.450,00
Cultura FM 104.1 Rotativo - OTh00 &= 18000 132,800 SPOT 30" 8 8 8 6 [ 3 [ [ ¥ 6 8 8 & [ 5 5 3 [ [ 6 [ 126 R5 80,00 RS 10.060,00
PEDERNEIRAS

94 FM BA3 Rolative - 07h0l 45 15000 132800 SPOT30 8 & [ 5 & 3 [ [ 5 & 5 5 5 [ 5 & 6 [ ] 8 [ 126 R$ 50,00 A8 10.080,00
Clube FM 843 Rolalive - 07h00 &5 19H0C 753,980 SPOT 30 6 5 ] & [ 6 & 6 5 & [ & & 8 [ [ § 5 & & [ 126 RS 700,00 RS 88,200,00

RIO CLARD
Clube News FM 583 Relative - G7h00 d= 19000 T53.980 SPOTI0 ] 8 5 & § 8 [ & 5 5 8 H 5 [ 3 6 & 6 § B [ 128 RS 700,00 R5 83.200.00

SALTO DE PIRAPORA Transversal FM 1059 Felativo - D7h00 & 19000 170.000 SPOT 30" [ g [ 6 3 5 5 3 8 5 5 ] B € 6 & 6 € ] & [ 126 RS 36,00 RS £.536,00

SAD PAULO Nativa FM Rolativo - 00HOd as 24000 2,073,060 SPOT X" 6 & § 6 6 & B 5 6 s E] [ 8 § & 5 6 [ [ L] H 126 RS 234500 RS 295.470,00

SAG PAULG dovem Pan Rotaitvo - {4300 as 24h00 3.555 632 SPOT 207 B R$4.247,00 RS 535,122,00

& & g 6 B [ L L ] & & B8 L] a 6 L] -] ] L] & 126
e R A 0 I s M - R R O 4 0 O s, e S = T |
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Planejamento Geral de Midia - Midia Exterior

MASTER PLAN | CDHU | MiDIA EXTERIOR

OUTDOOR SOCIAL | GRUPO MIDIA 10

QUANTIDADE

ESTIMATIVA DE

QUANTIDAE DE

VALOR UINITARIO

TOTAL TABELA

CIDADE COMUNIDADE FORMATO ENDEREGO PERIODO DE FACES IMPACTOS PERIODOS SE;::EIE:) = SETEMBRO.24
Sﬁ_o Pal:llo SP 246.655 Americana Estatico OCH Market EM OBRAS MENSAL 30 710 449,589 1 RS 3.091,20 R$ 30.912,00
Sé&o Paulo SP 207.755 Aragatuba Estatico QOH Market EM OBRAS MENSAL 30 10 423.478 1 R$ 3.091,20 R$ 30.812,00
Sdo Paulo SP 61.081 Boituva Estatico O0H Market EM OBRAS MENSAL 30 8 314.049 1 R$ 3.091,20 R§ 24.729,60
Sao Paulo SP 46.337 Capéo Bonito Estatico COH Market EM OBRAS MENSAL 30 8 248867 1 R$ 3.091,20 R% 24.729,60
Séo Paulo sP 43,115 Garca Estatico OOH Market EM OBRAS MENSAL 30 g 190.140 1 R$ 3.091,20 R% 24.729,60
Séo Paulo SP 55.075 Olimpia Estatico OCH Market EM OBRAS MENSAL 30 8 181.383 1 R$ 3.091.20 R$ 24.729,60
Sao Paulo SP 44.827 Pederneiras Estatico OOH Market EM OBRAS MENSAL 30 8 182.884 1 R$ 3.091,20 RE§ 24.729,60
Séao Paulo sp 201.418 Ric Clara Estatico QOH Market EM OBRAS MENSAL 30 10 143.068 1 R% 3.091,20 R$ 30.912,00
S&o Paulo SP 46.292 Salio de Pirapora Estético OO0H Market EM OBRAS MENSAL 30 8 98.361 1 R% 3.091,20 R3% 24.729,60

952,555 2,231.819

RS 241.113,60

Planejamento Geral de Midia - Carro de Som

MASTER PLAN | CDHU | CARRD DE SOM

CARRQ DE SOM | GRUPO MIDIA 10

F JANEIRO.25
qunéa;&.e\t?; 24 QUANTIDADE DE HORAS | |uns oy beevieTo e ]l| = _m_rn—ﬁ T“_ T BT T T m ol 2_r.1- ‘IZTF"Z;"' TOTAL DE TOTAL QUANTIDADE DE VALOR UNITARIO VALOR TOTAL TABELA
CONTHATADOS CONTRATADAS it Wkl ] i | 227 P el i) RS 2% | | INSERGOES HORAS CONTRATADAS | TABELA SETEMBROD.24 SETEMBRO.24
ala|/s|s|ois|T|/a|a s|o|lsiTia|a
Americana 1 4 SPOT 30" i 1 1 1 4 16 R$ 608,00 R$ 9.728,00
Aracatuba 1 4 SPOT 30" 1 1 1 i 4 16 R$ 608,00 RS 9.728.00
Boituva 1 4 SPQT 30" 4 1 1 1 4 16 RS 508,00 R$ 8.728,00
Capao Bonito 1 4 SPOT 307 1 1 1 1 4 16 R$ 808,00 RS§ £.728,00
Garga 1 4 100000 SPOT 307 1 1 1 1 4 % R$ 608,00 R$ £.728,00
Climpia 1 4 SPOT 30 1 1 1 1 4 8 H§ 608,00 R§ 8.728,00
Pedemeiras i 4 SPOT 30" 1 1 1 1 4 15 R 608,00 R$9.728,00
Rio Clara 1 4 SPOT 3" 1 1 1 1 4 18 RS 508,00 R%9.728,00
Salto de Pirapora 1 SPOT 30" 18 R 508,00 RS 9.728,00

4 1 1 1 1 4
|
Gl L Ll Lo L L L B L B L DL L LT L L L L ]
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Planejamento Geral - Servigos de Tecnologia

BUDGET TOTAL
BUDGET YOUTUBE
BUDGET FACEBOOK

BUDGET PROGRAMA,

OBJETIVO

R$ 896.000,00
R$ 260.000,00
R$ 468.000,00
R$ 168,000,00

PUBLICO

YouTube

29%

Facebook

52%

Programatica

19%

Distribuigdo por Piblico (%)

Diretos Indiretos
a1% 19%
82% 18%
70% 30%

Distribuigao por Pdblico (R$)

Diretos (R$) Indiretos (R$)
R$ 210.000 R$ 50.00¢
R$ 384,000 R$ 84.000
R§ 117.600 R$ 50.400

CPM ESTIMADO

CPV ESTIMADO

VTR ESTIMADO

INVESTIMENTO
TOTAL

MASTER PLAN | CDHU | SERVICOS DE TECNOLOGIA

Distribuicac por Canal (%)

FACEBCOOK

FACEBOOK E INSTAGRAM

YOUTUBE

PROGRAMATICA

ALCANCE E FREQUENCIA

OBJETIVO

Beneficiarios Diretos Entregues

Beneficiarios Diretos Em Obras

Beneficiarios Diretos Em Processo de

Contratagdo

Beneficidrios Diretos Programadas

Beneficiarios Indiretes

Beneficiarios Direfos

Beneficiarios Indiretos

Beneficiarios Direlos

Beneficiarios Indiretos

PUBLICO

JANEIRO.25
ALCANCE COBERTURA | ALCANCE
POTENCIAL ESTIMADA ESTIMADO
183.400 494, 77% 907.407
87.000 505,16% 480.000
101.400 604,04% 612.500
476.200 342,99% 1.633.333
6.200.000 64,52% 4,000,000
5.283.801 T7.71% 4.108.280
20.362.936 21,23% 4.320.988
2,920.000 34% 980.000
10.300.000 5% 525,000

FREQUENCIA IMPRESSOES
MEDIA ESTIMADA i ESTIMADAS
3 2.722.222
4 1.880.000
4 2.450.000
3 4.900.000
2 6.000.000
7 28.743.961
2 B.641.975
4 3.920.000
2.100.000

R$18,00 5
R$25,00 5
R$20,00 .
R$10,00 =
R$7,00 =
R34, 14 2.380.000
R34,05 700.000

R&10,00 -

R$8,00

VIEWS

CPM ESTIMADO ESTIMADOS

R$ 0,05

R$ 0,05

CPVESTIMADO

%

Ve

%

%

-%

8,28%

8,10%

E"

-%

VTR ESTIMADO

RE% 49.000,00

R$ 49.000,00

R$ 49.000,00

R$ 49.000,00

R§ 42.000,00

R§ 119.000,00

R$ 35.000,00

R$ 38,200,00

R§ 16.800,00

INVESTIMENTO
TOTAL

FACEBOQOK

FACEBOOCK E INSTAGRAM

YOUTUBE

PROGRAMATICA

ALCANCE E FREQUENCIA

Beneficidrivs Diretos Entregues

Beneficiarios Diretos Em Obras

Beneficiarios Diretos Em Processo de
Contrata¢ao

Beneficiarios Direfos Programadas
Beneficiarios Indiretos
Beneficiarios Diretos
Beneficiarios Indiretos
Beneficidrios Diretos

Beneficiarios Indiretos

FEVEREIRO.25
ALCANCE COBERTURA ALCANCE
POTENCIAL ESTIMADA ESTIMADO
183.400 237,29% 435.185
97.000 242.27% 235,000
101.400 288,69% 293.750
476.200 164 50% 783.333
6.200.000 24,19% 1.500.000
5.283.801 30% 1.570.048
20.352.936 5% 925.926
2.920.000 34% 580.000
10.300.000 5% 525.000

FREQUENCIA IMPRESSOES
| MEDIA ESTIMADA ESTIMADAS

3 1.305.556

4 840.000

4 1.175.000

3 2.350.000

2 3.000.000

7 10,990,338

2 1.851.852

4 3.920.000

2.100.000

R$18,00 5
R$25,00 5
R$20,00 -
R$10,00 5
R$7,00 -
R$4,14 910.000
R$4,05 150,000

R%10,00 -

R$8,00

R$ 0,05

R$ 0,05

-%

-%

%

-%

-%

8,28%

8,10%

-%

R$ 23.500,00

R§$ 23.500,00

R% 23.500,00

R$ 23.500,00

R$ 21.00c,00

R$ 45.500,00

R§ 7.500,00

R$ 38.200,00

R$ 16.800,00
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Planejamento Geral - Servigos de Tecnologia

MARCO.25

ALCANCE COBERTURA ALCANCE FREQUENCIA IMPRESSOES
POTENCIAL ESTIMADA | ESTIMADO | MEDIA ESTIMADA ESTIMADAS

VIEWS
ESTIMADOS

INVESTIMENTO
TOTAL

OBJETIVO PUBLICO

CPM ESTIMADO CPV ESTIMADO VTR ESTIMADO

Beneficiarios Diretos Enfregues 183.400 237,29% 435.185 3 1.305.556 R$18,00 - - -% RE 23.500,00
Beneficiarios Diretos Em Obras 97 000 242 27% 235.000 4 940.000 R$25,00 - - % R$ 23.500,00
FACEBOOK — = -

eneficiarios Diretos Em Processo de
Contratagao 101.400 289,69% 263.750 4 1.175.000 R$20,00 - - o R$ 23,500,00
Beneficidrios Diretos Programadas 476.200 164,50% 783.333 3 2,350,000 R$10,00 - - -% R$ 23.500,00
FACEBOOK E INSTAGRAM ALCANCE E FREQUENCIA Beneficidrios |ndiretos 6.200.000 32,26% 2.000,000 2 3.000.000 R$7,00 - - % R$% 21.000,00
Beneficiarios Diretos 5.283.801 30% 1.570.048 74 10.950.338 RS54 14 510.000 R$ 0,05 B8,28% R$ 45.500,00

YOUTUBE
Beneficiarios Indiretos 20,352,836 5% 925.926 2 1.851.852 R$4,05 150,000 R& 0,05 8,10% R$ 7.500,00
Beneficiarios Diretos 2.920.000 34% 980.000 4 3,920.000 R$10,00 - - - RS 39.200,00
PROGRAMATICA

Beneficidrios Indiretos 10.300.000 525.000 2.100.000 R$8,00 R$ 16.800,00

T S T T R S R 5 R e TR T ws 2o
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