D

cccccccccccccccccccccccccccccccccccccccccccceccccc«



Raciocinio Basico




A Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano

A histéria da CDHU comega em 1949, com a sangao da Lei n° 483, que criou a Caixa
Estadual de Casa para o Povo (CECAP), destinada, como o proprio nome indica, a pensar
no financiamento e na construgdo de moradias para familias de menor renda. De la para
ca, a empresa ja recebeu outros nomes e passou por algumas estruturagdes, mas a sua
finalidade continuou inalterada. Foi em 1964, com a sua regulamentag¢do, que a companhia
deu inicio efetivamente a construcao habitacional. Ja em 1981, comegou a ser chamada de
Companhia de Desenvolvimento de Sdo Paulo (Codespaulo), até que, em 1984, mudou
para Companhia de Desenvolvimento Habitacional (CDH). Foi em 1989 que virou
Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano, sendo conhecida pela sigla CDHU.
A Companhia de Desenvolvimento Habitacional e Urbano completou 75 anos de idade,
representando um marco histérico no estado de Sao Paulo, uma vez que simboliza a
tradicdo de levar dignidade as pessoas que mais precisam com atendimento habitacional,
ao mesmo tempo que chancela a ampliacdo das modalidades de oferta de moradia e ainda
0 escopo de atuagao, zelando também pelo planejamento e ordenamento das metropoles.
Ao longo destes anos, a companhia se tornou importante para o estado no combate ao
déficit e a inadequacgado habitacional, além de se fortalecer a cada desafio superado,
tornando-se a maior agente de promogao de moradia popular do Pais. Ao longo de sua
histéria, a CDHU nao apenas proporcionou moradia digna para aqueles que mais
necessitam, como também ampliou o escopo de atuagdo para incluir o planejamento e
ordenamento urbano das metrépoles. Essa evolucdo reflete uma abordagem
contemporanea e multifacetada da politica habitacional, alinhada as demandas urbanas
atuais. A CDHU ja entregou mais de 550 mil moradias em 631 municipios, entre construgao
de unidades e cartas de créditos para aquisigdo da casa propria. Ou seja, 98% cidades
paulistas foram atendidas por ela. Nessas casas moram, em média, cerca de 2,2 milhdes
de pessoas. O numero expressivo alcangado pela CDHU reforca sua capacidade de
atuacgéo, que, apesar de ter como principal finalidade prover atendimento habitacional para
familias de 1 a 10 salarios minimos, recebeu novas e importantes atribuigcées para, além de
corrigir distorgbes sociais, antever eventuais problemas futuros que podem ser causados
pelo crescimento urbano desordenado. Unindo tradicdo e uma visao moderna de politica
habitacional e de desenvolvimento urbano, a CDHU, que é o maior érgao de promogéo de
moradia popular do Pais, ampliou o escopo de atuagao para planejar o ordenamento urbano
das metropoles e modernizou as modalidades de atendimento habitacional. Além disso, em
2023, a companhia recebeu impulso para aumentar ainda mais a capacidade de operagéo
e hoje trabalha com a meta de construir 200 mil unidades habitacionais no estado em quatro
anos, seja por construgdes realizadas diretamente pela CDHU, seja auxiliando a secretaria
no planejamento de a¢des de programas originalmente concebidos pela pasta. Como saldo
de todo o trabalho desempenhado ao longo destes 21 meses, 37,4 mil unidades ja foram
entregues, com o investimento estadual de R$ 2,6 bilhdes, e outras 108,7 mil ja estdo em
produgéo, com previsao de investimentos do estado da ordem de R$ 7,5 bilhdes. A CDHU,
uma nova poténcia, &€ um patriménio. Vai muito além do que simplesmente fazer habitagéo,
faz um trabalho de abordar as pessoas, um trabalho social. Entende a dor e os problemas
de cada empresa transforma a vida das pessoas que receberam unidades, pois, assim,
puderam realizar sonhos, criar os filhos, enfim, ter muita forca para trabalhar, desempenhar
suas atividades e ser feliz.

Os esforgos da CDHU sao continuos. O déficit habitacional em Sao Paulo ainda é alto,
assim como em todo o Pais, com milhares de familias vivendo em condigbes precarias ou
em areas de risco. A missdo da companhia, em alinhamento com a gestéo governamental,
é frear o agravamento do quadro de vulnerabilidade e segregacéao espacial, que dificulta o
acesso das populagdes periféricas a oportunidades de emprego, educagéo e salde.




Diante desse cenario complexo, a CDHU enfrenta o desafio de comunicar de forma eficaz
sua missdo e suas acdes para a sociedade paulista. E essencial que a empresa promova
uma imagem positiva, destacando o compromisso com a promog¢ao da justica social e do
desenvolvimento urbano sustentavel, fundamentado nas politicas publicas do Governo de
S&o Paulo para habitagéo e urbanismo. E indispensavel enfatizar os beneficios das politicas
habitacionais para as familias atendidas, bem como para as cidades.

Nesse sentido, & importante que CDHU invista em estratégias de comunicacdo que
aumentem o engajamento com a comunidade, divulgando informagdes sobre programas
habitacionais, esclaregam duavidas e recebam feedback dos beneficiarios. Uma
comunicagdo eficaz deve ser transparente, acessivel e participativa, visando fortalecer o
vinculo entre a empresa, os beneficiarios e a sociedade como um todo. E fundamental
informar e engajar as familias atendidas pelos programas habitacionais, oferecendo
orientagoes claras sobre os processos de inscricdo, sele¢éo e obtencdo de moradias. Além
disso, € crucial promover a conscientizagdo sobre os direitos e deveres dos beneficiarios,
incentivando a participagao ativa e responsavel na construgido e manutencdo de suas
comunidades. Para a populagdo em geral, a comunicagdo da CDHU deve destacar os
beneficios sociais e econdmicos das politicas habitacionais, sensibilizando a sociedade
para a importancia do acesso universal & moradia digna. E necessario divulgar os
resultados alcancados pela CDHU, evidenciando o impacto positivo de suas acées na
reducdo do déficit habitacional e na promogéo do desenvolvimento urbano sustentavel em
todo o estado de Sao Paulo.

Objeto da licitagdo: a atuagdo da CDHU no atendimento a pessoas idosas em situagéo de
vulnerabilidade social.

O envelhecimento da populagdo € um fendmeno global que apresenta desafios
significativos para as politicas publicas. A Organizagdo Mundial da Saide (OMS) estima
que, nas proximas trés décadas, o nimero de idosos no mundo sera equivalente ao de
criangas. No Brasil, essa realidade é igualmente alarmante. De acordo com o Censo
Demografico de 2022, a populagdo com 60 anos ou mais atingiu 31,2 milhdes,
representando 14,7% do total da populagdo, um aumento em relagdo aos 10,78%
registrados em 2010. Essa tendéncia, impulsionada pelo aumento da expectativa de vida,
deve persistir nas proximas décadas.

O envelhecimento traz a tona novas demandas para as esferas governamentais, que
devem implementar politicas eficazes para garantir os direitos e a qualidade de vida dessa
populacdo. O aumento significativo de idosos destaca as desigualdades histéricas no
acesso a bens e direitos sociais, que afetam diretamente a experiéncia de envelhecer e
perpetuam disparidades sociais.

Particularmente, o envelhecimento acentua as questdes de vulnerabilidade social entre os
idosos. A soliddo, o abandono e a perda de vinculos familiares sao causas comuns dessa
vulnerabilidade, exacerbadas pela discriminagao associada a idade e a pobreza. Essas
condigbes frequentemente resultam na violagdo dos direitos dos idosos, exigindo uma
resposta publica robusta e continua.

Programa Vida Longa

A CDHU tem se dedicado, desde 1999, a atender a populagdo idosa de baixa renda,
destinando 5% de suas unidades habitacionais a esse grupo. Em 2019, o Governo do
Estado de S&o Paulo langou o Programa Vida Longa, que foca especificamente em idosos
em situagdo de vulnerabilidade social, inserindo-se em uma politica habitacional mais
ampla que visa atender uma parcela crescente da populacdo frequentemente
negligenciada.

Regulamentado pelo Decreto n® 64.509, o programa promove uma abordagem integrada
entre a CDHU, a Secretaria de Desenvolvimento Urbano e Habitacdo, e a Secretaria
Estadual de Desenvolvimento Social. O objetivo central é a criagdo de moradias
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comunitarias que nao apenas proporcionem abrigo, mas também fomentem um ambiente
de convivéncia e acolhimento para idosos vulneraveis.

Os projetos arquitetdnicos sao elaborados para atender as necessidades especificas dessa
populagao, incorporando elementos de acessibilidade e seguranga. Os condominios, com
no maximo 28 unidades, possuem areas comuns que estimulam a interagao social e o lazer,
promovendo um estilo de vida ativo. O design segue os principios do Desenho Universal,
garantindo acessibilidade com caracteristicas como barras de apoio, pias em alturas
adequadas e pisos antiderrapantes.

Ate o momento, o Programa Vida Longa ja entregou 15 empreendimentos, totalizando 384
unidades habitacionais, e atualmente possui mais nove residenciais em construgdo, nos
seguintes municipios: Americana, Aragatuba, Boituva, Capao Bonito, Garga, Olimpia,
Pederneiras, Rio Claro e Salto de Pirapora, além de outros projetos em andamento para
expandir a oferta de moradia para idosos. O modelo é de natureza publica, em que os
moradores nao pagam taxas de ocupagdo ou contas de agua e luz, assegurando que os
recursos sejam direcionados as necessidades basicas.

As prefeituras desempenham um papel crucial na identificacdo dos beneficiarios e na
doacéo de terrenos, além de serem responsaveis pela gestdo e manutencdo das moradias
apés a conclusdo das obras. O investimento é realizado a fundo perdido, refletindo o
compromisso do governo em garantir uma rede de suporte social que promova dignidade
e independéncia aos idosos.

Em sintese, o Programa Vida Longa representa uma resposta significativa as crescentes
demandas da populagéo idosa no Brasil, reconhecendo a habitacdo como um direito
fundamental. Ao integrar politicas habitacionais e sociais, o programa busca nao apenas
mitigar a vulnerabilidade, mas também promover inclusdo e qualidade de vida, contribuindo
para uma sociedade mais justa e solidaria.

O programa é destinado a idosos com 60 anos ou mais, em situacéo de vulnerabilidade e
risco social, que possuam vinculos familiares fragilizados ou rompidos, e que sejam
independentes para realizar atividades diarias. Os interessados devem estar inseridos no
CadUnico, ter renda de até dois salarios minimos, com prioridade para beneficiarios do BPC
e aqueles em extrema pobreza, além de residirem no municipio ha pelo menos dois anos.
Desafios e Objetivos de Comunicacgao

A CDHU tem sido fundamental na transformagéo das condigdes de vida dos idosos, e o
Programa Vida Longa visa oferecer moradias que tragam esperanca e qualidade de vida a
essa populagdo vulneravel. A comunicacdo deve engajar os publicos-alvo, tanto os
beneficiarios diretos quanto a populagdo em geral. E crucial que a mensagem seja
informativa, educativa e inspiradora, destacando os resultados das intervengées e os
beneficios sociais e ambientais a longo prazo.

Para os beneficiarios diretos, a campanha deve servir como uma fonte confiavel de
informagGes sobre as oportunidades oferecidas pelo Programa Vida Longa, garantindo que
todos tenham acesso igualitario. Para o publico em geral, &€ importante destacar o impacto
positivo do programa em Sao Paulo, como a melhoria dos indices de desenvolvimento
humano em saude, educagéo e seguranca.

Por meio de histérias inspiradoras e dados concretos, a comunicagdo deve demonstrar
como o Programa Vida Longa contribui para a construgéo de uma sociedade mais justa e
resiliente, mobilizando apoio e solidariedade da populagéo e fortalecendo o compromisso
do governo em enfrentar os desafios habitacionais de forma abrangente e sustentavel.




Estratégia de Comunicagao Publicitaria




Nossa entrega estratégica é a criagdo de campanha institucional que posiciona a CDHU
como um agente promotor de transformagéao na vida das pessoas, direcionada a divulgacao
do Programa Vida Longa aos idosos, com 60 anos ou mais, em situagao de vulnerabilidade
social. Possui ainda valor de entrega, para informar os nimeros do programa e os seus
beneficios a todo o publico em geral, nos municipios atendidos pelo Vida Longa e no estado
de Sao Paulo.

Partido Tematico e Conceito — "Acolhimento e Renascimento”

O tema da campanha enfatiza o acolhimento de idosos em situagdo de vulnerabilidade e,
além de oferecer moradia, a ideia € que uma nova casa pode ser o ponto de partida para
uma vida transformada, com dignidade e pertencimento, promovendo uma nova fase de
integracao social e um cotidiano confortavel e acolhedor.

O conceito "Moradia que acolhe, vida que renasce" reflete o compromisso da CDHU em ir
além da construcao de habitacbes, buscando oferecer aos idosos um amanhad de
autonomia e qualidade de vida. A mudanga para um novo lar € vista como uma chance de
acesso a moradias seguras e a servicos essenciais, elevando a qualidade de vida e
beneficiando também as comunidades. O Programa Vida Longa, ao promover o
desenvolvimento urbano, contribui para a constru¢cdo de uma sociedade mais justa e
inclusiva.

Para inserir nosso publico nesse conceito de modo mais leve, usamos como ponto de
partida uma forma carinhosa com a qual as pessoas expressam a idade: € comum se
referirem a idade utilizando o termo “CASA”. “A Maria ja entrou na casa dos 60.” “O Joao
esta na casa dos 70”. Dessa maneira, fizemos um link entre a idade do nosso publico-alvo
com o produto em si, que sao as casas da CDHU. As orientagdes para as inscricdes do
Programa Vida Longa estardo na landing page hospedada no site da CDHU (procurar a
Prefeitura Municipal do municipio de interesse).

O programa é destinado a idosos com renda de até dois salarios minimos, que vivem
sozinhos, independentes, sem vinculo familiar e em situagcao de vulnerabilidade social.
Para mais informacgdes, os interessados podem se dirigir ao CRAS (Centro de Referéncia
da Assisténcia Social) do municipio.

Partido grafico

Assim como o discurso, o partido grafico cria identidade forte com o tema, adotando, em
primeiro plano, o elemento humano, idosos de 60 anos ou mais. Eles estao sempre
inseridos no condominio de casas do programa, mostrando clara e diretamente a
acessibilidade dos espagos, as areas sociais comuns e de lazer. Em algumas pecas,
utilizamos um bolo de aniversario com uma velinha marcando 60+, que € um nimero muito
conhecido para designar o publico idoso, para mostrar que, se eles ja entraram na casa dos
60+, também ja podem entrar numa casa do Programa Vida Longa. Em outras pecas,
também expomos o interior das unidades, a vida dos personagens em suas casas, em seu
ambiente mais intimo, como a decoragao das casas, as lembrancas, as histérias. Utilizamos
um elemento da marca da CDHU, em vermelho, que remete a um telhado, para criar um
link visual entre o programa e a companhia. Dentro desse elemento, inserimos nossas
mensagens principais.

Alem disso, as pegas informardo as condigdes para inscricdo, a quantidade de moradias
aprovadas, os numeros que serdo entregues e 0s municipios onde estdo esses
condominios.

Principais pontos da estratégia de comunicacao.

A quem dizer: a proposta dialoga com dois publicos-alvo: o primario — populagao idosa,
beneficiada diretamente nos equipamentos comunitarios de moradia gratuita.

E o publico secundario — populacdo em geral, beneficiada com a melhoria nos indices de
desenvolvimento humano, que resulta do desenvolvimento habitacional e urbano, como
saude, educagao, segurancga etc.



Como dizer: o desenvolvimento estratégico da campanha reconhece a diversidade de
publicos, adaptando a comunicagdo para varios grupos sociais e utlizando meios
tradicionais e digitais de propaganda para alcangar os municipios onde ocorrem as
intervengdes do Programa Vida Longa. Isso inclui ndo apenas os beneficiarios idosos em
situacdo de vulnerabilidade social, mas também o publico em geral e os moradores do
estado de Sao Paulo.

Usaremos canais integrados de comunicagao, combinando meios online, offline, agdes de
nao midia e recursos proprios da CDHU.

A campanha é adequada aos iniUmeros pontos de contato, apresentando variagées de
apelos e contetido para uma abordagem convincente e assertiva ao publico-alvo. A selegéo
de meios, amparada em dados do Target Group Index (TGI), realizado pelo Ibope Kantar
Media, contempla midia tradicional de massa (TV aberta, TV fechada, radio, midia OOH
(outdoor, MUB, midia DOOH - painéis de LED), internet (landing page, pecas para redes
sociais, formatos de midia programatica, banners para portais de noticias) e recursos
proprios da comunicagdo da CDHU (site www.cdhu.sp.gov.br; perfis de redes sociais —
Facebook, Instagram, YouTube e X, ex-Twitter, e Intranet).

A distribuicdo dos esforgos de midia, que detalharemos na Estratégia de Midia e Nao Midia
adiante, busca integrar as ferramentas e os meios convencionais e digitais de modo a cobrir
0 publico-alvo primario — beneficiarios diretos do Programa Longa Vida da CDHU - e o
publico secundario — populagdo em geral, beneficiada com a melhoria nos indices de
desenvolvimento humano, que resulta do desenvolvimento habitacional e urbano, como
saude, educagao, seguranca etc.

Por isso, estabelecemos quatro fases distintas, més a més: Fase 1 — Langamento (impacto
e midia macigca para todo o publico); Fase 2 — Esforgo regional e local (fixagdo junto ao
publico primario — beneficiarios diretos e indiretos do Programa Longa Vida); Fase 3 —
Sustentacéo (cobertura regional e dirigida, com uso prioritario de midia exterior); e Fase 4
— Sustentagao (para o publico geral, com formas inovadoras de comunicagéo na internet e
uso de recursos proprios).

Quando dizer: a comunicagao compreende 120 dias, de 1° de dezembro de 2024 a 30 de
margo 2025. Entendemos que ela deve ser linear e continua por todo o periodo para que
os objetivos de alcance e cobertura sejam cumpridos, com estratégia e economicidade. No
periodo, distribuiremos cada fase citada no item anterior da seguinte maneira; abril — Fase
1 (langamento); maio — Fase 2 (esforgo regional e local); junho — Fase 3 (sustentacao
estadual com esforgo local); e julho — Fase 4 (sustentacgéo estadual com esforgo local).
Instrumentos, ferramentas e meios de divulgacdo a serem utilizados: teremos um conjunto
de pecgas e agbes, entre corporificadas e ndo corporificadas, utilizando o conceito da
campanha "Acolhimento e renascimento", destacando o visual do produto, e seus fortes
argumentos convidativos a inscricdo: as casas em condominio adaptadas com
acessibilidade externa e interna completa, com os espagos comuns para convivéncia e
lazer, como area com aparelhos para atividade fisica, mesa de jogos, bancos de jardim,
horta elevada e paisagismo, além das agdes e dos nimeros de atuacao da CDHU.

A internet estara presente durante todo o periodo de veiculacdo, adotando a estratégia
“always on”, com o objetivo de dar amplitude e visibilidade.

A campanha sera distribuida no ambiente digital por meio de banners para sites; fime de
307 spot de 30" para radio; carrossel para Stories e feeds das redes sociais; banners,
criativos para midia digital nos sites de noticias; bumper 6” para YouTube; covers para
redes sociais; post/cards das redes proprias da CDHU; e-mail marketing; e cartaz 40 x 60
cm (peca de nao midia para o ambiente).



Ideia Criativa




Relacao das pecas corporificadas:

1. Filme 30" — para TV aberta, TV fechada e internet. Pega-ancora da campanha, desdobra
0 conceito central com argumento emocional e traz as agées do Programa Longa Vida no
estado, nas regides onde obras foram entregues e em andamento, e nos municipios onde
os condominios estdo em obras. Fungao tatica: impactar e dar ampla cobertura ao publico-
alvo e a populagao geral.

2. Acao de merchan break em dois programas de TV, diurnos e femininos, com a
apresentadora Sénia Abrdo. Fungao tatica: explicar sobre o Programa Longa Vida a
populagcéo em geral e ao publico — alvo da campanha.

3. Spot 30" — a pecga para radio é informativa e apresenta o produto e as condi¢des de
adaptabilidade, além de abordar as principais condigbes para inscricdo. Funcéo tatica:
ampliar a cobertura regional e local.

4. Painel MUB CPTM — peca de OOH, no formato 2,38m x 1,12m, para divulgar o programa,
dados dos beneficiarios e orientar para saber mais como se inscrever (site da CDHU).
Funcao tatica: impactar, destacando o conceito da campanha em local de grande fluxo.

5. Outdoor simples — peca de OOH, no formato de 9m x 3m, papel, em nove cidades em
que o programa esta em obra, divulgando como se inscrever. Fungdo tatica: dar alto
impacto e visibilidade nas principais vias da cidade junto ao publico regional e local.

6. Banner internet, no formato 1.260 x 400 px — traz a apresentacéo do produto e como se
inscrever. Para os sites de noticias Terra, do estado. Fungéo tatica: ampliar a visibilidade
no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais a URL de destino, a landing page oficial
da campanha.

7. Carrossel, no formato 1.080 x 1.080px — pega para redes sociais (Instagram e Facebook)
que traz a apresentacdo do produto, como se inscrever e os numeros das moradias
aprovadas e entregues. Fung&o tatica: ampliar a visibilidade da campanha e promover o
engajamento dos usuarios de modo organico.

8. Reels 30" 1080x1920px — histérias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas
historias de transformacéo, apresenta o produto, como se inscrever e os nlimeros das
moradias aprovadas e entregues (serdo 4 historias diferentes, aqui corporificada com a
senhora da horta). Fungdo tatica: trazer autenticidade e credibilidade a campanha com
depoimentos dos préprios beneficiarios.

9. Landing page — pagina da campanha, hospedada no site oficial da CDHU, que traz todo
o conteudo muitimidia e informagées. Fungao tatica: ser o principal ponto de contato na
internet e link de destino para as pegas das redes sociais.

10. Cartaz, no formato 40 x 60 cm — peca de divulgacdo do programa, dados dos
beneficiarios e para orientar as inscrigdes (saiba mais no site da CDHU). Serzo distribuidos
cartazes nos postos de salide e equipamentos da administragdo municipal das regies com
obras em andamento. Fung&o tatica: garantir a capilaridade da mensagem.

Pecas néao corporificadas

11 e 12. Versbes (2) de Reels de 30", sendo os temas “Geral bolo + ginastica” e “Geral bolo
+ xadrez” (“Geral bolo + horta” foi corporificado).

13 a 15. Stories de 15" (3) para redes sociais. Historias reais (websérie) em que pessoas
reais contam suas historias de transformagao, apresentam o produto, como se inscrever e
os numeros das moradias aprovadas e entregues. Com os temas “Geral bolo+ ginastica”,
“Geral bolo + xadrez” e Geral bolo + horta. Fungdo tatica: trazer autenticidade e
credibilidade &4 campanha com depoimentos dos proprios beneficiarios.

16. Merchan break — 1 gravagdo com as apresentadoras Regiane Taipas e Pamela
Domingues do programa Mulheres. Fungao tatica: explicar sobre o Programa Longa Vida a
populagéo em geral e ao publico — alvo da campanha.
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17. Vinheta (1) eletrénica de 10", no formato 1.920 x 1.080 px, para painel digital Mega LED
360, para o Terminal Rodoviario Tieté. Funcao tatica: apresentar o produto, como se
inscrever e o numero dos condominios aprovados.

18 a 21. Painéis digitais (4), no formato 5 x 1,50m, 8 x 1,50m, 11 x 1,50m e 6 x 2,0m —
painel digital Mega LED, para veiculagdo no terminal rodoviario. Fungao tatica: apresentar
o produto, como se inscrever e 0 numero dos condominios aprovados.

22 a 33. Banners (12) para portais regionais, nos formatos pix de 728 x 90, 300 x 250, 750
x 210, 460 x 90, 970 x 250, 1.200 x 180, 300 x 100, 320 x 100, 900 x 25, 1.140 x 200, 860
x 260, 320 x 180 — para internet, nos 3 temas: Geral — bolo, xadrez e ginastica, com visuais
diferentes para cada formato apresentando o produto, como se inscrever e o nimero dos
condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e regionais. Fungao tatica: ampliar
a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais 8 URL de destino, a landing
page oficial da campanha

34 a 36. Banners (3) para a globo.com. Billboard Desk 970 x 250 px, meia-pagina 300 x
600 px, Retangulo Mobile 300 x 250 px e Native. Com 3 temas: Geral — bolo, xadrez e
ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como se
inscrever e o numero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e sites
regionais. Fungéo tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos
portais a URL de destino, a landing page oficial da campanha.

37 a 43. Banners (7) para Uol.com. Display lab, nos formatos 300 x 250, 300 x 600, 728 x
90,970 x 90, 970 x 250 e 320 x 100. Cada um com 3 temas: Geral — bolo, xadrez e ginastica,
com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como se inscrever e o
numero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e sites regionais.
Fungéo tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia dos portais a
URL de destino, a landing page oficial da campanha

44 a 49. Banners (6) para o R7, nos formatos Standard 970 x 250, 300 x 600, 300 x 250 e
728 x 90, Inread Desktop 620 x 350, Inread Mobile 280 x 250. Com 3 temas: Geral — bolo,
xadrez e ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o produto, como
se inscrever e o numero dos condominios aprovados. Para sites de noticias do estado e
sites regionais. Fung&o tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar a audiéncia
dos portais & URL de destino, a landing page oficial da campanha

51 a 55. Banners (6) para o Terra, nos formatos standard 970 x 250, 300 x 600, 300 x 250,
728 x 90, Terra Videos — Inread Desktop 620 x 350 e Inread Mobile 280 x 250. Nos 3 temas:
Geral - bolo, xadrez e ginastica, com visuais diferentes para cada formato apresentando o
produto, como se inscrever e o nimero dos condominios aprovados. Para sites de noticias
do estado e sites regionais. Fungéo tatica: ampliar a visibilidade no ambiente digital e levar
a audiéncia dos portais 4 URL de destino, a landing page oficial da campanha

55. Banner para Logan, no formato 320 x 460 px. Nos 3 temas: Geral — bolo, xadrez e
ginastica — veiculagéo com geolocalizacgio.

57 a 58. Reels (2) de 30" nos 2 temas: Geral — Bolo xadrez e Geral — Bolo ginastica.
Historias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas histérias de transformacao,
apresenta o produto, como se inscrever e os nimeros das moradias aprovadas e entregues.
Funcéo tatica: trazer autenticidade e credibilidade a campanha com depoimentos dos
préprios beneficiarios.

59 a 61. Stories (3) de 15", nos 3 temas Geral — Bolo xadrez, Geral — Bolo ginastica e Geral
— Bolo horta. Histdrias reais (websérie) em que pessoas reais contam suas histérias de
transformacao, apresenta o produto, como se inscrever e os numeros das moradias
aprovadas e entregues. Fungéo tatica: trazer autenticidade e credibilidade & campanha com
depoimentos dos proprios beneficiarios

62 a 64. Cards (3) para redes sociais, cada um com os temas Geral — bolo, xadrez e
ginastica.
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65. E-mail marketing com todas as informagdes da campanha, no formato 800 x 1.200 px,
para envio aos funcionarios publicos do estado de Sao Paulo.

66. Capa Facebook, no formato 851 x 315 px, com o tema geral.

67. Capa X Twitter, no formato 1.500 x 500 px, com o tema geral.

68. Capa YouTube, no formato 2.560 x 1.440 px, com o tema geral.

69. Bumper 6” - veiculado no YouTube. A forma inovadora traz a mensagem concisa da
campanha para a mais importante plataforma de video da internet. Fungéo tatica: trabalhar
o alcance e a frequéncia da campanha, de maneira objetiva, rapida e eficiente, chegando
a muitas pessoas com uma mensagem simples em curto espago de tempo.



Estratégia de Midia e Nao Midia
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Estratégia de midia

Cientes da misséo de entregar para a populagédo do estado de Sao Paulo toda a poténcia
comunicacional e criativa deste Plano de Comunicacéo, conduzimos a estrutura midiatica
em total aderéncia com o pensamento criativo. Assim, divulgaremos nossa campanha — e
seu vasto conteudo - de forma atraente e relevante para cada universo de interesse que
compde a sociedade paulista, por meio de pontos de contato que garantem a eficacia e
eficiéncia deste exercicio simulado.

Considerando a variedade de tematicas geradas a partir das agdes do Programa Vida
Longa, que atende beneficiarios idosos de 60 anos ou mais em situagéo de vulnerabilidade
social, e que serdo comunicadas pelas pegas criativas, observamos a necessidade de
mensagens com abordagem geral e especificas para o publico primario que impactem o
individuo ao longo de sua jornada de vida diaria, com contetdo que o sensibilize e o
estimule a interagir com a campanha publicitaria em questéo. Diante deste cenario, faz-se
primordial uma selecdo de ambientes de entrega aderentes e assertivos.
Estrategicamente, o planejamento de midia proposto objetiva impactar a populagéo geral
do estado de S&o Paulo e moradores das regides e municipios beneficiados pelo Programa
Vida Longa ao longo de sua rotina didria, em pontos de contato que garantam o
conhecimento, a consideragao, o entendimento e o engajamento com a campanha pelo
periodo de langamento (de 15 a 30 dias) e de sustentacio (de 31 a 60 dias/de 61 a 90 dias,
valorizando a relevancia dos recursos préprios de comunicagado da CDHU, respeitando a
economicidade dos recursos financeiros e a otimizagéo do investimento ao administrar de
modo inteligente a verba de R$ 5.000.000,00 destinada para este exercicio simulado,
conforme sinalizado no briefing.

A analise técnica, baseada no consumo dos meios do Ibope TGl e demais dados afins,
permite a selegdo dos meios de comunicagdo com assertividade e pertinéncia com o
panorama mididtico atual, tendo em vista que precisaremos considerar os diversos
publicos-alvo e as suas particularidades, sendo eles a seguir explicitados.

Pudblicos-alvo:

Beneficiarios diretos do Programa Longa Vida — idosos 60 ou mais em vulnerabilidade
social.

Populagao em geral do estado de Sdo Paulo — beneficiarios indiretos das a¢ées da CDHU,
cujas melhorias nos indices de desenvolvimento humano resultam em desenvolvimento
habitacional e urbano, como satde, educagao e seguranca.

Consumo dos meios. AS. ABCDE 16+. SP — RM

1.8

104

82,4

(Ibope Kantar Media — TGI 2023)
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A analise dos dados de consumo dos meios no publico ambos os sexos, classes
socioecondmicas ABCDE, 16+ anos, em Sao Paulo, acima, aponta para a selegao de
televisao (aberta e fechada), internet, midia exterior e radio, uma vez que apresentam
destaque em penetragdo em todos os universos avaliados, sendo a TV fechada o meio com
menor penetracdo, porem com maior afinidade com o target formador de opinido.
Lembrando que a penetragcdo nos indica a amplitude da cobertura/alcance do meio nos
universos; e a afinidade é um indice importante para a avaliagao de dispersdo em relagao
ao target objetivado.

Esses meios também possuem atributos subjetivos importantes em prol de resultados
midiaticos satisfatérios.

120
75,4%
100 74.6¢
40,9% 74,7
80
60 3.17
A0 9,309
1.81
20
o 104 34 80 81 91 49 23
TV Aberta Fech'\lfa da Radio internet Eﬁiec:ir Jornal Revista
Penetracdo do target  75,4% 9,30% 40,9% 74,7% 74,6% 3,17% 1,81%
Afinidade 104 34 80 81 91 49 23

Consumo dos meios AS, DE. Geral, SP — RM

(Ibope Kantar Media — TGI 2023)

Quanto ao publico ambos os sexos, classes socioecondmicas DE, observamos, no
consumo de midia em Sao Paulo, que os habitos evidenciam a presenca marcante da TV
aberta, destacando-se com 754%, e da internet, com a expressiva taxa de 74,7%,
emergindo como uma plataforma poderosa e versatil. Esse dado reflete a crescente
importancia da web como um canal fundamental para o acesso a noticias, entretenimento
e interagdes sociais nas classes DE.

A midia exterior, com participacao de 74,6%, também tem papel impactante e democratico
na comunicagdo. O radio, embora com a taxa de 40,9%, mantém relevancia nas classes
DE, sendo um meio acessivel e dindmico para informagdes locais, entretenimento e musica.
Nesse contexto, compreender esses habitos de consumo é fundamental para o
desenvolvimento do plano de midia sugerido para a campanha de divulgagéo do Programa
Vida Longa, cujos beneficiarios sao idosos 60 anos ou mais em vulnerabilidade social.
Internet — possibilita a segmentagao precisa via geolocalizacdo e a entrega da mensagem
por links, leitura de QR Code, entre outros.

As redes sociais, redes de audio e video, redes de sites, streaming e ambientes de
interatividade oferecem possibilidade de reverberagéo da campanha por compartilhamento.
Alem disso, a plataforma digital permite o monitoramento da campanha, sendo relevante
para o entendimento do comportamento da audiéncia e efetividade (otimizacdo dos
resultados) pela analise de performance/engajamento (para a visibilidade, avaliamos o CPV
— Custo por View, o CPM — Custo por Mil Impressées e o total de visualizagées; para a agéo
efetiva, o CPC — Custo por Clique, o CTR - Click-Through Rate e o aumento do trafego do
site).



OOH e DOOH (midia exterior) — geram impacto por meio de grandes formatos e pecas
digitais e tecnoldgicas ao longo dos trajetos diarios da populagdo. Excelente para fixagao
da mensagem recebida pelos demais.

TV aberta — atinge grande numero de individuos rapidamente. Possui apelo emocional e
racional por meio da imagem, som e texto (lettering ou falado).

Radio — permite atingirmos nichos especificos de acordo com o perfil da audiéncia de cada
emissora, além de trabalhar a fixagdo da mensagem e agregar o poder de persuasdo e
identificacdo do meio e dos locutores com o ouvinte.

TV fechada — desempenha apoio fundamental a TV aberta. Com custos de insercdo mais
acessiveis, sera possivel aumentar a frequéncia de exibi¢cdo dos nossos materiais. A oferta
de contelido premium de diversos géneros atrai cada vez mais um publico qualificado para
este meio, consolidando este segmento como importante ferramenta de comunicagéo.

No que diz respeito ao consumo simultdneo dos meios (lbope TGl 2023), podemos
observar, nos graficos a seguir, que a internet e a TV sdo consumidas simultaneamente por
todos os targets. Em segundo, temos o radio e a internet. Este dado demonstra que os
esforcos dos meios se unem, potencializando a entrega da campanha e gerando maior
conhecimento, entendimento, frequéncia de exposicdo e assimilagdo da
mensagem/campanha. O relatério Inside Video 2023, da Kantar Ibope Media, mostra que
a TV é mais democratica em relagdo as classes sociais, sendo 30% do publico AB (40% do
video online), 49% do publico C (48% do video online) e 21% do publico DE (12% do video
online).

92% dos brasileiros preferem a TV na hora de consumir video no lar. Obviamente, na
atualidade, o smartphone também tem relevancia ao ser o segundo dispositivo em
preferéncia para consumo de video. O video online chega a 51% das pessoas ao més e a
32% diariamente. Entre todos os dispositivos analisados, como aparelhos de TV
(conectados ou ndo), smartphones, tablets e computadores, 78,7% do tempo do consumo
domiciliar foi dedicado a televiséo linear (TVs aberta e paga) e 21,3% a plataformas online.
Estes dados nos apontam, mais uma vez, que a forca do mix de meios e a visdo
multiplataforma séo indispensaveis para a eficacia e solugéo dos desafios de comunicagao
evidenciados nos exercicios abaixo demonstrados.

Consumo mix dos meios: AS ABCDE 16+ anos

70,0% 104
60,0% 103
50,0% 102
40,0% 101
30.0% 100
20,0% / 99
10,0% ’—‘ m ﬁ ’_‘ 98
no Ve Radioe TV eradio TV e jornal Ve v
internet internet revista
E==AS ABCDE 16+ Penetracdo  64,0% 16,9% 10,4% 8.61% 7.82%
—AS ABCDE 16+ Afinidade 99 103 102 103 103

(Ibope Kantar Media — TGI 2023 — SP — RM)

Ao olharmos mais detalhadamente o consumo da internet, diagnosticamos bons
percentuais de penetracdao em provedores de mensagens instantaneas, redes sociais,
provedores de chamadas de video/voz, portais e sites, videos online, provedores de e-mail,
TV/videos on demand e streaming de musica, conforme constatado nos graficos seguintes.
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Consumo internet: AS ABCDE 16+ anos — SP.

100,0% 103
90.0% 102
80,0% ] R

101
70,0%
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60,0% =l T /1
-‘-‘—\‘-q... =)
50.0% 39
40.0% 98
30,0%
97
20.0%
96
10.0%
0.0% Buscadores/ B
Provedores de Provedores de .
mensagens Redes sacials  chamadas de portals[/ ;tes de Videos on-line Pnovadorgis de deV'deOS on Sn'ea!npg de
instantaneas video/ voz no.‘ cias e e-mal emand musica
variedades
E==3AS ABCDE 16+ Penetragao 87 3% 81,1% 80,5% 80.1% 780% 60,1% 50,2% 40.5%
~—AS ABCDE 16+ Afinidade 100 100 100 100 99 102 99 98 na

(Ibope Kantar Media — TGI 2023 — SP — RM)
Consumo de portais, sites de noticias e redes sociais — SP:

Google 58,8%

G1 | 14,8%

Globo.com | 12,1%

uoL 10,9%

Google Fotos | 9,35%

R7 [ ]662%

Gshow [ ] 4,94%

Estadao [ | 4,62%

GE/ Globoesporte ] 4,09%

(Ibope Kantar Media — TGl 2023 — SP — RM)

Os dados anteriores compdem um arsenal importante para a validacéo tatica, ja que as
constantes evolugdes tecnoldgicas se refletem no comportamento da sociedade em geral.
No que diz respeito ao habito de acessar portais, sites de noticias e redes sociais,
aprofundamos o estudo a fim de selecionar os principais veiculos.

Taticamente também observamos o Diario de Atividades (lbope TGl 2023) e
diagnosticamos os momentos da jornada de cada nicho onde cada meio é mais consumido.
O comportamento do consumo maior ou menor dos meios ao longo do dia é semelhante
em todos os universos estudados, com variagdes nas intensidades. Podemos concluir, pelo
grafico apresentado a seguir (AS ABCDE 16+ anos), que o deslocamento das pessoas (em
transito) ocorre no decorrer do dia, com destaques para o inicio da manha, reduzindo
consideravelmente a partir do inicio da noite. Vale registrar que o0 momento em transito

16



sinaliza a exposi¢cao a comunicagao “out of home” (fora de casa). A internet € o meio
consumido mais linearmente ao longo da jornada diaria, com aumento de consumo das 12h
as 22h. A TV demonstra um consumo crescente ao longo do dia, com pico a partir das 20h.
Ouvir muasica € um habito linear ao longo do dia e, mesmo que apresente menor
participagdo, configura o radio das regides administrativas como potente meio de
complementagéo, recall e fixagdo da mensagem.

Diario de atividades. ABCDE 16+. SP

J6 59 9 9 14 59) 500-17 59 18 ] p g 2 5 02 5 59

~=Acessando a lnteme vi Musica —a—Assistndo Tv —eFEm Trans: endo M

(lbope Kantar Media — TGl 2023 — SP — RM)

E fato que a internet & o meio com presencga intensa e linear na rotina do individuo. Sendo
assim, a fim de sustentar o respaldo técnico que acompanhou todo o processo de
construgdo midiatica, analisamos as atividades na internet e os temas de interesse,
cruzando com pesquisas comportamentais disponiveis em buscas Desk Research.
Fundamentamos o valor do video na plataforma digital, a partir da analise dos dados a
seguir, e identificamos que assistir a eles é a atividade principal neste ambiente. Um dos
pontos de engajamento da campanha considera o habito de compartiihamento de videos,
sendo este o segundo comportamento de maior relevancia no que diz respeito as atividades
praticadas na internet, seguido de consulta de previsdo do tempo e redes sociais.
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Atividades na internet: AS ABCDE 16+

(lbope Kantar Media — TGl 2023) — SP — RM

Os temas de maior interesse sao os noticiarios, temas relacionados a educagao, esporte e
entretenimento, chancelando os ambientes editoriais selecionados, além dos contextuais
relacionados a cada tematica abordada: matérias sobre qualidade de vida, gastronomia,
entretenimento e fofocas, acessibilidade, mulheres e outros conteudos afins ao nicho de
idosos, cadeirantes, entre outros.



Temas de interesse

Noticianos nacionais/ locais _ 83,0%

| 63 4%

: 612%
Noticiarios internacionais W
Estudos académicos/ educacéo q a3k

Esportes em geral _{4 .-?-8._'2%

Novelas de TV EESG—) 5%

42,0%
Humor —39'7%
Recertas/ culinana/ gastronomia/ bebidas _1391-,_47'6%
E_e———————
Futebol | 38 9%
Arte/ cultura/ Iteratura “I S

Politica q 49.3%

Tecnologia ﬂ%io 0%

Financas/ negocios/ economia NRG—_——— > %

| 29 6%

A4 [ EPLEES
Beleza/ estética | 28 7%

Casa/ decoracio _—27?_3.3,7%
Tunsmo e viagens ' IG_——SSSS O 1%

Meio ambiente/ sustentabilidade/ ecologia/ natureza  NGEGEG_—_ [ 34.8%

S
Moda e estilo  § 24 5%
Celebridades/ gente/ sociedade _] e Bl AS ABCDE 16+ anos

3 I 0 5o
Automoévels — 23 0%

[ Formadores de opinido

(Ibope Kantar Media — TGl 2023). SP - RM

Unindo o conhecimento apresentado anteriormente com as informagoes que a pesquisa
TGl nos da sobre o consumo dos meios e a necessidade que o briefing descreve em
divulgar para os idosos 60 anos e mais e seus familiares e mais para toda a populagao do
estado de S&o Paulo sobre o conjunto de agées e intervengdes que a CDHU vem realizando
em todo o estado, a estratégia de midia proposta é resumida em:

Beneficiarios e familiares de idosos 60 anos ou mais, moradores nas regides
administrativas do estado onde estd o Programa Longa Vida, entregues, em obras em
processo de contratagéo e programados — para atingir esse publico com abrangéncia e
intensidade, utilizaremos as emissoras de TV aberta, programadas com compra regional
(com programacao local) + TV fechada (com programagéao estadual) + internet portais (com
videos e banners nos sites de noticias, regionais e locais), além de programac¢ao nas
formas inovadoras de comunicagdo com redes sociais direcionadas com geolocalizagao,
YouTube e midia digital em diferentes plataformas para o estado, regides administrativas e
locais + midia exterior (MUB e Terminal Rodoviario Tieté, capital com grande fluxo de
pessoas do interior), outdoor em nove cidades onde estio as obras em andamento + radio
locais em municipios em obras e regides administrativas + cartaz 40 x 60 cm + recursos
proprios da CDHU.

Populagao em geral do estado de S&o Paulo — para atingir esse publico, programamos TV
aberta + TV fechada + internet portais (portais estaduais, midia digital, YouTube) + formas
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inovadoras de comunicagao + terminais rodoviarios, na capital do estado, com maior fluxo
para o interior + recursos proprios da CDHU.

Priorizando esse mix de meios no langamento da campanha por 30 dias (74% da verba de
midia) e a sustentagao ao longo de 60 dias (15%), 90 dias (11%).

Vale observar que, como nao midia, propomos a distribuicdo de 40 x 60 cm, papel couché,
150 gramas — para divulgar o programa, dados dos beneficiarios e orientar as inscricdes
(informag¢des no site da CDHU), colocados nos postos de salde, equipamentos da
administracao municipal das regides com obras em andamento para garantir a capilaridade
da mensagem.

A landing page, no site, com todas as informagdes das agdes do Programa Vida Longa e
da campanha publicitaria, e o e-mail marketing enviado para os funcionarios da CDHU
serdo potentes canais de propagacdo da campanha e para o aumento do alcance e
economicidade, tendo em vista a amplificacdo do universo impactado a partir do
compartilhamento das pecgas. Na landing page hospedada no site da CDHU, estardo as
orientagbes para as inscrigoes do Programa Vida Longa (procurar a Prefeitura Municipal do
municipio de interesse).

Dito isso, partiremos para o detalhamento tatico proposto por esta licitante, refletindo o
estudo técnico acima, além das necessidades comunicacionais analisadas a partir do
aprofundamento sobre as agdes da CDHU quanto ao atendimento a idosos 60 anos ou
mais e seus familiares, ao longo do desenho deste Plano de Comunicagéo.

O detalhamento tatico pode ser observado nas planilhas anexadas.

Resumo de investimentos em midia por meio/veiculos e produgéo. Apresentamos, na
Planilha 1, a quantidade a ser produzida e distribuida de cada peca, com os custos de
produgédo e formas inovadoras de comunicagado unitarios, totais e percentuais (pecas de
midia e ndo midia), além do periodo da midia, a quantidade de inser¢des, os valores
absolutos e os percentuais alocados por veiculos e meios na midia. Verba de R$
5.000.000,00, sendo midia: R$ 4.405.328,21 — 88,21%; formas inovadoras de
comunicagao: R$ 282.438,00 — 5,66%; e produgao R$ 309.914,97 — 6,20%. Soma total: R$
4.997.68,20 — 100%.

Planilhao — detalhamento dos valores de producdo e midia. Planilha 1.

Cronograma geral e mensal, com periodo de distribuicdo, quantidade de insercdes, valores
mensais, totais e percentuais alocados por meio na midia. Planilha 2

TV aberta estado de Sao Paulo — de 1° a 7 de dezembro — 42,78% do investimento.
Planilhas 3, 4 e 5.

O filme 30" langa a campanha no estado de Sao Paulo, na TV Globo, no Domingéo do Hulk,
na TV Record, no programa Balango Geral e na Novela da Tarde, no SBT, no Chega Mais,
e na Band, no Jornal da Band e na TV Cultura, no programa Roda Vida.

Serao 234 insergdes de 30” na programagao estadual da TV Globo, da Record, do SBT, da
Band e da Cultura.

Merchan break de 60” na Rede TV, acéo gravada pela apresentadora Sonia Abrao para
explicar o programa Vida Longa; e, na TV Gazeta, no programa Mulheres, com as
apresentadoras Pamela Domingues e Regiane Tapias.

Observando que as emissoras contempladas ja foram citadas acima, respeitando o share
aproximado. Pontuamos que o video de 30” tera exposigao potencializada na plataforma
digital e e-mail marketing com estimulo ao compartilhamento.

TV fechada — segmentagéo regido metropolitana e estado de Sio Paulo — de 9 a 13
dezembro 2,23% do investimento. Planilha 6.

Seréo 32 insergdes do filme de 30", distribuidas nas principais emissoras de noticias e que
possuem sinal especifico para Sao Paulo capital e estado, sendo elas Globonews,
BandNews, CNN, Jovem Pan News e Record News. .



No meio TV, temos o total de 266 inser¢des com o filme de 30" e 4 agdes de merchan break,
com duragao de 60"

Radio — de 2 a 13 dezembro de 2024, de 6 a 10 de janeiro de 2025 e de 3 a 7 de fevereiro
2025 - 29,05%. Planilhas 7, 8 e 9.

Com 1.245 insergdes de 30”; de 6 a 10 de janeiro de 2025, com 705 inser¢des de 30", e de
3 a7 de fevereiro de 2025, com 585 insergdes de 30", nas cidades e regides administrativas,
onde o programa estd em obras e em regibes em contratagdo. Um meio local para a
mensagem atingir o publico-alvo prioritario.

Midia exterior (DOOH/OOH) — segmentacao regido metropolitana — de 23 a 29 dezembro
- 9,02% do investimento. Planilhas 10, 11 e 12.

CPTM. Na regido metropolitana de Sdo Paulo, de 16 a 22 dezembro e de 13 a 19 janeiro
de 2025 — veicularemos 50 painéis estaticos nas estagdes Santo Amaro, Bras, Barra Funda,
Osasco, Pinheiros, Autédromo, Grajal, Luz e Santo André, no formato 2,38 x 1,12m.
Planilha 10.

DOOH — Programamos o terminal na capital com maior fluxo de publico: terminal rodoviario
Tieté, com partidas/chegadas para todo o estado, formato mega LED 360 sagu&o principal
—5x1,50m (10”), mega testeira de LED saguao principal — 8 x 1,50m (10”), mega testeira
de LED sagudo no embarque — 11 x 1,50m (10”), mega LED desembarque — 6 x 2m (10”)
e 70 painéis embarque 1.920 x 1.080 pix (10”), no terminal rodoviario Jabaquara, com o
maior fluxo de passageiros para a Baixada Santista, 3 totens principais de 1.080 x 1.920 px
(10%). Planilha 11.

Outdoor: bi - semana, de 13 a 26 de janeiro de 2025.

Veiculagao nas nove cidades em obras do programa em Americana (8 cartazes), Aracatuba
(10 cartazes), Boituva (4 cartazes), Capao Bonito (2 cartazes), Garca (2 cartazes), Olimpia
(8 cartazes), Pederneiras (2 cartazes), Rio Claro (12 cartazes) e Salto de Pirapora (2
cartazes). Planilha 12.

Portais — de 2 de dezembro 2024 a 28 fevereiro de 2025 — investimento de 10,30%, com
segmentacao geografica para o estado de Sao Paulo — Planilha 13.

Teremos veiculagdo no periodo de 3 meses — de 2 de dezembro 2024 a 28 fevereiro de
2025, nos portais:

globo.com — banners, nos formatos 970 x 250 px, 300 x 600 px e 300 x 250 px, e video de
307, totalizando 3.000.000 de impressdes e 300.000 visualizagées. No G1 — faremos um
reforgo com 3.000.000 visualizagdes. No portal UOL — banners, nos formatos 300 x 250 px,
300 x 600 px, 728 x 90 px, 970 x 90 px, 970 x 250 px e 320 x 100 px. Display Lab, nos
formatos 970 x 90, 320 x 100, e videos de 30", totalizando 6.000.000 impressoes e 900.000
visualizagbes. No R7 — banners, nos formatos 970 x 250 px, 300 x 600 px, 728 x 90 px e
300 x 250 px, mobile 280 x 250 px e video de 30", totalizando 900.000 impressées e 90.000
visualizagdes. No Terra — banners, nos formatos 1.260 x 400 px, 728 x 90 px, 620 x 350 px,
280 x 350p x, 970 x 250 px, 300 x 600 px, 300 x 250 px, e videos de 60” e de 30”, totalizando
300.000 impressdes e 30.000 visualizacoes.

Portais das regides administrativas/municipios com obras. 6,62% de investimento.
Planilhas 14, 15 e 16.

Teremos veiculacdo no periodo de 3 meses — de 2 a 13 dezembro de 2024, de 6 a 10 de
janeiro e de 3 a 7 de fevereiro de 2025, nos portais:

Aracatuba — RP10, SBT interior, nos formatos 728 x 90 e 300 x 250.

Araraquara — Araraquara Agora, Araraquara News e Portal RCIA — nos formatos 728 x 90,
728 x 90 e 750 x 210.

Barretos, Jornal de Barretos — no formato 460 x 90.

Bauru, Sampi Bauru Social Bauru — nos formatos 970 x 250, 300 x 250 e 1.200 x 180.
Campinas, A Cidade ON, Portal da RMC, Rapido no Ar, SAMPI Campinas — nos formatos
970 x 250, 300 x 100, 728 x 90, 970 x 250, 320 x 100, 970 x 250 e 300 x 250.



Mari lia, Giro Marilia, Marilia Noticias — nos formatos 300 x 250, 728 x 90 e 300 x 250.
Ribeirdo Preto, A Cidade On TH Mais, nos formatos 970 x 250, 300 x 100 e 728 x 90.

Sao Carlos, Sao Carlos Agora Sao Carlos em Rede, nos formatos 970 x 250, 900 x 250 e
300 x 250.

Sao José do Rio Preto, Gazeta de Rio Preto, Regido Noroeste, nos formatos 1.140 x 200 e
860 x 260.

Sao José dos Campos, Informa Meon, O Vale (Sampi) SP Rio +, Vale 360 News, nos
formatos 300 x 250, 300 x 250, 970 x 250, 300 x 250, 970 x 250, 320 x 180 e 728 x 90.
Sorocaba, Jor. Cruzeiro do Sul, no formato 300 x 250.

Formas inovadoras de comunicagao — estado de Sao Paulo — de 2 dezembro de 2024 a 28
de fevereiro de 2025 — Planilha 17 (Producéo). Share de midia deste item 5,65%.

No Google, utilizaremos displays, nos formatos 120 x 600 px, 160 x 600 px, 300 x 250 px,
300 x 600 px, 468 x 60 px, 728 x 90 px e 970 x 250 px, via programatica, para redes de
sites premium, sendo o valor total de 7.309.701 de impressodes para o estado de Sdo Paulo.
De 2 dezembro 2024 a 30 de margo de 2025.

YouTube, via TrueView, video de 30” e Bumper 6” com o tema da campanha, no estado de
Séo Paulo, totalizando, respectivamente, 979.500 visualizagdes e 2.724.618 impressdes.
Programamos na Meta (Facebook e Instagram), nos 4 meses, de 2 dezembro de 2024 a 28
de fevereiro de 2025, totalizando 14.179.300 impressdes no estado e 625.000 views. No
formato carrossel, 1.080 x 1.080 px, com o tema geral. Post/card da campanha ja
mencionados acima, no formato de 1.080 x 1.080 px, com 400.000.

Video feed dos filmes de 30” e 4 Reels de 30", com 4 “Historias Reais”

No X (ex-Twitter), no periodo dos 3 meses de campanha, programamos 6.250.000
impressées dos videos de 30". O video sera entregue em horarios simultaneos com a
programacgéo de TV aberta e fechada, potencializando a frequéncia de exposi¢do dos
usuarios do Twitter.

No TikTok, programamos feed video de 15” 1.080 x 1.920 px, segmentacéo estado de Séo
Paulo, com o tema, com 8.840.170 de impressées durante os 3 meses de campanha.

No Kwai, programamos feed video de 15” 1.080 x 1.920 px, direcionando exclusivamente
para as regides administrativas mencionadas no programa, com o tema da campanha, com
7.301.402 visualizagdes.

E na Logan — tecnologia de retargeting nos permite alcancar usuarios durante sua vida
online e offline diariamente, concentrando-se em dados de dispositivos moveis, por meio
de notificagdes. A veiculagdo sera somente na 12 semana de cada um dos 3 meses nas
regides administrativas. Veicularemos banners da campanha, exclusivamente direcionados
na segmentacgao para os 9 municipios com residenciais em obras, no formato 320 x 460 px,
com previsao de 40.000 impressdes localizadas.

Recursos Préprios.

Como exposto anteriormente, os recursos proprios serdao potentes aliados para a nossa
comunicagéo, garantindo excelente resultado em relagdo ao nimero de impactos e
frequéncia de exposicdo da campanha.

Meta (Facebook e Instagram) — faremos capas (851 x 315 px) do tema geral da campanha
para o Facebook; e, durante a 1 semana (2 a 7 dezembro 2024), o langamento, nova capa
do Facebook (851 x 315 px) com o tema da campanha e postagens organicas nas redes
sociais proprietarias durante todo o periodo (3 meses), com a veiculagéao dos videos de 30,
1 carrossel geral, 3 Reels de 30", 3 Stories de 15" e 3 posts/card. Observando que temos
144.100 seguidores nas duas redes, com estimulo ao compartithamento.

No X (ex-Twitter), sugerimos capa (1.500 x 500 px) personalizada com o tema da
campanha, na 12 semana (2 a 7 dezembro 2024) — langamento e pgstagens orgénicas do
filme de 30" e post/card (800 x 800 px), durante o periodo de 3 mesas.
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YouTube - sugerimos capa (2.560 x 1.440 px) personalizada com o tema da campanha, na
12 semana (2 a 7 dezembro 2024) — langamento e postagem organica do filme de 30" e dos
4 reels de 30" 1.080 x 1.920 px nos shorts, durante os 3 meses da campanha.
TikTok — veicularemos o filme de 30", 4 Reels de 30" e os 3 Stories de 15" com os temas
durante os 3 meses da campanha.
A landing page, hospedada no site oficial da CDHU, tem como propésito informar a todos
sobre todas as iniciativas do programa Vida Longa, os beneficiarios, os locais em obras,
em processo de contratacdo e programadas e, principalmente, como os interessados
poderdo fazer as inscrigées. Os visitantes terdo acesso aos videos da campanha e as
narrativas auténticas compartilhadas pelos beneficiados. Este espaco servira como um
ponto central para que as pessoas possam seguir de perto o progresso na construgio e
entrega das novas moradias nos municipios com o programa em obras e andamento.
E atendendo também a solicitagdo do briefing, “Desenvolvimento de ferramentas digitais
que tornem possivel ao cliente aferir os resultados alcancados pela acéo de publicidade
desenvolvida®, essa plataforma fara a captagdo de leads e sera orientada a conversao e
mobile first (adaptado para dispositivos moveis e conexéo de dados 3G).
E-mails marketing — enviar para as prefeituras dos municipios parceiros onde temos
programas (em obras, em processo de contratagdo e programadas), divulgando a
campanha e os dados do programa.
Nao Midia
40 x 60 cm, em papel couché, 150 gramas, com fita dupla face — para divulgar o programa,
dados dos beneficiarios e orientar as inscricdes (saiba mais no site da CDHU). Serdo
distribuidos cartazes nos postos de salde, equipamentos da administracdo municipal das
regibes com obras em andamento, para garantir a capilaridade da mensagem.
Ferramentas de monitoramento, auditoria e mensuragdo dos resultados.
De acordo com a solicitagdo do briefing, teremos as ferramentas a seguir mencionadas,
que permitem que a agéncia e o cliente monitorem, auditem e afiram os resultados
alcangados pela acdo da publicidade veiculada, na TV, no radio, na midia exterior, em
portais de noticias, nas redes sociais e ndo midia. Assim como apresentaremos o modelo
do relatério de afericao de resultados e métricas.
Geofusion — ferramenta de inteligéncia geografica de ponta, com dados sociodemograficos,
econdmicos e geograficos que permitem a segmentacgéo das campanhas de midia exterior.
Spot — Instituto de Pesquisa e Auditoria de Midia
Fiscalizadora responsavel pela auditoria e pesquisa de midia em TV e radio. Grava os
dados de todos os veiculos de TV aberta, fechada e de radio, de forma ininterrupta, com
monitoramento 24/7/365 por ano. Relatérios sao fornecidos.
Supermetrics — ferramenta que coleta dados das plataformas veiculadas e, por meio
do resultado, obteremos a aferigdo dos dados nas diferentes midias online.
Power Bl — ferramenta da Microsoft amplamente utilizada para analise de dados,
relatérios, painéis de controle interativos e resultados de campanhas. Permite criar
dashboards e relatorios interativos com visualizagdes, como graficos de barras, tabelas
dindmicas, mapas e muito mais. Possibilita ainda o compartilhamento de relatérios e
dashboards com o cliente e as suas equipes de trabalho. Os usuarios podem interagir
com os dados, explorar visualizagbes e fazer descobertas por meio da nuvem ou de
servidores locais.
Os dados acima séo colocados na plataforma Locker Studio, que consolidara todos os
dados online, offline € ndo midia.
Locker Studio — ferramenta online para criagdo de relatérios e painéis informativos
personalizaveis a partir de banco de dados, planilhas, Google Analytics e Google Ads
para avaliacdo dos resultados das campanhas. Incluiremos os dados dos sites de
noticias, da midia offline e nao midia.
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Modelo de relatério de afericao de resultados e meétricas.

Landing page — atendendo a solicitacdo do briefing, “Desenvolvimento de ferramentas
digitais que tornem possivel ao cliente aferir os resultados alcangados pela agdo de
publicidade desenvolvida”, e também para permitir aos interessados (cidadaos) buscar
informacdes sobre o programa Vida Longa e como se inscrever, maximizaremos os
resultados da participagao online e das buscas por informacées e dados. Essa plataforma
fara a captagdo de leads e sera orientada a conversao e mobile first (adaptado para
dispositivos méveis e conexado de dados 3G).

Entre as principais caracteristicas de um website orientado & conversao e mobile first,
podemos destacar: botdo de conversdo sempre visivel na pagina e estatico, menu de
navegacao simplificado, itens do menu ordenados estrategicamente, busca no site com
barra de pesquisa evidente, fungdo de autocompletar na busca, recursos de seguranca no
hotsite (certificado SSL).
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CRONOGRAMA GERAL DE MiDIA, NAO MIDIA E PRODUCAO

Descrigao

60

1 filme 30" para Tv, 3 versdes de reels de 30" e 3 vorsdo de recls/stories do 15"(formato de
1080x1920px) para Redas Sociais © 1 bumper do 6" para Youtube, contemplando: equipe de
pré-produglo, pos-produgdo, acursos o acessibiidade - bgonies ¢ s, oD, 8 1950000  156.000,00 50,60% 1.851.08900(  39.49% 2007.08900 | 40,17%
Voiculagao na TV. intarnet ¢ formas inovadoras do comunicagao. Utiizagao por umano para Tv
Abeta ¢ Tv Fechada. Periodo de 1 ano

Locugdo ¢ trilha para 1 filme de 30%, 3 vorsdes do Raols 30" o 3 Stories de 15% 1 Bumper de

6", com tritha original. Para o perido de 1 ano. 8 309375 24.750,00 8,03% 0,00 0,00% 24.750,00 0,50%
Ancine para Merchabreak na Rede TV (Prog Sonia Abrio) ¢ TV Gazeta (Prog Mukheres) 2 3,000,00 6.000,00 1,95% 000| ~ 000% 6.000,00 0,12%
1 MERCHANBREAK - caché Sénia Abrao - uma agao 1 5.000,00 5.000,00 1,62% 82.324,00 1,76% 87.324,00 1,75%

3 MERCI - cachd programa Mulheres - 3 agdes 3 2.632,00 7.896,00 2,56% 49.350,00 1,05% 57.246,00 1,15%

5 VINHETAS ELETRONICA 10" - 5x1,50m -painol digital Mcga LED 360°. - 8x1,50m- painel
digital Moga tostaira do LED. - 11x1,50m-painel digital Mega testoira do LED - 6x2,0m- painel . 155.342.00 . 15649200 | 3.3 229320
digital Mega LED - 1920x1080 px. paine] digital Moga LED. Paingis digitais - Veiculagao 5 230,00 1.150,00 0,37% 342, 3,31% 113%

Tormnal Rodoviirio Tiote.

PAINEIS MUB CPTM,2,38x1,12m. 50 cartazes para MUB CPTM emtodas as estagdes. 50 50,00 2.500,00 081% 157.080,00 3,35% 159.580,00 3,19% 100

OUTDOOR, 8x3m- Cartazes, cm papel, com 10% de feserva tdcnica. Veiculagso do 15 dias 55 25000 1375000 46% 02000 1,81% 8.770,00 1.06% s
om janciro do 2025 em 8 (novo) pragas

T

CINTERNET

12 Banners para Portais Rogionals, nos formatos pix do: 728 x 90 - 300 x 250 - 750 x 210 -
460 x 90 - 870 x 250 - 1200 x 180 - 300X100 - 320 X 100 - 800 x 250 -1140 x 200 - 860 X 260 48 180,00 8.640,00 2,80% 29167890  6,22% 300.31890|  6,01% 487.500
- 320X180 -para internet nos 3 temas: Geral-Bolo, Xadrez o Ginastica

3 Banners para Globo.com. BILLBOARD DESK 970x250px / MEIA PAGINA 300X600px / 72.500,00 o 72.500.00 50,
RETANGULO MOBILE 300x250px / NATIVE. Com 3 temas Geral-Bolo, Xadrez ¢ Ginastica 9 18000 1.620,00 0.53% 172.500, 3,68% 172.500, 345% 3.750,000

7 Banners para Uol.com. Video do 30" dimenséo: 640x480 / Peso fimite: 500mb° (incluso no
pacote de filmes). DISPLAY IAB / 300x250, 300x600, 728x90, 970x90, 870x250 ¢ 320x100. 28 180,00 5.040,00 1,63% 102.000,00 2,18% 107.040,00 2,14% 3.750.000
Cada umcom 3 temas: Goral-Bok, Xadroz ¢ Gindstica .

6 Banners para R7, nos formatos - Standard 870x250 / 300x600 / 300x250 / ¢ 728x90 - Inread
Desktop (620x350) Inread Mobilo (280x250) Vidoo de 30"Pré Roll (8:8v) (incluso no pacote do 24 180,00 4,320,00 1,40% 96.693,75 2,06% 101.013,75 2,02% 900.000
filmes). Produgao do banncrs em 4 tornas: Geral-Boko, Xadrez ¢ Ginastica -1260X400px

R L R T S S e w110 sl | e
1 arnorpara Bl;«::ﬂ;:dr:: z«:.g:“;:n X 460 px Produgao do bannars para internet nos 3 3 180.00 540,00 0.18% 13.66800]  0.29% 1420800  0.28% 40.000
et o P oot s ava e mainet Gindstica - vabr do 8 000 000 0,00% 3125000 0,67% 3125000|  0,63% 7.301.402
s 3713011 kS s s s . wo| om| om S
3 Reels de 30" o 3 Stories de 15" para Facebook,Instagram - dentro do pacote do filme para Tv 6 0,00 0,00 0,00% 75.000,00 1,60% 75.000,00 1,50% 14.179.300
fm:t:r’::lu;r 6" ¢ video de 30" para Google-Youtube - (dentro do pacote do filme para Tve 1 0,00 0,00 0,00% 68.770,00] 1,47% 68.770,00! 1,38% 10183573
POST / CARD X(TWITTER) - Videos ¢ 800x800px 4 400,00 1.600,00 0,52% 31.250,00 0,67% 32.850,00 0,66% 6.250.000
POST / CARD Facebook o Instagram em 3 temas . Geral-Bolo, Xadrez ¢ Ginastica 4 400,00 1.600,00 0.52% 0,00 0,00% 1.600,00 0,03% 14.179.300
C - para Facebook. 5 Slides 1 1.200,00 1.200,00 0,39% 0,00 0,00% 1.200,00 0,02% 0
E-MAIL MARKETING - E-mail marketing com todas asinformagéos da campanha e pegas (Sem

e o rasiogio) 1 000 000 0,00% 000[  0,00% 000 000% 0

E-mail
ser disparado

ing: De de e-mail ing no formato 800 x 1200 px a
para a lista eletrénica de comunicagéo interna e parceiros da CDHU

Landing Page (1366 x 768 px): Desenvolvimento de landing page com contetidos e
maleriais alusivos & Campanha, direcionando as pegas de inlernet para site
cdhu.com.br as il paraa

CAPA FACEBOOK - 851x315px. Produgio de capa comtema geral da campanha 1 400,00 400,00 0,001 0 0,00% 400,00 0,01% 0
CAPA X TWITTER - 1500x500px - Produgdo de capa comtema geral da campanha 1 400,00 400,00 0,001 0 0,00% 400,00 0,01% 0
CAPA YOUTUBE - 2560x1440px. Produgio de capa comtema geral da campanha 1 400,00 400,00 0,001 0 0,00% 400,00 0,01% 0

i AR L i ] , ﬂ o 2,300, ‘ 3.09% . . ff?’\ioﬁﬁo-
Pacote de Cobertura fotografica, incluindo cachés de modelos, click do fotégrafo e
a, i e cabelo. e fusdo. Para o periodo de 1 1 12.300,00 12.300,00 0,040 0 0,00% 12.300,00! 0,25%

Pay TV Globonows ¢ Bandnows 6 255,00 1530,00 0,50% 0 153000  0,03%

Envio de Link do filmo de 30" para as emissoras do TV aborta Interior o Litoral das Rodos
Globo, Rocord, SBT o Band 2% 415,00 11.620,00 3.77% 0 11620000 023%

Envio do Link do filme do 30" para as emissoras TV Cutura, Jovem Pan news, Rocordnews ¢
CNN 4 60,00 240,00 0,08% 0 240,00 0,00%




CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO SO ESTADO DE SAO PAULO

PLANILHA 2 - CRONOGRAMA GERAL

639.295,53

. , CRONOGRAMA GERAL 7
MERCADO / MEIOS TT DE MATERIAIS | [Total DEZ 24 Total JAN 25 ‘ Total FEV | [TOTAL %
TV ABERTA
GLOBO 137 30" 708.255,00
RECORD 36 30" 401.989,00
SBT 29 30" 344.644,00
BAND 30 30" 272.003,00
REDE TV 1 K 60" 82.324,00
TV GAZETA K 60" 49.350,00
TV CULTURA 30" 26.000,00
AL TV ABERT 1.884.565,00 | R$1.884.565,00 | 42,78%
TV FECHADA
GLOBONEWS 12 30" 27.060,00 27.060,00
BANDNEWS 5 30" 24.254,00 24.254,00
CNN 5 30" 11.875,00 11.875,00
JOVEMPAN NEWS 5 30" 22.049,00 22.049,00
RECORD NEWS 5 30" 12.960,00 12.960,00
T TV FEC . 198.198,00 98.198,00 | 2,23%
TOTAL MIDIA EXTERIOR / DOOH e OOH '
MIDIA EXTERIOR / OOH '
SAO PAULO CAPITAL - CPTM 100 MUB 78.540,00 78.540,00 157.080,00
SAO PAULO CAPITAL - Rodoviaria TIETE | 229320 | DIVERSOS 77.671,00 77.671,00 155.342,00
OUT DOOR - 9 Pragas 50 9 x 3 Papel 85.020,00 85.020,00
241.231,00 _ 397.442,00 | 9,02%
INTERNET PORTAIS
PORTAIS ESTADO 8.887.500 | Diversos 226.916,63 113.458,31 113.458,31 453.833,25
PORTAIS LOCAIS 5.541.000 | Diversos 97.226,30 97.226,30 97.226,30 291.678,90
TOTAL INTERNET PORTA 324.14: 210.684,6 | 210.684,61 | |  745.512,15 | 16,92%

360.274,56

280.040,97

1.279.611,06

TOTAL GERAL

Diversos

46.794.445

112.064,00

58.310,00

282.438,00

RS 4.687.766,21

100
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DEZEMBRO 2024

bo - S
BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 16.836,00 3 R$ 50.508,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 25.889,00 30" 1 1 2 R$ 51.778,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 20.799,00 30" 1 1 1 3 R$ 62.397,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 26.131,00 30" 1 1 1 3 R$ 78.393,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 48.134,00 30" 1 1 R$ 48.134,00
DOMINGAO 18:00 20:00 R$ 78.449,00 30" 1 1 R$ 78.449,00

BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 900,00 30" 2 R$ 1.800,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 2.501,00 30" 1 1 R$ 2.501,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 1.402,00 30" 1 1 1 3 R$ 4.206,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 2.002,00 30" 1 1 2 R$ 4.004,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 2.888,00 30" 1 1 R$ 2.888,00
DOMINGAO 18:00 : R$ 5.199,00 30" 1 1

R$ 5.199,00

TV.VANGUARDA - TAUBATE

BOM DIA PRACA 06:00 08:30 R$ 576,00 1 1 2 R$ 1.152,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 1.646,00 30" 1 1 R$ 1.646,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 953,00 30" 1 1 1 3 R$ 2.859,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 1.377,00 30" 1 1 2 R$ 2.754,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 1.912,00 30" 1 1 R$ 1.912,00
DOMINGAO 18:00 - 20:00 R$ 3.211,00 30" 1 1 R$ 3.211,00

BOM DIA PRAGA 06:00 08:30 R$ 910,00 30" 1 1

2 R$ 1.820,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 2.476,00 30" 1 1 R$ 2.476,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 1.524,00 30" 1 1 1 3 R$ 4.572,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 2.114,00 30" 1 1 2 R$ 4.228,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 2.835,00 30" 1 1 R$ 2.835,00

" 5 7.300,00 30" 1 1 2

DOMINGAO

R$ 14.600,00
1,00

=SA0 JOS|

BOM DIA PRACA R$ 1.058,00 30" 2 R$ 2.116,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 3.243,00 30" 1 1 R$ 3.243,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 1.783,00 30" 1 1 1 3 R$ 5.349,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 2.475,00 30" 1 1 2 R$ 4.950,00
CALDEIRAQ DO MION 16:45 17:45 R$ 2.635,00 30" 1 1 R$ 2.635,00
DOMINGAO 18:00 20:00 R$ — 5.445,00 30"_ 1 1 2 R$ 10.890,00

9.183,00 |

BOM DIA PRAGA 06:00 08:30 R$ 967,00 30" 1 1 2 R$ 1.934,00
PRACA TV 1A EDICAQ 12:00 13:00 R§ 3.031,00 30" 1 1 R$ 3.031,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R 1.805,00 30" 1 1 1 3 R$ 5.415,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R 2.463,00 30" 1 1 1 3 R$ 7.389,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 3.412,00 30" 1 1 R$ 3.412,00
DOMINGAO 18:00 2‘0:00 R$ 5.883,00 30" 1 1 2 R$ 11.766,00

2.

BOM DIA PRACA

: 2 738,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 1.317,00 30" 1 1 R$ 1.317,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 729,00 30" 1 1 1 3 R$ 2.187,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 865,00 30" 1 1 2 R$ 1.730,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 974,00 30" 1 1 R$ 974,00

1

DOMINGAO 18:00 20:00 R$ 2.242,00 30" 1 R$ 2.242,00 |

R$ 8.373,00

BOM DIA PRAGCA 06:00 08:30 R$ 2.791,00 30" 1 1 3
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 6.932,00 30" 1 1 2 R$ 13.864,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 3.924,00 30" 1 1 1 3 R$ 11.772,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 5.230,00 30" 1 1 1 1 4 R$ 20.920,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 8.003,00 30" 1 1 R$ 8.003,00
DOMINGAO 18:00 20:00 R$ 12.190,00 30" 1 1 2 R$ 24.380,00 |

1327.00] 30"

BOM DIA PRAGA 3 3.981,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 4.296,00 30" 1 1 R$ 4.296,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 3.240,00 30" 1 1 1 3 R$ 9.720,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:156 R$ 3.263,00 | . 30" 1 1 1 1 1 5 R$ 16.315,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 4.098,00 30" 1 1 R$ 4.098,00
DOMINGAO 18:00 20:00 R$ 7.884,00 30" 1 1 R$ 7.884,00

497,00

BOM DIA PRACA 149100

3
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 2.004,00 30" 1 1 R$ 2.004,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 986,00 30" 1 1 1 3 R$ 2.958,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 1.345,00 30" 1 1 2 R$ 2.690,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 1.962,00 30" 1 1 R$ 1.962,00
DOMINGAO 1

3.914,00

3.914,00

BOM DIA PRACA 06:00

: 2 1.082,00
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 1.512,00 1 1 R$ 1512,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 874,00 1 1 1 3 R$ 2.622,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 1515 R$ 972,00 1 1 2 R$ 1.944,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R 1.612,00 1 1 R$ 1.612,00
DOMINGAO 1 2.704,00

— 476,00/

BOM DIA PRACA ' ' "1.208,00 R$ 2.416,00

2
PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 3.449,00 30" 1 1 R$ 3.449,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 2.208,00 30" 1 1 1 3 R$ 6.624,00
NOVELA TARDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 2.933,00 30" 1 1 2 R$ 5.866,00
CALDEIRAO DO MION 16:45 17:45 R$ 3.884,00 30" 1 1 R$ 3.884,00
DOMINGAO 7.281,00 30" 1 1 R$ 7.281,00
SR 0 : 129.520,00

ot

UDENTE

[V.FRONTEIRA - PRESIDENTE

BOM DIA PRACA

470,00 30" 1 2 R$ 940,00

PRACA TV 1A EDICAO 12:00 13:00 R$ 1.421,00 30" 1 1 R$ 1.421,00
MAIS VOCE 10:45 11:45 R$ 820,00 30" 1 1 1 3 R$ 2.460,00
NOVELA TABDE ESPECIAL 14:40 15:15 R$ 939,00 30" 1 1 2 R$ 1.878,00
CALDEIRAO D_O MION 16:45 17:45 R 1.307,00 30" 1 1 R$ 1.307,00
DOMINGAO ) : : 2.494,00 30" 2 4.988,00

994,00
708.255,00




PANILHAS 3,4 ¢ 5

'RECORD - SP1.

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO SO ESTADO DE SAO PAULO - TV ABERTA

DEZEMBRO 2024

REDER ORL

31.477,00 30"

BALANCO GERAL 15:30 R$
NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 R$ 53.382,00 30"
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 R$ 43.754,00 30"

3 R$ 94.431,00
1 R$ 53.382,00
2 R$

87.508,00

JORNAL DA RECORD

TRECORD - FRANCA | RIBEIRAO PRETO

NOVELA TARDE 1 16:30 R$ 2.858,00 30"
CIDADE ALERTA 19:45 R$ 2.718,00 30"
21:45 R$ 8.290,00

NOVELA TARDE 1

2.805,00

CIDADE ALERTA

16:30

19:45

R$

2.230,00 30"

JORNAL DA RECORD

 RECORD - CAMPINAS!

7.341,00

8.574,00

2.718,00

Nf=w

8.415,00

2.230,00

N|= W

NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 R$ 6.527,00 30" 1 3 R$ 19.581,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 R$ 4.189,00 30" 1 R$ 4.189,00
JORNAL DA RECORD 21:00 21:45 R$; 22.%—),00 30" 2 R$ 45.690,00

. RECORD -BAURU i

0.088,00

‘RECO;RD*-” SANTOS:‘/, SAQ JOSE DOS CAMROS

JORNAL DA RECORD

NOVELA TARDE 1 15:30 16:30 R$ 3.391,00 30"
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 R$ 2.596,00 30"
21:00 21:45 R$ 12.140,00 30"

-

NOVELA TARDE 1 3.-435,00 30 1 3 R$ 10.305,00
CIDADE ALERTA 16:30 19:45 R$ 3.109,00 30" 1 R$ 3.109,00
JORNAL DA RECORD 21:00 21:45 R$ 11.459,00 30 2 R$ 22.918,00

3 R$ 10.173,00
1 R$ 2.596,00
2 24.280,00

SBT -SP1

CHEGA MAIS

R$

48.800,00 30"

NOVELA TARDE

. SBT -JAU

CHEGA MAIS

72.800,00

97.600,00

R$

3.932,00 30

NOVELA TARDE

L SBT - RIBEIRAQ PRETO

R$

3.106,00 30"

2 R$

2 RS 145.600,00
243.200,00

3 RS 11.796,00 |

2 RS 6.212,00

8.008,00 |

R$

7.864,00

CHEGA MAIS 0930 71:30 RS 3.932,00 | 30"
“NOVELA TARDE 1415 15:20 RS 2590,00 | 30"
[ TVSOROCABA.SOROCABA |
CHEGA MAIS R§ 3.077,00 30"
N_OVELA TARDE R 3.208,00 30"

. TVINTERIOR RAC_,A‘TVUBA_; e L : .
CHEGA MAIS 11:30 R$ 3.077,00 30"

NOVELA TARDE

R$

3.208,00 30"

R$

5.180,00

3.044,00

6.154,00

6.416,00

[ TV THATHI SAO JOSE DOS GAMPOE

NOVELA TARDE

CHEGA MAIS 2.479.00
3.449,00

6.154,00

112.570,00.

6.416,00

~ VIV SANTOS/ CAMPINAS

CHEGA MAIS

1 12.570,00.

4.958,00

A
d e

6.898,00

1.856,00

8.547,00 30

8‘151.00_1

- NOVELA TARDE

A TOTALSET

6¢

RS

17.094,00

R$

16.302,00

1 33.396,00
344.644,00

18,29%




JORNAL DA BAND 19:20 20:30 R$ 93.146,00 30"
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R$ 28.563,00 30" 1
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 34.274,00 30"

R$

R$

85.689,00

R$

68.548,00

BAND PAULISTA - PRESIDENTE PRUDENTE

JORNAL DA BAND 19:20 20:30 R$ 20.434,00 30"
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R$ 6.376,00 30" 1
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 7.520,00 30"

BAND CAMPINAS =

JORNAL DA BAND 19:20 20:30 R$ 23.303,00 30"
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R$ 6.155,00 30" 1
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 8.746,00 30"

1154.237,0

R$ -
R$ 19.128,00
R$ 15.040,00

R$ -
R$ 18.465,00
R$ 17.492,00

35.957,00

"BAND VALE - TAUBA

JORNAL DA BAND 1920 20:30 RS 8.001,00 30"
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R$ 2.499,00 30" 1

BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 RS 3.033,00 30"

" TV CLUBE - RIBEIRAO PRETO

R$ -
R$ 7.497,00
R$ 6.066,00

JORNAL DA BAND 19:20 20:30 R{ 11.784,00 30"
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R§ 3.723,00 30" 1
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 4.423,00 30"

" TV THATHI LITORAL - SANTOS

R$ -
R$ 11.169,00
R$ 8.846,00

" TOTAL BANDEIRANTES

Merchanbreak Sonia Abrdao

A TARDE E SUA

15:00

17:00

R$

82.324,00

60" 1

. TOTAL REDETV.

Merchanbreak

JORNAL DA BAND 19:20 20:30 R$ 8.540,00 30" R$ -
O MELHOR DA TARDE 14:30 16:00 R$ 2.551,00 30" 1 R$ 7.653,00
BRASIL URGENTE 1 16:00 18:50 R$ 3.205,00 30" R$ 6.410,00
e 14.063,0

7272.003,00

82.324,00

MULHERES

14:30

18:00

R$

16.450,00

__TOTAL GAZETA_

RODA VIVA

13.000,(10

82.324,00

49.350,00

37%

26.000,00

TOTAL GERAL

{




CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO
PLANILHA 6 - TV FECHADA ESTADO
PECA : FILME 30"

ESTADO

GLOBONEWS FAIXA HORARIA | 06h-12h 30"

680,00

4.080,00

GLOBONEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30"

3.830,00

22.980,00

ESTADO
BANDNEWS FAIXA HORARIA | 06h-08h 30" 3.058,00 9.174,00
BANDNEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" | 7.540,00 15.080,00

REG METROPOLITANA
CNN FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" 1.125,00 3.375,00
CNN FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 4.250,00 8.500,00

ESTADO
JOVEM PAN NEWS FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" 1.939,00 5.817,00
JOVEM PAN NEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 8.116,00 16.232,00

ESTADO
RECORD NEWS FAIXA HORARIA | 06h-12h 30" 1.320,00 3.960,00
RECORD NEWS FAIXA HORARIA | 18h-01h 30" 4.500,00 9.000,00

TOTAL GERAL

98.198,00

27,56%

24,70%

12,09%

22,45%

13,20%

100,00%

31




[A%

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - - RADIO REGIONAL ESTADO

PLANILHA 7
PECA : SPOT 30"

3.450,00
19.239,00
2

Rotativo 06/19h
Rotativo 07/19h 30"

AMERICANA Gold FM 94,7

Band FM Rotativo 06/19h | 30" RS 3.315,00
Ciube FM 96.3 Rotativo 06/19h | 30" 333313 15 RS 2.415.00
ARAGATUBA Jovem Pan FM Rotativo 06/19h | 30" EREREE 15 1.680.00

Nova Brasil Rotativo 09/20h

an R$ 2.400,00
Colina FM Rotativo 06/19h 30" 313131313 15 R$ R$ 2.907,36
BARRETOS Jornal FM 88,7 Rotativo 06/19h 30" 313]3(3]3 15 R$ R$ 3.444,00
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 313]13|3]3 15 R$ R 1.515,00
O Diario FM 93.5 Rotativo 06/19h 30" 313|13]3]3 15 R$ 2.907,36
Rd. Rede Vida 97,9 Rotativo 06/19h

otativo

96 FM Rotativo 06/19h 30" -~ 18131313 3 15 R$ R$ 3.900,00
BAURU Auri Verde Rotativo 06/19h 30" 3(3[3]3[3 15 R$ R$ 4.230,00
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 3(3[3[3(3 15 | R$ R$ 3.945,00

Rotativo 06/19h 6.090,00

Nativa FM

102.1 FM

Rotativo 06/24h

BRAGANGA PAULISTA Braganca FM 79,7 Rotativo 06/19h 30" ‘ e
Antena 1 FM Rotativo 06/20h 30" R$ 1.350,00 | R$ 20.250,00

Band FM Rotativo 06/19h 30" R$ 1.723,00 | R$ 25.845,00

CBN FM 99,1 Rotativo 06/19h 30" 313[3]3][3 R$ 621,00 | R$ 9.315,00

Cidade FM Rotativo 07/19h 30" 3131313 R$ 1.265,00 | R$ 18.975,00

Educadora FM Rotativo 06/19h 30" 31313133 R$ 1.478,00 | R$ 22.170,00

EPFM 84.9 Rotativo 06/19h 30" 3(3]3](3 R 400,00 | R$ 6.000,00

CAMPINAS Jovem Pan FM 89,9 Rotativo 06/19h 30" 3({3[3[3]3 RS 530,00 | R$ 7.950,00
Jovem Pan News FM Rotativo 06h/19h 30" 3[3]13]([3 R$ 940,00 [ R$ 14.100,00

Kiss FM 107,9 Rotativo 06/19h 30" 313[313][3 R$ 1.100,00 | R$ 16.500,00

Laser FM Rotativo 07/19h 30" 3{3]13(3 R$ 1.265,00 | R$ 18.975,00

Massa FM 98,3 Rotativo 07/19h 30" 3|13]3]3]3 R$ 926,00 | R$ 13.890,00

Nativa FM 89,3 Rotativo 06/19h 30" 313|133 1.478,00 | R$ 22.170,00

593,00 | R$

Rotativo 09/20h

Nova Brasil FM 103,7

VOX FM 103.5 ~Rotativo 06/19h

CATANDUVA Ondas Verdes FM 92,7 | Rotativo 06/19h 30" 3131313 R$ 107,00 | R 1.605,00
Rotativo 06/19h R$ 206,00 R 37090,00

Nativa FM 89,7

~[Metropolitana FM 99.1_| Rotativo 06/19h | _ 30" 33333 RY 160,00 | RS 2.400,00
GUARATINGUETA Maxima FM 89,9 Rotativo 06/19h 30" 3 3 3 3 R$ 110,12 | R$ 1.651,80
Mix FM 106.7 Rotativo 06/19h | 30" 33| 3|33 RS 132.00 | RS 1.980.00

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO

PLANILHA 7 - RADIOS

[Clube AV | Rotativo 06/19n

Conecta FM 101,9 Rotativo 07/19h

. Itaipi FM Rotativo 07/19h
MARILIA Jovem Pan FM Rotativo 06/19h
Jovem Pan NEWS Rotativo 06/19h

Natiyg FM 96,5’ Rotativo 06/19H 3

106 FM 1067 | Rotativo 07/19h

Band FM 95,5 Rotativo 06/19h

Clube 1 FM 96,7 Rotativo 06/19h

Clube FM Rotativo 06/19h

Conquista Rotativo 06/19h

P Diario FM 99,7 Rotativo 06/19h
RIBEIRAO PRETO Difusora FM 97,1 Rotativo 09/20h
Jovem Pan FM 93,1 Rotativo 06/19h

Mega Rotativo 06/19h

Melody Rotativo 06/19h 13.680,00
Nova Brasil FM 91,3 Rotativo 09/20h 1.665,00
Otima FM Rotativo 06/19h 3.150,00
i e i e | : nsol R$ 37.389,35
95,1 FM Rotativo 06/19h 10.500,00
RIO CLARO Clube FM 94,3 Rotativo 06/19h 10.500,00
Clube News FM 98,3 Rotativo 06/19h
| o

ANTA BARBARA D "OEST Brasil FM 819 _

Rotativo 07/19n

Asertaneja FM Rotativo 06/19h

Clube FM Rotativo 06/19h
- DBC FM Rotativo 06/19h
SAO CARLOS EP FM Rotativo 06/19h
Jovem Pan FM 88,5 Rotativo 09/19h
" Nativa FM ; L thativo 06/19h

“Antenal FM “Rotativo 06/20n |
Band Vale FM Rotativo 06/19h
" N Jovem Pan Rotativo 06/19h

SAO JOSE DOS -

CAMPOS MIX'FM 94,9 Rotativo 06/19h
Nativa Vale FM Rotativo 06/19h
Otima FM Rotativo 06/19h

/ Stereq \(ale FM‘103,9 Rotativo 06/19h

[40GrausFM | Rotafivo 06/19h
Band FM Rotativo 06/19h

- . Diario FM Rotativo 06/19h
SAO J'?RSEFZ'.CD)O RiO Jovgm Pan FM 93,1 Rotativo 06/19h
Kboing Rotativo 06/19h
Lider FM 98,3 Rotativo 06/19h
Nativa FM Rotativo 06/1
Antenal FM Rotativo 06/20h
Band FM Rotativo 06/19h
SOROCABA Jovem Pan Rotativo 06/19h

Top Rotativo 06/19h
‘ Vkangkqarda“FM i Rotativo 06/22h




CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - RADIO REGIONAL ESTADO

PLANILHA 8

PECA: SPOT 30"

AMERICANA

ARAGCATUBA

BARRETOS

BAURU

BRAGANGCA PAULISTA

CAMPINAS

CATANDUVA

GUARATINGUETA

MARILIA

RIBEIRAO PRETO

RIO CLARO

SAO CARLOS

SOROCABA

SANTA BARBARA D 'OESTE

SAO JOSE DOS CAMPOS

SAO JOSE DO RIO PRETO

Band FM

Rotativo 06/19h

30"

3.450,00

I

3.315,00

Nova Brasil

Rotativo 09/20h

30"

1.200,00

Rede Vida 97,9 Rotativo 06/19h 30" 31333 15 R$ 193,82 | R$ 2.907,36
Band FM Rotativo 06/1Sh 30" 3 15 R$ 160,00 | R$ 2.400,00
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 3 15 | R$ 101,00 | R$ 1.515,00

6.825,00

102,1 FM

Rotativo 06/24h

30u

15

R$

94 FM Rotativo 06/19h 30" 3 3 15 R$ 455,00 | R$
Jovem Pan FM Rotativo 06/1Sh 30" 3 15 R$ 263,00 | R$ 3.945,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 30" 3 15 6.090,00

253,00 | R$

T

3.795,00

Nativa FM 89,7

Rotativo 06/19h

30

15

R$

Antena 1 FM Rotativo 06/20h 30" 3/3|3]3](3 15 R$ 1.350,00 | R$ 20.250,00
CBN FM 99,1 Rotativo 06/19h 30" 313(3|3]3 15 R$ 621,00 | R$ 9.315,00
Cidade FM Rotativo 07/19h 30" 313333 15 R$ 1.265,00 | R$ 18.975,00
Educadora FM Rotativo 06/18h 30" 313]13]3]3 15 R$ 1.478,00 | R$ 22.170,00
Kiss FM 107,9 Rotativo 06/19h 30" 313|333 15 R$ 1.100,00 [ R$ 16.500,00
Massa FM 98,3 Rotativo 07/19h 30" 31313(3]3 15 R$ 926,00 | R$ 13.890,00
Nativa FM 89,3 Rotativo 06/1Sh 30" 3131333 15 R$ 1.478,00 | R$ 22.170,00

206,00 | R$

3.090,00

Vox FM 103,5

Metropolitana FM
99,1

Rotativo 06/19h

Rotativo 06/19h

30"

30"

16

15

R$

R$

120,00 | R$

160,00 | R$

1.800,00

2.400,00

Mix FM 106,7

Rotativo 06/19h

30n

15

R$

RS

R$

1.980,00

Clube AM Rotativo 06/1h 30" 313 15 333,48 | R$ 5.002,20
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h 30" 3133 15 R$ 115,00 | R$ 1.725,00
Nativa FM 96,5 Rotativo 06/19H 15 R$ 417,00 | R$ 6.255,00

95,1 FM

Rotativo 06/19h

301!

R$

106 FM 106,7 Rotativo 07/19h 30" 313(3)3(3 15 R$ 911,00 [ R$ 13.665,00
Band FM 95,5 Rotativo 06/19h 30" 31313]3]3 15 R$ 418,00 [ R$ 6.270,00
Clube 1 FM 96,7 Rotativo 06/19h 30" 3131333 15 R$ 1.043,00 | R$ 16.645,00
Clube FM Rotativo 06/19h 30" 31313 (3]|3 16 R$ 1.052,00 | R$ 15.780,00
Conquista Rotativo 06/19h 30" 313(3]3|3 15 R$ 1.212,00 | R$ 18.180,00
Nova Brasil FM 91,3 [ Rotativo 09/20h 30" 313(3]3}3 15 R$ 111,00 [ R$ 1.665,00

700,00 [ R$

10.500,00

Clube News FM 98,3

Rotativo 06/19h

30"

R$

700,00 | R$

10.500,00

A sertaneja FM Rotativo 06/1h 30" 313(3 15 R$ 466,00 | R$ 6.990,00
DBC FM Rotativo 06/19h 30" 15 R$ 150,00 | R$ 2.250,00
Jovem Pan Rotativo 06/19h 30" 3133 15 R$ 4.155,00

277,00 | R$

4.965,00

40 Graus FM

Antenal FM Rotativo 06/20h 30" 313(3]3](3 15 R$ 331,00 | R$

Band Vale FM Rotativo 06/19h 30" 313131313 15 R$ 495,00 | R$ 7.425,00
Mix FM 94,9 Rotativo 06/19h 30" 313(313(3 15 R$ 176,00 | R$ 2.640,00
Nativa Vale FM Rotativo 06/19h 30" 31313133 15 R$ 604,00 [ R$ 9.060,00

Rotativo 06/19h 30" 313(3|3|3 15 R$ 450,00 | R$ 6.750,00
Diario FM Rotativo 06/19h 30" 313(3]3{3 15 R$ 460,00 | R$ 6.900,00
Jovem Pan FM 93,1 Rotativo 06/19h 30" 31313313 15 R$ 294,00 | R$ 4.410,00
Nativa FM Rotativo 06/19h 313[3]3]|3 R$ 469,00 | R$ 7.035,00

i
6.270,00

Band FM Rotativo 06/19h 30" 15 R$ 418,00 | R$
Jovem Pan Rotativo 06/19h 30" 15 R$ 443,00 | R$ 6.645,00
Vanguarda FM Rotativo 06/22h 30" 3 (3|3 15 R$

706,00 | R$

10.590,00




CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - RADIO REGIONAL ESTADO
PLANILHA 9

PECA: SPOT 30'

AMERICANA Rotativo 07/19h

Clube FM 96,'3 Rotativo 06/19h
Jovem Pan FM Rotativo 06/19h

ARAGATUBA

Colina FM Rotativo 06/18h 193,82 2.907,36

BARRETOS Jornal FM 88,7 Rotativo 06/19h 30" 3(3}3[3]3 15 R$ 229,60 | R$ 3.444,00
Rotativo 06/19h 30" 3|13|3|3]3 15 R$ 193,82 | R$ 2.907,36

BAURU 96 FM Rotativo 06/19h 30" 3(3}3[3]3 15 R$ 260,00 | R$ 3.900,00
Auri Verde Rotativo 06/19h 282,00 | R$ 4.230,00

. 30 $ 8.130,00
BRAGANGA PAULISTA _ [BragangaFM 797 | Rotativo06/19h | 30" | | | 3| T LT[ [ 15 [Rs  25300[R§  3.79500]

Band FM Rotativo 06/19h 30" 3|13(3]3]3 15 R$ 1.723,00 | R$ 25.845,00
EPFM 84.9 Rotativo 06/19h 30" 31313]3][3 15 R$ 400,00 | R$ 6.000,00
CAMPINAS Jovem Pan FM 89,9 Rotativo 06/19h 30" 3{3|3[3]3 15 R$ 530,00 | R$ 7.950,00
Jovem Pan News FM 100,3 Rotativo 06h/19h 30" 313(3]3([3 15 R$ 940,00 | R$ 14.100,00
Laser FM Rotativo 07/19h 30" 313|3]3]3 15 R$ 1.265,00 | R$ 18.975,00
Nova Brasil FM 103,7 Rotativo 09/20h 30" 3[3]3[3]3 15 R$ 593,00 | R$ 8.895,00

CATANDUVA Ondas Verdes FM 92,7 Rotativo 06/19h 30"

Rotativo 06/19h 1651,80

GUARATINGUETA Maxima FM 89 9

Conecta FM 101,9 Rotativo 07/19h 30" 313[3]|3}3 15 R$‘ 318,00 R$ 4.770,00
MARILIA ltaipu FM Rotativo 07/19h 30" 313]3]3]3 15 R$ 398,74 | R$ 5.981,10
Jovem Pan NEWS Rotativo 06/19h 30" 3/13|3|3]3 15 R$ 115,00 | R$ 1.725,00

Diario FM 99,7 Rotativo 06/19h 30" 3|13]3]3]3 15 R$ 960,00 | R$ 14.400,00
Difusora FM 97,1 Rotativo 09/20h 30" 3(3|3[3]3 15 R$ 951,29 | R$ 14.269,35

RIBEIRAO PRETO Jovem Pan FM 93,1 Rotati.vo 06/19h 30" 313|333 15 R$ 167,00 | R$ 2.505,00
Mega Rotativo 06/19h 30" 3|13|3|3]3 15 R$ 1.212,00 | R$ 18.180,00
Melody Rotativo 06/18h 30" 313]3]3]3 15 R$ 912,00 | R$ 13.680,00
Otima FM Rotativo 06/19h 313|3]3}3 210,00

RIO CLARO
i ]

SANTA BARBARA D "OESTE |Brasil FM 81,9 Rotativo07/19h | 30" | | [3[3]3|3[3[ | ][] RS 68,00
g iz

W -

Rotativo 06/1 9h 2.700,00
R$ 6.990,00
5.430,00

Clube FM
SAO CARLOS EP FM Rotativo 06/19h 30" 313|333 15 R$
Nativa FM Rotativo 06/19h

Jovem Pan Rotativo 06/19h R$ ’ . 3.975,00
SAO JOSE DOS CAMPOS Otima FM ) Rotativo 06/19h 30" 3[313|3]|3 15 R$ 245,00 | R$ 3.675,00
Stereo Vale FM 103,9 Rotativo 06/19h 500,00

o

3,

; . Band FM Rotativo 06/19h 471,00 74065,00
SAO JOSE DO RIO PRETO  |Kboing Rotativo 06/19h 30" 3|13[3]3]3 15 R$ 670,00 | R$ 10.050,00
Lider FM 98,3 Rotativo 06/18h 30" 313333 15 R$ 383,00 [ R$ 5.745,00

Antenal FM Rotativo 06/20h 30" 313(3(3]3 15 R$ 399,00 | R$ 5.985,00

SOROCABA

Top

Rotativo 06/19h 30" 3133133 15 R$ 532,00 | R$ 7.980,00




PLANILHA 10

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - MiDIA EXTERIOR (OOH) SAOPAULO CAPITAL

DEZEMBRO 2024

SAO PAULO
CAPITAL

ELETROMIDIA

PAINEL MUB CPTM -

POR FACE/
semanal

2,38x1,12m

16/12/2024

22/12/2024

50

R$ 78.540,00

SAO PAULO
CAPITAL

ELETROMIDIA

PAINEL MUB CPTM -

POR FACE/
semanal

2,38x1,12m

13/01/2025

19/01/2025

50

R$ 78.540,00
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PLANILHA 11

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - MIiDIA EXTERIOR (DOOH) SAOPAULO CAPITAL

DEZEMBRO 2024

SAO PAULO , oo o Nlega led 3600 - ; , ,

GARITAL - NEOOH ‘ Term'”ﬂistzdm“am [Saguéo Principal | sepaNAL | 5,00x1,50m 10" 23 dezembro | 29 dezembro 4 5.040

SAO PAULO " [MegaTeseradeled-| , ,

eATIAL NEOOH s e 2agugo Rrincipl SEMANAL |  8,00x1,50m 10" 23 dezembro | 29 dezembro 1 1.260

‘SAO‘“ PAULO . = Mega Testeira de‘Ledy--‘ ; , 7

CAETIAL NEOOH TemiEs e R e SEMANAL |  8,00x1,50m 10" 23 dezembro | ‘29 dezembro 1 1.260

SAOPAULO Lo - [Mega Testeira de Led -

eaEmat NEOOH ‘Term'“aT'izt‘:bV'a”" Embargues. SEMANAL | 11,00x1,50m 10" 23 dezembro | 29 dezembro 1 1.260

SAO PAULO o Mega Testeira de Led -

CAPITAL NEOOH Tef,m'”aT',iEt‘;dOV'a”O ;|Embarque - SEMANAL | 11,00x1,50m 10" 23 dezembro | 29 dezembro 1 1.260

SAO PAULO ; : ; :

SARITAL NEOOH ferminel Redoviario. iMegal od - SEMANAL 6,00%2,00m 10" "23 dezembro | 29 dezembro 2 1.260

Tieté Desembarque ~ !

SAO PAULO : Cobertura Digital

CARITAL NEOOH Terminal Rodoviario |Plataformas - Painéls | gepianal | 1920x1080px 10" 23 dezembro | “29 dezembro 70 88.200
: B Tieté Digitais Embarque :

77.671,00

77.671,00
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - MiDIA EXTERIOR (DOOH) SAOPAULO CAPITAL
PLANILHA 11 A

JANEIRO 2025

SAO PAULO
CAPITAL

|NEOOH

Terminal
Rodoviario

Tiete

Jtega teassor |
|Sagudo
|Principal

|SEMANAL

5,00x1,50m

1 Oll

20 janeiro /25

26 janeiro / 25

5.040

|sio PauLO

CAPITAL

 INEOOH

Terminal

|Rodoviario
|Tiete

|Mega Testeira
|deled-

Saguso

|Principal

|SEMANAL

18,00x1,50m

10"

120 ’janeiro /25

26 janeiro /. 25

1.260

SAO PAULO'
CAPITAL

|NEOOH

Terminal
|Rodoviario -

Tieté:‘

[Mega Testeira
de Led -

|Sagudo

|Principal

SEMANAL

8,00x1.50m

1 0"

20 janeiro /25

T26 janeiro / 25

1.260

SAO PAULO
CAPITAL

NEOOH

|Terminal
Rodoviario

Tietée

|de Led -

Mega Tesfeifak :

Embarque

| SEMANAL

11,00x1,50m

’ 10"

20 janeiro /25

26 janeiro /.25

1.260

SAO PAULO
[cAPITAL

|NEOOH

{Terminal

Rodoviario

|Tiete

- ; M’eg'a Testeira

|Embarque

|SEMANAL

11,00x1,50m

10"

20 janeiro /25

26 janeiro / 25

1.260

CAPITAL

SAO PAULO

NEOOH

Terminal

Rodoviario

Tieté

|Mega Led -

Desembarque

SEMANAL

6,00x2,00m

10"

20 janeiro /25

26 janeiro / 25

1.260

SAO PAULO
CAPITAL

NEOOH

Terminal

Rodoviario

Tieté

Cobertura
Digital
Plataformas -

|Painéis Digitais

Embarque

SEMANAL

1920x1080px

10"

20 janeiro /25

26 janeiro / 25

70

88.200

77.671,00

77.671,00
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Bl SEMANA 04 / 25

CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - MiDIA EXTERIOR (OUTDOOR)
PLANILHA 12

de 13 a 26 janeiro 2025

Americana SP 239.612 OOH . Outdoor Papel ! 9,00 x 3,00 . Roteiro a ser definido | Bi-Semana (! 14 ‘dias) 8 8 8 R$ 1.375,00 R$ 11.000,00 197.679 3.162.864 660,00 13 52,38 1.320
Aacaba S 201745 \"c‘;o"H'” Outdoor Papel "‘f";‘;‘o » 3" 00 Roeiro a serdefinido ‘B..;em;;;; (14 des 0 10 q0 Rsi 45555' Rs 14 o‘o;’c;o teess1 3991620 9;9[27' e w25 tore
BoAltuva 62284 : E)OH  Outdoor PapeMI 9,00 x 3,00 : I;;’;ei?é aserdeflnldo | . Bi-Semana (j 14 dlas) .j -4" 7 “4 ) "4 k ¥ R$ 2.345,00 n Rég 380,00 56r 421 451.368 362, 3;4 1 O‘ h37,65 725
éa;aa ‘éo;\;to : ’s; 46.550 ' OOH Outdoor Papel ‘ 9,00 x 3, oo\ Rotelro a s'evr’ d;fi‘r;ic;;) Bi-Semana ( 1;14 :di'as) ‘2 » 2 2 7 R$ 2.345,00 ' Ré ;J, 690,00 7 7 21.357 8;128 | ’ ’92 16 7 13,31 1é4
Garca o | SP A42 025 OOH " Outdoc;l: Fw’ab;lw ‘9 ,00 x ‘3’(’;0 T R‘ote‘irioma¢;;de‘:-ﬁAnri»dou'f Bl—Semana( 14- Edi’és)‘i 2 2 ' 2” 7 '2‘ R$ 1.250,00 N R$ 2.500,00 » ‘ 12.084 48.336 4 “' 57, 5{ 7 é 75 115“
Ofmpa . SP 55514  OOH  OutdoorPapel | 8.00x3,00 Roleiroa serdefindo | B;.s;}n;n; i @ g 8 8 s sz 545“50  Rs1876000  40s2r 6522 seli4 s 4020 1162
Pedernelras l ’S}J'-‘ P 45.118 ' k OOH ! Outdoc;;l;;pel ’ 9,00 x300 ! Rotelroas;r deflnld(; Bi-Semana ( 14 jdlas) 2 M ‘ 2M 2 ‘ ‘R$ 2.500, 00‘ a R$ 5.000,00 - 33206 7 ” 132.824 ‘ "147 éO " 7 ‘ 19,70 294
Rlc;CIaro 0 SP | 202.727 OOH» JO;t;loo:;”a”pel ‘;' 9,00x 3 00}‘ Rotelroaserdeflnldo { Bi-Semana (T’ 14 idlas) 12 12 . ”12 i A: I;$ 1. 250 00 N R$'1'Il‘:';>/()00 00 A V147€7‘>.3‘3¢7\ o 4.232.088 A 71043 79 L 16 ”63 50 2.085;
s;};;é;}.;;,;;,;; s 44}362 " 0OH  Outdoor Papel 900 ; 500 F;;;e}};; serdefiido  BiSemana( 14 das) 2 2 2 Re2sso0 Rs"; eo000  amess  isorsz s @ 21 s
50 R$ 85.020,00 12.900.492 4.104
N
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO -

Portais Sao Paulo Estado

PLANILHA 13
T . CUsTO
TOTAL DE . dezembro 2024 janeiro 2025 fevereiro 2025 TIPO DE .
PORTAL FORMATO " PERIODO : i, : . . : | UNITARIO TOTAL BRUTO
IMPRESSOES impressdes impressoes impressoes COMPRA
TABELA
2 semanas 1semana 1semana
VGLOBO (Até 30" - com Skip) 750.000 4 semanas 375.000 187.500 187.500| CPM 150,00 RS 112.500,00
GLOBO.COM BILLBOARD DESK 970x250px / MEIA
PAGINA 300X600px / RETANGULO MOBILE 3.000.000 4 semanas 1.500.000 750.000 750.000)  CPM 20,00 RS 60.000,00
300x250px / NATIVE CARROSSEL 400X300
TOTAL GLOBO.COM 3.750.000 - - RS 172.500,00
VIDEISADS - 30" Video 750.000 4 semanas 375.000 187.500 187.500  CPV 0,08 RS 60.000,00
Dimensado: 640x480 / Peso limite: 500mb
uoL
DISPLAY 1AB / 300x250, 300x600, 728x90,
.000. 1.500.000 750.000 750.000,  CPM 14,00 R .000,
970x90, 970x250 e 320x100 3.000.000 4 semanas S 42.000,00
TOTAL UOL 3.750.000 - - RS 102.000,00
Formatos Display: 728x30, 370x250, 750.000 4 semanas 375.000 187.500 187.500, CPM 84,00 RS 63.000,00
300x250, 300x600
R7 Video Pré-roll / Pds-roll R7 Formato: 75.000 4 semanas 37.500 18.750 18.750| CPM 186,75 RS 14.006,25
768x432 (16:9)
Video Pré-roll / Pés-roll YOUTUBE Formato: 75.000 4 semanas 37.500 18.750 18750  CPM 262,50 RS 19.687,50
460x380
TOTALR7 900.000 - - RS 96.693,75
Formatos Standard 970x250 / 300x600 /
450.000 4 225.000 112.500 112500, CPM | R 137,81 | R 62.014,50
300x250 / e 728x90 semanas > 2
TERRA
TERRA VIDEOS - Inread Desktop (620x350)
37.500 4 18.750 9.375 9375, CPM IR 0,55 | R 20.625,00
Inread Mobile (280x250) Pré Roll (8:8v) semanas ? 2
TOTAL TERRA 487.500 - - RS 82.639,50
TOTAL PORTAIS 8.887.500 4.443.750 2.221.875 2.221.875 453.833,25
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - Portais Interior do Estado

PLANILHA 14

Aracgatuba

Araraquara

Barretos

Campinas

Marilia

Ribeirao Preto

Sao Carlos

e

Sao José do Rio Preto

Sao José dos Campos

Sorocaba

*Média views setembro de 2024 - com base no Similar Web

RP10

341.837

728 x 90

DEZEMBRO 2024 - 2 semanas de 02 a 13 dezembro

CPM

120.000

R$

47,00

R$ 5.640,00

Sbt Interior

41.487

300 x 250

CPM

25.000

R$

24,00

R$ 600,00

.. . - ‘ ‘ , . R$ 6.240,00
Araraquara Agora 101.843 728x90 CPM 80.000; R$ 16,00 R$ 1.280,00
Araraquara News 51.864 728x90 CPM 30.000| R$ 10,00 R$ 300,00

Portal RCIA 27.160 750 x 210 CPM 15.000{ R$ 12,00

R$ 180,00

Giro Marilia

513’.529 300 x250/728 x 90

CPM

80.000

RS

Jornal de Barretos 52.206 460 x 90 CPM 26.000 R$ 3.095,30
Sampi Bauru 5.007.000 970 x 250/ 300 X 250 R$ 9.000,00
Social Bauru 92.782 1200 x 180 CPM 46.000 R$ 345,00

_ R$9.345,00

A Cidade ON 4.102.000 970X250 / 300X100 CPM 120.000{ R$ 20,00 R$ 2.400,00
Portal da RMC 1.246.000 728 x 90 CPM 80.000| R$ R$ 800,00
Rapido no Ar 193.412 970X250/ 320 X 100 CPM 65.000] R$ R$ 3.042,00
SAMPI Campinas 5.007.000 970X250/ 300X250 CPM 60.000; R$ R$ 10.800,00
0

R$ 7.600,00

Marilia Noticia

590.776

300x250

R$ 2.400,00

s ,00
A Cidade On 4.102.000 970X250 / 300X100 120.000 , R$ 2.400,00
TH Mais 227.250 728 x 90 CPM 70.000{ R$ 59,90

Sao Carlos Agora

1.181.000

970 x 250

CPM

120.000

R$

R$ 4.193,00

R$ 2.400,00

Sao Carlos em Rede

87.292

900 x 250/ 300X250

CPM

70.000

R$

R$ 420,00

_R$2.820,00

Gazeta de Rio Preto 130.419 1140 x 200 CPM 80.000 R$ 2.000,00
Regido Noroeste 203.345 860 X 260 R$ 2.800,00
Informa 575.598 300 x 250 120.000 R$ 1.200,00

Meon 175.539 300 x 250 CPM 90.000{ R$% 137,50 R$ 12.375,00

O Vale (Sampi) 5.007.000 970X250/ 300X250 CPM 60.000{ R$ 180,00 R$ 10.800,00
SP Rio + 103.437 970X250/ 320X180 CPM 50.000| R$ 100,00 R$ 5.000,00

Vale 360 News

Jr. Cruziero do Sul

1.291.000

728 x 90

CPM

40.000

R$

R$ 3.356,00
731,00,

579.448

300 x 250

100.000

R$ 2.800,00

_R$ 2.800,00




CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - Portais Interior do Estado

PLANILHA 15

JANEIRO

Aracatuba RP10 341.837 728 x 90 CPM 120.000| R$ 47,00 R$ 5.640,0
Sbt Interior 41.487 300 x 250 CPM 25.000{ R$ R$ 600,00

- - ‘ 240,00

Araraquara Agora 101.843 728x90 CPM 80.000] R$ 16,00 R$ 1.280,00

Araraquara Araraquara News 51.864 728x%90 CPM 30.000| R$ 10,00 R$ 300,00
Portal RCIA 27.160 750 x 210 CPM 15.000} R$ 12,00 R$ 180,00

Barretos Jornal de Barretos 52.206 460 x 90 CPM 26.000{ R$ 119,05 R$ 3.095,30
Bauru Sampi Bauru 5.007.000 970 x 250 / 300 X 250 CPM 50.000| R$ 180,00 R$ 9.000,00
Social Bauru 92.782 1200 x 180 R$ 345,00

T - . ‘  9.345,00

A Cidade ON 4.102.000 970X250/ 300X100 CPM 120.000{ RS 20,00 R$ 2.400,00

Campinas Portal da RMC 1.246.000 728 x 90 CPM 80.000| R$ 10,00 R$ 800,00
Rapido no Ar 193.412 970X250/ 320 X 100 CPM 65.000| RS 46,80 R$ 3.042,00

SAMPI Campinas 5.007.000 970X250 / 300X250 CPM 60.000{ RS R$ 10.800,00

Marilia Giro Marilia 513.529 300 x250/728 x 90 CPM 80.000| R$ 95,00 R$ 7.600,00
Marilia Noticia 590.776 300x250 CPM 60.000| RS 40,00 R$ 2.400,00

__.._ .. - . . _R$ 10.000,00
Ribeirio Preto A Cidade On 4.102.000 970X250/ 300X100 CPM 120.0001 R$ 20,00 R$ 2.400,00
TH Mais 227.250 728 x 90 CPM 70.000{ R$ 59,90 R$ 4.193,00

Sio Carlos S3o Carlos Agora 1.181.000 970 x 250 CPM 120.000; R$ 20,00 R$ 2.400,00
S3o Carlos em Rede 87.292 900 x 250 / 300X250 CPM 6,00 R$ 420,00

- . 1 Rs282000

Sio José do Rio Preto Gazeta de Rio Preto 130.419 1140 x 200 CPM 25,00 R$ 2.000,00
Regido Noroeste 203.345 860 X 260 CPM 40,00 R$ 2.800,00

Informa 575.598 300 x 250 CPM 120.000{ R$ 10,00 R$ 1.200,00

Meon 175.539 300 x 250 CPM 90.000! R$ 137,50 R$ 12.375,00

Sao José dos Campos O Vale (Sampi) 5.007.000 970X250 / 300X250 CPM 60.000| R$ 180,00 R$ 10.800,00
SP Rio + 103.437 970X250/ 320X180 CPM 50.000{ R$ 100,00 R$ 5.000,00

Vale 360 News 1.291.000 728 x 90 CPM 40.000{ RS 83,90 R$ 3.356,00

- ___R$32.731,00

Sorocaba Jr. Cruziero do Sul 300 x 250 R$ 2.800,00
T Re 9722630

*Média views setembro de 2024 - com base no Similar Web
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAO PAULO - Portais Interior do Estado

PLANILHA 16

FEVEREIRO

Aracatuba .83 728 x 90 CPM 120.000{ R$ 47,00 R$ 5.640,00
Sbt Interior 41.487 300 x 250 CPM 25.000{ R$ 24,00 R$ 600,00
i : : R$ 6.240,00
Araraquara Agora 101.843 728x90 CPM 80.000| R$ 16,00 R$ 1.280,00
Araraquara Araraquara News 51.864 728x90 CPM 30.000| RS 10,00 R$ 300,00
Portal RCIA 27.160 750 x 210 CPM 15.000] R$ 12,00 R$ 180,00
‘ R$ 1.760,00
Barretos Jornal de Barretos 52.206 460 x 90 CPM 26.000| R$ 119,05 R$ 3.095,30
R$ 3.095,30
Bauru Sampi Bauru 5.007.000 970 x 250/ 300 X 250 CPM 50.000| RS 180,00 R$ 9.000,00
Social Bauru 92.782 1200 x 180 CPM 46.000| R$ 7,50 R$ 345,00
‘ R$ 9.345,00
A Cidade ON 4.102.000 970X250/ 300X100 CPM 120.000| R$ 20,00 R$ 2.400,00
Campinas Portal da RMC 1.246.000 728 x 90 CPM 80.000| RS 10,00 R$ 800,00
Rapido no Ar 193.412 970X250/ 320 X 100 CPM 65.000{ R$ 46,80 R$ 3.042,00
SAMPI Campinas 5.007.000 970X250/ 300X250 CPM 60.000| R$ 180,00 R$ 10.800,00
o , R$ 17.042,00
Marilia Giro Marilia 513.529 300 x 250 /728 x 90 CPM 80.000| RS 95,00 R$ 7.600,00
Marilia Noticia 590.776 300x250 CPM 60.000| R$ 40,00 R$ 2.400,00
: , R$ 10.000,00
. : A Cidade On 4.102.000 970X250/ 300X100 CPM 120.000| R$ 20,00 R$ 2.400,00
Ribeirdao Preto -
TH Mais 227.250 728 x 90 CPM 70.000| RS 59,90 R$ 4.193,00
o : R$ 6.593,00
Sio Carlos Sao Carlos Agora 1.181.000 970 x 250 CPM 120.000] R$ 20,00 R$ 2.400,00
Sao Carlos em Rede 87.292 900 x 250 / 300X250 CPM 70.000{ R$ 6,00 R$ 420,00
= , ‘ R$ 2.820,00
. A . Gazeta de Rio Preto 130.419 1140 x 200 CPM 80.000| RS 25,00 R$ 2.000,00
Sao José do Rio Preto -
Regiao Noroeste 203.345 860 X 260 CPM 70.000] RS 40,00 R$ 2.800,00
R$ 4.800,00
Informa 575.598 300 x 250 CPM 120.000{ R$ 10,00 R$ 1.200,00
Meon 175.539 300 x 250 CPM 90.000{ R$ 137,50 R$ 12.375,00
Sao José dos Campos O Vale (Sampi) 5.007.000 970X250/ 300X250 CPM 60.000| R$ 180,00 R$ 10.800,00
SP Rio + 103.437 970X250/ 320X180 CPM 50.000| RS 100,00 R$ 5.000,00
Vale 360 News 1.291.000 728 x 90 CPM 40.000| R$ 83,90 R$ 3.356,00
_ R$ 32.731,00
Sorocaba Jr. Cruziero do Sul 579.448 300 x 250 CPM 100.000| R$ 28,00 R$ 2.800,00
R$ 2.800,00
*Média views setembro de 2024 - com base no Similar Web
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PLANILHA 17

DEZEMBRO 2024 - JANEIRO E FEVEREIRO 2025

dezembro 2024 janeiro 2025 fevereiro 2025
Carrossel CPM 5.769.231 2.884.615 1.442.308 1.442.308 R$ 3,25 - - R$ 18.750,00 25%
EACEBOOK / Newsfosd Video ALCANCE: Target - A/S|18+| ABCDE | CPV 2.819.549 1.409.774 704.887 704.887 R$ 6,65 312.500 R$ 0,06 | RS 18.750,00 25%
INSTAGRAM ESTADO SP
Page Post CPM 4.895.561 2.447.781 1.223.890 1.223.890 R$ 3,83 - - R$ 18.750,00 25%
Stories : CPV 694.959 347.480 173.740 173.740 R$ 26,98 312.500 R$ 0,06 | RS 18.750,00 25%

ALCANCE: Target - A/S|18+| ABCDE |

Youtube True View et Al CcPV 1362.309 681.154 340.577 340577 | R$ 14,38 489.750 R$  004|RS 1959000, 28%
Youtube Bumper 6" ALCANCE: Téé%i{sg’ggs’“‘ABCDEl CPV 1.362.309 681.154 340.577 340577 | R$ 14,38 489.750 R$  004| RS  19590,00| 28%
GOOGLE
Google Search ALCANCE: Target - A/S|18+| ABCDE | | (o 149.254 74.627 37.313 37.313 RS 67,00 9.091 R§ 1,10 R$  10.000,00| 15%
ESTADO SP
Programética/Display Display/Banner | ALCANCE: Target - AS|18+] ABCDE | | 5y 7.309.701 3.654.851 1.827.425 1827425 | R$ 2,68 5.487 R$ 357 RS  19.500,00] 28%

ESTADO SP

ALCANCE: Target - A/S|18+| ABCDE |

TIKTOK | | I‘=eed’ Video ESTA o sP

CPV 8.840.170 4.420.085 2.210.042 2.210.042 R$ 7,07 1.5662.500 R$ 0,04 R$ 62.500,00{ 100%

ALCANCE: Target - A/S|18+| ABCDE |

Kwai Feed Video ESTADO SP

CPV 7.301.402 3.650.701 1.825.350 1.825.350 R$ 4,28 91.912 R$ 0,34 | RS 31.250,00f 100%

ALCANCE: Target - A/S|18+| ABCDE |

ESTADO SP CPV 6.250.000 3.125.000 1.562.500 1.562.500 R$ 5,00 781.250 R$ 0,04 | R$ 31.250,00f 100%

X Feed Video

.562.500

LOGAN 320 x 460 px Geolocalizagdo municipios em obras CPV 40.000 20.000 10.000 10.000 R$ 13.668,00| 100%




FILME 30"

R$

POST CARD 1080x1080px R$
FACEBOOK E INSTAGRAM CARROSSEL 1080x1080px R$
REELS 30" 1080x1920px R$
STORIES 15" 1080x1920px R$
FACEBOOK CAPA 851x315px R$
FILME 30" R$
X/ TWITTER
POST 800x800px R$
CAPA 1500x500px R$
POST / CARD 1200x627px R$
LINKEDIN FILME 30" R$
CAPA 1128x191px R$
FILME 30" R$
YOUTUBE CAPA 2560x1440px R$
REELS 30" 1080x1920px R$
FILME 30" R$
TIKTOK
REELS 30" 1080x1920px R$
LANDING PAGE Site criado para a campanha. R$

E-MAIL MARKETING

Envio via Intranet.
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SHARE TELEVISAQ

Periodos Bésicos (ABS ABCDE 18+|Grande S&o Paulo|SET 2024|Live|All)

Sh
5,1350 52,3292
1,8771 19,1292
1,6204 16,5130
0,5909 6,0219
0,1389 1,4155
0,1371 1,3973
0,0676 0,6892

97,4953

54%

20%

17%

6%

1%

1%

SHARE TELEVISAO

Rede Tv! Cultura
1% \ 1% TV Gazeta
e 1%

u©GLOBO wRECORD uSBT w~TVBAND wuRedeTv! wCULTURA uTV Gazeta

SHARE TELEVISAQ

1,8771
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0,5909
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0,1371
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Periodos Basicos (ABS ABCDE 18+|Grande S&o Paulo|SET 2024|Live|All)

52,3292

19,1292 20%
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6,0219 6%
1,41565 1%
1,3973 1%
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97,4953

54%

20%

17%
6%
1%
1%
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CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO DE SAC PAULO
Crosstab (ABS ABCDE 18+IGrande Sio PaulolLivel 1
Total >> Total
Nome Proarama Emssora Dad Ravt Ratsh Shi% Taraott (Aval
Total STQaSS! 171626 181316 1947293 12473 68970 156120239
ACELERADOS TV BAND s 10:39.40 1058.40 536475 03436 22117 156120239
AGRO CAMPO PRAVOCE TV BAND s 120548 123512 40,2942 02581 12990 156120240
ALvA TVBAND o 100300 102640 28,9113 01852 11455 156120237
APITO FINAL TV BAND o 18.00°15 200015 159,5534 1,0220 3,2708 15612,0238
|AUTOMOBILISMO MAD TVBAND o 24:3600 253100 36,6429 02347 18461 15612,0240
AUTOMOBILISMO MAT TV BAND S0 094000 11:47.20 1366716 08754 5,3050 15612,0242
AUTOMOBILISMO VES TVBAND o 125820 142020 619295 03967 16165 156120238
BAND ELEICOES MAD TVBAND s 263200 250200 36,0710 02310 15918 156120241
BAND ELEICOES MAT TV BAND s 08'58 00 103000 30,0224 0,1923 1.4885 15612,0240
BAND ELEICOES NOT TV BAND Q 221800 244400 308,4804 1,9760 8,4215 15612,0238
BAND ESPORTE CLUBE VES TVBAND s 135912 154424 469164 03005 13747 15612,0240
BAND ESPORTE MAD BAND TQas 255947 264023 38,1001 02440 2,6568 15612,0239
BAND ESPORTE MAT 1 TVBAND s 11.4200 120000 77.3280 0,4953 28669 156120244
BAND KIDS MAT TVBAND sD 07.21.31 081300 329733 02061 21634 156120239
BORA BRASIL TVBAND sTQas 090000 105922 43,1463 02764 21113 156120240
BORA BRASIL LOCAL TVBAND sTaas 08.0000 090000 235023 0,150 12272 156120240
BRASIL URGENTE 1 TV BAND sTQas 1559 46 1850 00 2126588 13621 5,8021 15612,0240
BRASIL URGENTE 2 TVBAND sTaas 185000 192000 2395668 15345 52170 156120240
BRASIL URGENTE SB TVBAND s 161112 185000 1734777 11112 4533 156120240
BRASIL URGENTE $8LOC TVBAND s 185000 192000 188,2450 12058 42940 156120240
BWF MAD TV BAND s 250330 260500 59,5314 03813 29616 156120240
CANAL LIVRE TV BAND D 232945 243930 68,9248 0.4415 2,3543 15612,0238
CASA DECORADA TV BAND s 09:30.00 09 53.00 133491 0,0855 0,5870 15612,0238
CINE CLUBE TVBAND a 223500 241430 755290 04838 20017 156120239
CINE PRIVE TV BAND s 260036 270348 68,5452 0,4391 43494 15612,0240
CINEMA NA MADRUGADA TV BAND s 280136 292836 52999 02902 42991 156120240
DE OLHO NA SERIE B TV BAND Qa 245912 2501:00 65,5438 04198 32871 15612,0238
DIRECAO SOBRE RODAS TVBAND s 08.00 12 082924 22,1163 01417 13213 156120240
DOCUMENTO BAND TV BAND a. 223515 233230 67.9354 04351 17484 156120240
ESPORTE TOTAL MAD TV BAND sTQas 245344 2547.46 57,3312 0.3672 2,9931 15612,0240
ESTACAO CINEMA MAD TV BAND s 273448 2905.48 37.7481 02418 3,4086 15612,0239
FLASH JORNALISMO BAND VIVO MAT TVBAND s 115300 115900 1426159 02730 11846 156120236
FUTEBOL VES VBAND . sD 150600 a2 1038814 06654 26431 156120238
FUTSAL MAT TV BAND s 1039.40 115240 26,1466 0.1675 0,8986 15612,0238
FUTSAL VES TV BAND o 12:30 00 140200 47,8716 10,3066 1,5250 15612,0239
HIPER CAP ALTO T REG TV BAND o 084500 094515 387783 2484 1.7965 15612,0238
HORA MAX * TV BAND s 223724 233148 108.7114 07027 2,6932 15612,0239
HORARIO ELEITORAL NOT TV BAND ss 203000 204000 1509158 0,9867 33625 156120239
HORARIO ELEITORAL VES TV BAND ss 130000 131000 11,5680 07145 40356 156120239
INTERPROGRAMA TV BAND assp 18.46.30 185100 54,2514 03475 18165 156120240
JOGO ABERTO GSP TVEBAND sTQ0s. 115949 125949 2095716 13424 76790 156120240
JOGO ABERTO MAT TV BAND sTQes 105922 115949 127.4330 08162 55108 15612,0240
JORNAL DA BAND TV BAND sTaass 192000 202551 2502376 16029 51708 156120240
JORNAL DA BAND MAD TVBAND sTaas 27.0155 275416 35,9095 0,2300 39313 156120240
JORNAL DANOITE TV BAND sTaas 235803 204752 796519 05102 29729 156120240
LINHA DE COMBATE MAD VBAND ) 25.07.00 262845 42,0493 02693 25138 156120238
MAIS INFO MAD TVEBAND sTQQSSD 273212 280427 35,1182 02249 30253 156120239
MASTER CHEF AMADORES TV BAND T 222730 242800 166,4492 10662 46846 156120239
MELHOR DA NOITE TV BAND staas 202531 211808 1545851 09902 30044 156120239
MELHOR DA TARDE TVBAND sTaas 143000 1559.40 936297 05997 30905 156120240
MMANOT TVBAND s 223036 243348 97,2754 06231 27049 156120240
MUNDO DOS NEGOCIOS VES TVBAND s 123712 130600 38,1116 02441 11862 156120240
O MELHOR DO UFG TVBAND s 252112 261012 52,1766 03342 28614 156120239
O MELHOR DO UFC MAT TVBAND s 114500 120000 11,3506 00727 03843 156120242
O MELHOR DO UFC VES TVBAND s 121500 122900 84.4869 05412 30708 156120240
0S DONOS DA BOLA TVBAND sTacs. 130016 142616 152,2231 0750 51474 156120239
PARALAMAS CLASSICOS TVBAND ) 220000 233000 72,4848 04643 16841 166120239
PERRENGUE DO DIA TV BAND sTaas 21521 23321 62,8923 0,4028 13233 166120240
PERRENGUE NA BAND TV BAND ) 200015 220000 189,0856 12112 35907 156120238
PLANTAO BRASIL URGENTE VES TV BAND S. 14:3400 1602.00 940117 0,6022 2,6568 15612,0239
PLANTAO JORNALISMO BAND MAT TV BAND sD 10.10.45 1019:15 37,2901 0,2389 15242 15612,0238
PLANTAO JORNALISMO BAND VES TV BAND .8 14:04.30 14.06:30 90,1899 05777 2,6825 15612,0236
PRIMEIRO JORNAL TVBAND s1aa D 280000 294426 24,1398 0,1546 22431 156120239
PROGRAMA DO JOAD TV BAND s 210212 221612 92,8663 05948 19777 Y
RELIGIOSO MAD TV BAND sTQQ D 29.45 00 30.00.00 17,0138 0,1080 1,4625 15612,0239
RELIGIOSO MAT TV BAND sTQ0Ss. 06,00 00 08 00.00 12,4736 0,0799 0,8009 15612,0240
RELIGIOSO NOT TVBAND sTaas 212019 221349 525731 03367 10287 156120240
RELIGIOSO VES TV BAND ) 1307 24 133736 26,5490 0,1701 08123 15612,0240
'RESENHA DO GALINHO TVBAND s 255500 262800 27,6655 01772 18932 156120241
'SAUDE E VOCE TV BAND s 07.45 00 08 00.00 22,2094 0,1423 14613 15612,0240
SESSAO ESPECIAL MAD 1 TV BAND S0 261136 273236 37,8330 02430 25070 156120238
'SESSAO ESPECIAL NOT TVBAND s 223500 235830 66,5570 04263 17802 15612,0241
'SESSAO ESPECIAL VES TVBAND D 160100 180000 80,4109 05151 15587 15612,0241
| SEXPRIVE CLUB TV BAND s 27.0348 280136 56,5184 03620 45631 156120240
SHOW DO ESPORTE TVBAND [ 131900 142008 78,7679 05045 21585 156120238
THE BLACKLIST TV BAND s 221712 231348 107 4511 06883 24511 156120240
TOP CINE NOT TV BAND o 22,00 00 232940 137,4953 0,8807 31119 156120238
VEM COMIGO TVBAND s 070000 073024 37.3780 02394 29278 156120240 |
VENDO NA TV TV BAND s 06,0012 062924 36,0383 0,2308 32079 156120240
VIVA SORTE MAT TVBAND D 105215 122215 41,0728 02631 13395 156120238
VOCE MELHOR TV BAND s 08.4340 08.58.40 220705 01414 11953 156120240
'VOCE TORCEUAQUI TV BAND S 11.11.00 114030 33,5610 0,2150 1.1699 156120236
ALTAS HORAS GLOBO s 234300 252324 705,8893 45214 24,7388 15612,0240
ANTENA PAULISTA GLOBO .0 064520 071420 3171492 20314 272027 156120260
AUTO ESPORTE GLOBO o 09.1520 0951.00 7112295 4,5557 31,4982 15612,0240
BOL NOTIC ESTR CASA MAD GLoBO STQASSD 260736 261121 330.8476 2,182 21,8997 15612,0240 |
BOM DIA BRASIL GLOBO sTQqs. 082757 092320 627,646 40203 329699 156120240
BOMDIASP 6080 sTaas. 06.41:24 080824 599,210 38381 373301 156120240
CALDEIRAO GLOBO s 154440 171850 8775561 56210 235465 156120240
CAMPEOES DE BILHETER GLOBO 0 135200 1516.00 940.8901 6,0267 28,4669 15612,0239
CAPITAL MOTOWEEK NOT GLOBO . D 233400 242200 602,8309 38613 19,7755 15612,0233
CENTRAL OLIMPICA GLOBO sTQQ@SS. 225653 2331.00 1283,4530 8,2209 31,4607 15612,0239
CINEMACO GLOBO o] 254700 273440 349,6469 2,2396 27,2247 15612,0240
CIRCUITO SERTANEJO GLOBO [*] 2420 00 251900 440,6364 28224 20,8086 15612,0241
COB ESP HOM SILVIO SANTOS GLOBO s 14.59 00 16.20 00 780.1236 4,9969 22,4750 15612,0236
CONVERSA COM BIAL GLOBO sTQas. 250925 254725 92,3575 25132 213381 156120240
CORWAO GLOBO ss. 27:27 47 29.47.47 276,0885 1,7684 25,0736 15612,0239
CORUIAO CONT GLOBO s 06,0000 060400 3083919 19753 273021 156120238
DOMINGAOC GLOBO o 18.31 00 204445 1281,7978 8,2103 253313 15612,0238
DOMINGAO PARTE 1 GLOBO o 142200 153900 884,0108 56624 21,0257 15612,0240
DOMINGO MAIOR GLOBO o 240320 26 19.00 501,5497 3,2126 245216 15612,0237
EDECASA 1 GLOBO s 06'58 00 08 54:00 473.7439 30345 30,9980 15612,0240
EDECASA2 GLOBO £l 09.01 40 1022:40 511,9942 32795 24,3406 15612,0240
EDECASA3 GLOBO S 103900 12,0200 688,9347 44128 26,0018 15612,0240
ENCONTRO GLOBO sTQ@S. 09:29 00 103338 5152970 13,3006 260152 15612,0240
ESPORTE ESPETACULAR GLOBO o 095330 114300 697.3987 44671 257178 15612,0238
ESTRELA DA CASA GLoBO sTQassd 224957 234025 9805660 6,2808 255609 156120240
FANTASTICO GLOBO ) 20,44 45 233045 1306,5043 83692 272347 156120238
FLASHJOGOS OLIMPICOS VIVO MAT 6LOBO s 09:44:20 035100 676,9297 43360 304395 156120244
FLASH JORNALISMO GLOB VIVO MAT GLOBO s 083900 085200 669,4569 4,288 324980 156120236
FLASH JORNALISMO GLOB VIVO NOT GLOBO ss. 1857.00 190030 1688.8668 108177 353486 156120238
FUTEBOL MAT GLOBO o 103500 1249.00 608,9077 3,8002 179649 15612,0241
FUTEBOL NOT GLOBO s 211000 234030 14520111 19,3006 32,2001 15612,0239
FUTEBOL QA GLOBO Q 2111630 233530 1744,0683 111713 37,5321 15612,0239
FUTEBOL VES GLOBO QDo 153400 17.57.40 1292,9584 82818 30,2450 15612,0240
‘GLOBO ESPORTE GLOBO sTQQss 125120 131749 7348181 4,7067 25,8826 15612,0240
L GLOBO S, 231312 100 8854635 56717 24,3097 15612,0239
Crosstab (ABS ABCOE 18+|Grande S3o PaulojLive)-2
GLOBO REPORTER MAT GLogo s 060200 0649.00 3123112 2,0005 286337 156120239
GLOBO REPORTER MAT ANT GLOBO s 295000 300000 297,4126 1.9050 280371 156120241
GLOBO REPORTER NOT GLOBO s 22:37.00 23.19.00 1415,8640 9,0691 32,2940 15612,0236
GLOBO RURAL DM 6L080 0 08,0120 091520 7208412 46685 378870 156120240
HORA UM 6080 s1Qa.0 280742 295021 339,8448 21768 31,1659 156120239
HORA UM CONT GLOBO Q 06.00 00 0601:00 464,6519 29762 36,3920 15612,0242
HORARIO ELEITORAL NOT GLOBO ss. 203000 20 4000 1462,1397 9,3655 32,5773 15612,0239
HORARIO ELEITORAL VES GLOBO SS. 13.00 00 131000 798,6900 51159 28,8955 15612,0239
JOGOS OLIMPICOS MAD GLOBO STQQSSD 275253 293707 298.4310 19115 270718 15612,0238
JOGOS OLIMPICOS MAD CONT GLOBO Tassp 060000 06.12.00 391,1205 2,5053 31,7890 15612,0237
JOGOS OLIMPICOS MAT 6LOBO STQQSSD 071326 100830 6830807 43754 330430 156120238
JOGOS OLIMPICOS MAT ANT 6LOBO ) 294300 300000 361,6201 23163 309854 156120233
JOGOS OLIMPICOS NOT GLOBO s.s 204545 212200 1880.7163 12,0466 /T 156120243
0GOS OLIMPICOS VES GLOBO sTQQssD 135000 162606 1046,9380 6,7060 296992 156120239
JOGOS PARALIMPICOS MAD GLOBO Q 251200 26 06.00 3456962 22143 22,2940 15612,0238
JORNAL DA GLOBO GLOBO S$TQQS. 240722 250657 538,5523 3,4496 22,5095 15612,0240
JORNAL HOJE GLOBO sTQass 131456 141829 7892331 5,053 26,2875 15612,0240
JORNAL NACIONAL S8 GLOBO s 2019 12 210324 16853359 10,7851 356877 156120240
JORNAL NACIONAL §S GLOBO STQQS. 202246 2110116 1935,4853 12,3974 37,7194 15612,0240
MAIS VOCE GLOBO sTQas. 104423 11.46:13 531,3581 3,4035 24,5671 15612,0241
MAD GLOBO s 24,4500 253000 3769407 24144 16,5355 15612,0244
NOVELA ED ESPECIAL 6LOBO sTaass 143807 - 152753 8043996 51524 267158 15612,0240
NOVELA| S8 GLOBO s 1831.00 1912112 12896223 8,2604 29,9777 15612,0240
NOVELA| SS GLOBO sTQas. 182317 19.0409 1516 2298 97118 34,4352 15612,0240
NOVELA Il SB GLOBO .8 193512 2017.00 1503,4832 9,6303 32,5711 3
NOVELA Il SS GLOBO sTQas 193734 202154 17355982 "mnn 35,2965 15612,0239
NOVELAIII SB GLOBO s 210324 220012 17895797 11,4628 378527 156120240
NOVELAIII SS 6LOBO sTaas 211850 221633 2059,6281 13,1926 407120 156120240
P EMPRESAS G NEGOCIOS GLOBO ) 071420 08.01.20 45,5473 29115 319075 156120240 |
PLANTAO JORNALISMO GLOBO MAT GLOBO s 10.08 00 1057.00 772,4075 49475 324211 15612,0236
PLANTAO JORNALISMO GLOBO VES GLOBO s 15:34.20 1607:20 10300890 65980 286599 156120239
PROFISSAO REPORTER MAD GLOBO i 233200 201615 664,193 42539 216266 156120239
REAPRES NOVELA GLOBO §TQ0SS. 26025 26,4632 3285026 21047 225086 156120239
RELIGIOSO MAD GLOBO s. 29.4400 300000 2639258 16905 264624 156120240
RELIGIOSO MAT GLOBO o 0600 00 06.4520 283,9088 1.8185 26,6191 15612,0240
SEGUE 0 JOGO GLOBO a 23:3530 235315 1085,2879 69516 32,4523 15612,0239
SESSAO COMED MADRUG GLOBO sTaas 263309 273631 296,1907 18972 245112 15612,0239
'SESSAO COMED MADRUG MAD GLOBO S0 27:2415 281415 2852275 1,8270 24,9286 15612,0240
SESSAO DA TARDE GLOBO sTaas 15.34.56 170743 8233638 52739 263459 156120240
SESSAO DE SABADO GLOBO s 14:4100 161330 7292342 46710 2234 15612,0242
SHOW DE QUINTAFEIRA2 GLOBO ) 232324 24:1000 7129170 45665 225067 156120239
SPTV 1A EDICAO GLOBO sTaass 1155.46 125214 718,7273 46037 27,2008 156120240
SPTV2AEDICAO SB GLOBO s 191212 193512 1£56,5704 9328 324022 156120240
SPTV 2A EDICAO SS GLOBO sTQOS 19.0444 193635 171,127 10,9603 36,2994 16612,0240
SUPERCINE GLOBO s 253224 27.04.00 364,5142 23348 219714 15612,0240
TELA QUENTE GLOBO s 23.06.30 244545 1043,3096 6,6827 33,3944 15612,0241
TEMPERATURA MAXIMA GLOBO [} 122520 141200 9416870 60318 26,4805 15612,0240
VALE A PENAVER DE NOVO GLOBO sTaas. 171240 182203 1236,7638 7,8219 327074 156120240
VOLTA PARALIMPICA NOT GLoBo Qass 18.21:30 18:26 30 1311,5850 8,401 32,6297 15612,0239 |
A HORA A VEZ PEQ EMPRESA VES Rede T [} 11.5500 120915 82862 0,0531 02641 156120238
A HORA DO ZAP VES Rede Tv! 0 16,0000 16.49.00 255392 0,163 05916 156120238
A TARDE £ SUA Rede Tvi sTaos 150038 170003 81,9473 05249 26208 156120240
APEOESP Rede TvI D 11.4500 115500 55406 0,035 01781 156120238
AUTOMOBILISMO VES Rede Tvl o 1334.40 1434.40 85068 00571 02527 156120235
80L RODADA APEX BRASIL Redo Tv! s 215800 220200 52,8732 03387 11336 16612,0240
CHEIRO DE GALPAO Redo vl s 290100 295900 18824 00121 01828 15612,0240
COMPANHIA CERTA Rede Tvi Q 234530 24 4530 44,2656 0,2835 1,6370 15612,0239
CONEXAO TOTAL MAT Rado Tv! s 09.44.00 095900 85618 0,0548 03750 15612,0240
DE BEM COM A SAUDE NOT Redo Tvl s 18:35.00 1906 00 0,0000 0,0000 0,0000 15612,0240
'OE BEM COM A SAUDE VES Redo Tvl s 143732 151609 8501 00570 02441 15612,0239
€ NOTICIANOT Rede Tvl a 234812 24.4500 25,4163 0,1628 09425 156120239
ESCOLA DO AMOR Rede Tv! ) 17:0000 1729145 27,7164 04775 08165 156120239
ESCOLA DO AMOR RESP Rede Tvi S. 17 00 00 172915 23,6451 0,1515 06442 15612,0241
FICACOMA GENTE Rede Tvi STQQS. 102824 114844 16,2235 0,1039 0,7606 15612,0240
FLASHMEG SLOT VIVO NOT Redo Tv! 1a 20,0000 200300 352903 0,2260 07034 156120238
FLASHQ MAIS MIL LOT VIVO NOT Rede Tvi as 195953 200300 204623 01311 04308 156120239
FUTEBOL VES Rede TV s 132830 153300 37,6743 02413 12146 156120242
GERAL DO POVO Rede Tl [ 1644.30 203045 68.2925 04374 14203 15612,0238
GOTAS DE ESPERANCA MAD Rede T s 253000 263000 68670 0,0440 03634 156120236
GOTAS DE ESPERANCA MAT Rede Tv| $TOQSSD 085313 091513 6,3406 0,0406 0,3588 15612,0241
HORA DO VIVA Rede Tvi sTaass 123507 1308.22 3,1504 0,0202 01081 156120240
HORARIO ELEITORAL NOT Rede TV ss 203000 204000 409871 02625 09132 156120239
HORARIO ELEITORAL VES Rede Tvi s 130000 131000 26,4667 0,1695 09575 15612,0239
INFOMERCIAL REDE TV MAD Rede Tv! ss 27.2713 2826.40 88957 0,0570 06426 156120240
INFOMERCIAL REDE TV MAT Redo Tvi s1QQSSD 085838 092652 4,1821 0,0268 02233 156120239
INFOMERCIAL REDE TVNOT Rede Tvi s 181500 183000 11109 0,0071 00323 156120240
INTERPROGRAMA Rede T ss 163551 164009 14,5744 00934 04950 156120239
JOAO KLEBER SHOW Redo v/ [ 203045 230045 857381 05492 17061 15612,0238
JOAO KLEBER SHOW MAD Rede Tvl SD 243500 254353 32,2559 0,2066 1.5006 15612,0239
JOAO KLEBER SHOW VES Rede TvI o 120945 121415 86232 0,0552 0.2715 15612,0238
LEITURA DINAMICA SSX Rede TvI sTQQS 245108 254403 24,4056 0,1563 12776 15612,0240
MARJO PREMIOS Rede TvI sTQas 1800 14 190019 45358 00291 0,1056 16612,0240
MARJO PREMIOS VES Rede Tv s 170112 180236 37915 0,0243 01005 156120240
MEGA SENHA Rede TvI s 231000 243330 554075 0,3549 15361 15612,0239
MEGA SENHA NOT Rede TvI o 23:31 00 244530 289347 0,1853 1,012 15612,0236
MEGA SONHO Rede TvI s 231140 242720 577685 0,3700 1,7065 15612,0240
MEGA SONHO NOT Redo vl 0 233130 2437.30 32,1345 0.2058 10954 156120240
MADOS E LATIDOS MAD Rede Tvi s. 253000 262948 301054 01928 17746 156120239
MISS GRAND BRASIL Rede Tvi D 07:00 00 083100 1,7858 00114 01214 15612,0239
MUNDO EMPRESARIAL MAT Rede Tvi o 0832485 085830 7.6002 00487 03767 156120238
NFL SHOW Rede Tv T 240315 250230 144717 00927 05915 156120239
OPERACAO DE RISCO NOT 1 Rede Tv s 221048 231100 1040149 06662 23525 156120240
OPERACAO DE RISCONOT 2 Rede Tl s 224200 264212 1148266 07355 32473 156120239
OPERACAO RISC PLANT Rede Tvi ] 16.49 00 165920 380118 0,2435 0,8455 15612,0238
PALPITE DO MILHAO Rede Tvi SD 2050 30 2113045 16,0211 0,1026 03771 15612,0239
PALPITE DO MLHAO MAD Rede Tl Qsso 261250 2659.43 11,3449 00727 08365 156120239
PAPO COM DANI Rede T sTQos 10.00.00 102904 67913 00435 03385 156120240
PLANTAO TV FAMA VES Redo T s 150000 153000 28,1824 0,1805 08199 156120236
POLISHOP NOT Rede Tvi s 180030 183030 30892 00198 0073¢  15612,0240
POLISHOP VES Rode Tvi so 13.4038 141100 66650 00427 01800 15612,0238
PROG MUSICA BRASILEIRA Rede Tv| [ 06,4430 074500 10,1901 0,0653 07727 15612,0238
QUALE MORE Rede Tvi STQQS, 11.48 00 122900 7.2484 0,0464 0,2784 15612,0240
REDE TV NEWS Rede Tvi STQASS 19.39.48 2040 48 20,5606 0,1317 0,4247 15612,0239
RELIGIOSO MAD Rede TV STQQSSD 2659 58 294043 49156 0,0315 04424 15612,0239
RELIGIOSO MAT Rede Tv! $TQQSSO 07:36 07 09.43 01 49058 0,0314 0,2591 15612,0239
RELIGIOSO NOT Rede Tv! sTQass 203042 213047 18,1247 0,161 0,3567 15612,0240
RELIGIOSO VES Rede Tvi STQQSSD 14.54 06 161035 6,4291 0,0412 0,1981 15612,0239
'SAO PAULO DA SORTE Rede Tvi o 085930 09 5930 7.7639 0,0497 03443 15612,0238
SENSACIONAL MAD Rede T T 260315 270000 48193 0,0309 0,3633 15612,0239
SENSACIONAL NOT Rede Tvi Q 223000 2346112 76,2613 0,4885 19762 15612,0239
SESSAO DORAMA Rede Tvi s 240315 250415 18,5783 0,1180 0,7480 156120241




Ly

SUPERPOP Rede Tvi Q 223015 234530 916339 05869 22179 156120239
THE REAL ESTATE B8R Rede Tvt s 2259.45 240315 240317 0.1539 06925 15612,0241
TV FAMA Rede Tvi sTaass 205621 215323 53,9083 03453 11060 15612,0240
ULTRA PREMIO SHOW Rede Tvi T 222900 240000 71,1431 0,4557 19352 156120243
ULTRA PREMIO SHOW MAD Redo Tvi Q 253200 270000 7.8140 00501 05343 15612,0241
ULTRA SHOW Redo TVl T 223300 240420 49,3805 03163 13162 156120238
ULTRA SHOW MAD Rede Tvl Q 253315 270000 135284 00867 09508 15612,0239
VOCE NA TV MAD Rede Tvi s 255915 270000 10,3935 00666 07575 15612,0241
VOCE NA TV MAT Rede Tvi R 081425 0859:15 1.9007 00762 06440 15612,0240
VOU TE CONTAR MAT Rede Ty STQOS 100000 114 59436 00381 02525 156120239
Crosstab (ABS ABCDE 18+(Grande Sdo PaulolLive) -3
ACERTE OUCAIA RECORD D 142000 160800 464,6689 29764 100563 15612,0241
ACUMULADORES RECORD Q 224412 240636 2823364 1.8085 79668 156120239
ADEUS SILVIO SANTOS RECORD [ 094200 094530 1472406 09431 63420 15612,0240
BALANCO GERAL MANHA RECORD sTQ0s 06:31:30 071500 1618745 1,0369 109691 15612,0240
BALANCO GERAL MANHA ANT RECORD sTeQ D 290000 3000.00 64,9532 04160 58811 156120239
BALANCO GERAL MANHA SP RECORD sTQas. 07:3000 0840.00 2565720 16434 138374 15612,0240
BALANCO GERAL SP ED SB RECORD s 134636 14,4405 2952917 18914 88622 156120240
BALANCO GERAL SP VES RECORD staas 132531 151145 4848633 3,057 167522 156120240
BRASIL CAMINHONEIRO RECORD s 07.0000 073336 67,1141 04299 52160 156120240
CAMERA RECORD RECORD D 225930 241300 2818983 1,8056 81348 15612,0238
CANTA COMIGO TEEN RECORD .0 175915 194245 4170527 26714 86116  15612,0238
CIDADE ALERTA RECORD sTaas. 165326 171915 4091263 26206 11,4386 156120240
CIDADE ALERTAED S8 RECORD s 165500 194500 388,031 24855 94846 156120240
CIDADE ALERTAED $82 RECORD s 210015 223330 3234239 20716 68388 15612,0209
CIDADE ALERTA SP RECORD sTaQas 175946 195445 574,0708 36771 127250 156120240 |
CINE AVENTURA RECORD s 150100 16,5500 2939391 1.8828 84312 15612,0240
CINE MAIOR VES RECORD o 135900 155340 354,0987 22681 96036  15612,0237
CINE RECORD ESPECIAL RECORD T 224915 243545 2438360 15618 74120 156120239
DOMINGO ESPETACULAR RECORD D 19.4245 225930 5430383 34783 10,7330 156120238
DOMINGO RECORD RECORD o 122900 142000 2841432 1,8200 68740 15612,0241
ENTRE LINHAS RECORD s 2:4500 25.45.45 65,0408 04165 33925 156120241
ESCOLA DOAMOR RECORD s 120000 130048 194,2415 1.2482 61589 15612,0240|
ESCOLA DO AMOR MAD RECORD Q 260430 263430 44,8395 02872 35221 156120239
ESCOLA DO AMOR RESP RECORD sa 2558.40 262840 49,1589 03149 34024 156120240
EUPATROA CRIANCAS RECORD D 113000 122900 4337610 27784 122770 156120241
FALABRASIL RECORD sTaas 08:40.00 100003 268,1007 1173 135546 156120240
FALA BRASIL ED SB RECORD 073336 120000 287,792 18433 129162 156120240
FALA QUE EU TE ESCUTO MAD RECORD TQoss. 245108 2607.29 75,0246 0.4806 40073 15612,0239
HEROIS ETERNOS RECORD s 221436 224124 2529822 16204 57097 15612,0240
HOJEEMDIA RECORD sTaas 100003 114935 2839050 1,8185 130127 156120240
HORA DO FARO RECORD ) 155715 175915 2904779 18606 65445 156120238
HORARIO ELEITORAL NOT RECORD ss 203000 204000 423,700 27139 94403 156120239
HORARIO ELEITORAL VES RECORD ss 130000 131000 232,9266 1,4920 84270 156120239
HOSP COL INTORT M RECORD s 224600 235600 271176 15188 63102 156120238
INTELIGENCIA E FE MAD RECORD s, 260536 270536 36,9359 02366 25253 156120239
JORNAL DARECORD RECORD sTQas. 195644 205903 5412903 34671 106955 15612,0239
JORNAL DA RECORDED S8 RECORD s 19.54.10 205500 79,8411 24330 81158 15612,0240
JR 24HMAD RECORD sTQ0S. 243427 244500 1685523 1,0796 67033 156120240
JR 24HMAT RECORD sTaas. 070000 070300 185,4155 1.1876 118683 15612,0240
JR24HVES RECORD sTQOS. 165639 170025 343,0034 21970 104512 156120240
NOVELA22H RECORD sTaas 215419 224533 3596412 23036 75092 15612,0240
NOVELA3 RECORD sTaas 210022 215419 404.4325 25905 78162 156120240
NOVELA 3 MEL MOMENTOS RECORD s 21:2700 230000 3024910 19376 65614 156120242
NOVELA DA TARDE 1 RECORD sTaas 15:3103 16:38.29 3474770 22238 112540 156120240
PATRULHA D FRONTEIR RECORD Q 224430 2347:30 248,0612 15889 61984 15612,0239
PLANTAO JORNALISMO RECORD VES RECORD .. 153000 16.38.00 5828250 37332 162804 156120239
QUILOS MORTAIS RECORD s 224424 22224 3617279 23170 98438 15612,0239
RECORD KIDS MAT RECORD D 09,0045 103045 153,0810 09805 64863 156120238
RELIGIOSO MAD RECORD sTQQSSD 26:1904 291921 34,7890 02228 29646 15612,0239
RELIGIOSO MAT RECORD S0 06,0000 0753:20 35,9509 02303 26667 156120239
RELIGIOSO VES RECORD sTQOss 145307 145616 492,6485 3,556 150965 156120240
REPORTER RECORDINV RECORD s 224600 235020 246,0339 15759 66908 15612,0242
SERIE DE DOMINGO RECORD 0 241300 2506:30 176,6486 11315 75394 15612,0238
SERIE DE SABADO RECORD s 243600 251312 1742187 1,159 68761 15612,0240
SERIE PREMIUM RECORD saa 235609 2438.42 171.0216 10954 63196 15612,0240
SUPER TELANOT RECORD s 230000 243600 2312137 14810 65673 15612,0240
TODO MUNDO ODEIA O CHRIS VES RECORD D 103145 132145 2396265 15349 78079 156120238
APRACA E NOSSANOT s8T Q 231648 224948 390,4580 25010 13,4552 15612,0239
ARENA SBT s8T s 2336145 225145 2127539 13628 76282 156120241
BAKE OFF BRASIL sBT s 205500 222720 3093832 19817 65433 156120240
CHEGA MAIS 8T sTa0s 093127 123952 190,3329 12191 81140 15612,0240
CHEGA MAIS NOTICIAS saT staas 114755 132711 194,3644 1,2450 74455 156120240
CINE ESPETACULAR sBT T 232000 245730 2990522 19155 106177 15612,0241
CINEMA EM CASA saT s 142245 1759.00 280,0751 1.7940 79135 15612,0240
CIRCO DO TIRY sat s 175900 19.4530 2716372 17399 63320 156120240
COLECAO SBT s8T a. 23.17.00 235800 267.0549 17108 74477 156120238
DOMIN DIA SILV SANT s8T o 11:00 00 194600 653,2504 41843 166842 156120240
DOMINGO LEGAL 1 s8T o 11:27.40 151500 4690768 3,0046 13,1845 156120238
DOMINGO LEGAL 2 sBT o 1511500 1649.20 5229044 33494 125242 156120238
DOMINGO LEGAL 3 sat o 16:49.20 18 18.00 509.7140 32649 109862 15612,0238
E TUDONOSSO s8T s, 232412 245712 2316446 14838 74393 156120239
ESQUADRAO DA MODA sBT s 2051.00 222300 364.4433 23344 78022 156120242
FOFOCALIZANDO sBT sToas 16.1507 172930 2624955 16814 79014 156120240
FUTEBOL NOT SBT T 211430 233800 780,0137 4,9962 16,6254 15612,0238
FUTEBOL VES BT ) 153920 180320 2266168 14516 68079 156120238
HORARIO ELEITORAL NOT s81 ss 203000 204000 2970637 1,9028 66187 156120239
HORARIO ELEITORAL VES sBT ss 130000 131000 1612101 1,0326 58324 156120239
NOTIC IMPRESSIONANTES MAD sBT s 241400 262615 1875644 12014 83518 15612,0240
NOTIG IMPRESSIONANTES MAT sBT 0 090000 11.00 00 197.2211 12633 79815 156120238
NOVELANOITE 1 s8T s1aas 215942 223045 3347046 2,1439 68837 156120240
NOVELANOITE 2 81 sTaas 211351 2157:31 3516512 22524 68645  15612,0240
NOVELANOITE ESTREIA SBT sTQas. 204855 2134:32 345,855 22153 67115 156120239
NOVELA NOITE REAPR SBT s1Q 18,44 40 18,4500 2123782 1,3604 4,5503 15612,0242
NOVELA TARDE 13H sBT sTaos 132957 143155 2432878 15583 8133 15612,0240
NOVELA TARDE 14H s8T sTags. 143155 1526.14 2600738 16659 85461 15612,0240
NOVELA TARDE 15H sBT sTaas 152626 161000 287.4994 18415 93978
VIO sat S0 103000 203000 379,0999 2,4283 133471 15612,0238
OPERACAO MESQUITA saT sTaas 25.45.45 261946 151,7579 0972 99089 15612,0240
PE NA ESTRADA sar . D 070000 073000 139,2103 08917 11,1141 15612,0238
PIAO DA FELICIDADE saT D 11.0000 110540 2223591 1.4243 76434 15612,0238
PLANTAO SBT MAT sBT s 11:2900 1500.00 594,6504 38089 183034 156120236
PRIMEIRO IMPACTO sBT sTQ0S. 06:0000 073000 196.9783 12617 133218 156120240
PRIMEIRO IMPACTO 2 S8BT sTQ0s. 07:3000 0931:27 216,3840 1,3860 11,4014 15612,0240
PROGRAMA DO RATINHO sBT sTQ0s 223652 233725 3525413 22581 89616 15612,0240
PROGRAMA RAUL GIL sa1 s 1211548 140812 180,5306 11564 55756 156120240
PROGRAMA SILVIO SANTOS s81 o 19.0000 240300 58,2821 37681 123639 156120238
RODAA RODA sat o 1818 00 190000 5300294 33950 109383 15612,0238
SABADO ANIMADO SBY s 06.00.00 11:16.48 155,4434 09857 84963 156120240
SABADOU seT s 222615 241400 3683711 23595 94870 156120240
SBT AGRO MAT s8T o 073000 0801.00 147,0894 09422 100692 15612,0238
SBT APRES LUCC TOON S8BT s 11:13.45 120215 167.4282 10724 58685  15612,0240
SBT BRASIL sBT sTQ0SS 19.49 00 2046.45 3103876 19881 62563 15612,0240
SBT NEWS NA TV sBT STQQSSD 265026 300000 1287116 08244 13507 15612,0239
SBT NEWS NA TV MAT s8T D 060000 070000 129,2648 08280 11,8043 156120238
SBT PODNIGHT s81 sTQas 261946 271144 1184511 07587 91465  16612,0240
SBT SPORTS s8T ) 080100 090000 142,0367 09098 75258 156120238
SERIE DOMINGO MADRUGADA sat 0 240415 251715 2029221 12098 86790  15612,0238
SILV SANT VAL MDIN s8T 0 19.4600 240800 676.3017 43319 147512 156120240
TA NAHORA S8BT sTans 172825 1936.46 2364169 15143 55086 15612,0240
TELE SENAMAT sat 11.05.40 1127.40 252,4021 16167 84114 15612.0238
THE NOITE S8t sTaas 24,4408 254546 208,0730 13328 105978 15612,0240
CALOR DA AUDIENCIA TV Gazela D 19.00 00 200000 1,8408 00118 00379 15612,0239
EDICAO EXTRA TV Gazeta o 230000 233000 44361 00284 01108 15612,0233
ENTRE LINHAS V Gazeta s 225815 240000 07022 00045 00200  15612,0241
ENTRE LINHAS MAT TV Gazeta s 090000 100000 14757 0,085 00727 15612,0241
ESCOLA DO AMOR TV Gazeta as. 225924 235848 25178 00161 00693 15612,0239
ESCOLA DO AVOR RESP TV Gazeta Q 23,0000 240000 44425 00285 01193 15612,0239
ESCOLA DO AMOR RESP MAT TV Gazeta Q 09,0000 100000 03483 00022 00178 15612,0239
GAZETAESPORTIVA TV Gazeta sTQos. 17.58.00 1859:11 68,7125 0,4401 16060 15612,0240
GAZETAIMOVEIS MAT 1 TV Gazeta s 10112 120348 34422 00220 01221
ET/ TV Gazota o 130215 24700 00158 00751
Crosstab (ABS ABCDE 18+/Grande 3o PaulolLive) -4
GAZETAMOTORS NOT 1 TV Gazeta 0 2845 36082 00231 00688 15612,0238
GAZETAMOTORS VES 1 TV Gazeta s 1253.10 134500 7.2959 0,467 02292 15612,0240
GAZETA SHOPPING MAD T Gazeta sTaas. 260111 2957.16 12430 0,0080 01068 15612,0240
GAZETA SHOPPING MAD 1 TV Gazeta s 260436 300000 1.1900 00076 00975 15612,0240
GAZETA SHOPPING MAT 1 TV Gazeta 5D 083351 102014 5,4067 00346 02372 156120239
GAZETA SHOPPING NOT 1 TV Gazeta sD 204548 240124 4,0089 00257 01826 15612,0239
GAZETA SHOPPING VES 1 TV Gazeta SD 1259.27 18.47:33 55832 00358 01417 15612,0239
HORARIO ELEITORAL NOT TV Gazeta ss 203000 2040.00 7.5815 0,0486 01689 15612,0239
HORARIO ELEITORAL VES TV Gazeta ss. 13.0000 131030 42591 00273 01540 15612,0239
INTERPROGRAMA TV Gazeta S0 15,1100 151740 05402 0,0035 00199 15612,0239
JORNAL DA GAZETA TV Gazeta staos 185911 195905 38,3563 0,2457 08055 156120240
MESA REDONDA TV Gazeta o 2059.15 230000 64,0003 04100 12910 156120238
MULHERES TV Gazeta sTaas 143005 175800 31,6006 02024 09699 15612,0240
PROGRAMA SEGURO TV Gazela L) 202845 2059.15 57037 00365 01073 156120238
RELIGIOSO MAD TV Gazota saas 241725 261400 20918 00134 00947 15612,0240
RELIGIOSO MAT TV Gazeta $700SSD 065854 105329 07068 0,0045 00364 15612,0239
RELIGIOSO NOT TV Gazeta sTQQSS 19:45,00 230349 38345 00246 00884 15612,0240
VOCE BONITA VES. TV Gazeta sTaas 130125 142905 7,3261 00469 02478 15612,0240
AGRO RECORD NEWS RECORD NEWS sD 072333 0828:13 10,9610 00702 06876 15612,0209
AGRO RECORD NEWS MAD RECORD NEWS s 292512 295936 81209 00520 07652 15612,0239
AGRO RECORD NEWS MAD CONT RECORD NEWS s 06,0000 063000 13,0183 00834 11916 15612,0240
ALDEIANEWS MAT RECORD NEWS s 0831.36 093336 73008 00468 03685 15612,0240
ALDEIANEWS NOT RECORD NEWS TQ 224338 232530 15,9889 0,1024 04150 15612,0239
|ALDEIA NEWS NOT 1 RECORD NEWS s.s 222951 230009 19,0912 01223 04388 15612,0241
|ALDEIA NEWS NOT 2 RECORD NEWS D 194800 204500 15,5391 00995 02987 15612,0238
ALERTA BRASIL RECORD NEWS sTQas 084819 10.1425 6.1869 00396 03101 !
BALANCO GERAL SP MAD RECORD NEWS staas 253419 280522 12,4381 00787 09527 15612,0240
BRASIL CAMINHONEIRO RECORD NEWS D 07.01.00 073615 45091 00289 03501 156120238
CAMERA RECORD MAD 1 RECORD NEWS D 264830 275400 13,9231 00892 12003 15612,0238
CAMERA RECORD NOT 2 RECORD NEWS S0 21:44 00 222228 19.4773 01248 04075 156120239
CAMERA RECORD VES 1 RECORD NEWS sD 122238 125411 11,2603 00721 03410 15612,0239
CAMERA RECORD VES 2 RECORD NEWS S0 14,0130 150353 126035 00807 03510 15612,0239
CONEXAO RECORD NEWS RECORD NEWS sTQ0s. 140030 14.49:19 5.1380 00329 01691 15612,0240
DOMINGO ESPETACULAR NOT RECORD NEWS 235000 252123 26,7380 01713 08215 15612,0238
ELAS COMABOLA RECORD NEWS sTQ0S 19.4933 201557 88672 00568 01789 15612,0240
ESPORTE RECORD NEWS RECORD NEWS sTQQS. 184503 19,0027 11,8765 00761 02641 15612,0240
ESTUDIO NEWS RECORD NEWS s 222436 230324 97699 00626 02219 15612,0240
FALABRASIL ED S8 MAD RECORD NEWS s 26:45.00 275212 44253 00283 03417 15612,0240
FUTEBOL VES RECORD NEWS T 144500 171000 12,0293 00771 03410 15612,0239
GEEK RECORD NEWS RECORD NEWS s 231924 234936 10,9678 00703 03029 15612,0239
GEEK RECORD NEWS MAT RECORD NEWS s 110200 111730 39883 00255 01736 15612,0240
HIPERCAP BRASIL RECORD NEWS Qa 220015 231545 81282 00521 01783 15612,0239
HSTORIA EMPRESAR RECORD NEWS s sD 211813 212207 16,4700 0,1055 03238 15612,0240
HORA NEWS ED DM MAT RECORD NEWS o 09.1520 101540 74642 00478 02671 156120238
HORA NEWS ED DM VES RECORD NEWS D 142038 144523 10,0470 00644 02638 15612,0238
HORA NEWS ED S8 MAT RECORD NEWS s 11:2506 1231.48 76684 00491 02322 15612,0239
HORA NEWS EDSB NOT RECORD NEWS s 19:5248 201436 65348 00419 01409 15612,0240
HORA NEWS ED S8 VES RECORD NEWS s 142423 155908 12.1262 01135 05015 15612,0240
HORA NEWS MAD RECORD NEWS STQOSSD 274110 282538 10,0203 00642 08311 15612,0209
HORA NEWS MAD CONT RECORD NEWS s 060000 0629.34 88777 00569 07678 15612,0240
HORA NEWS MAT RECORD NEWS sTaas 095017 104257 63682 00408 02557 15612,0240
HORA NEWS MAT ANT RECORD NEWS 295000 300000 50146 00321 04358 15612,0241
HORA NEWS NOT RECORD NEWS TQ0s 234408 2456:36 7.9593 00510 02911 15612,0239
HORA NEWS VES RECORD NEWS sTaos 154933 172000 10,0872 00645 03056 15612,0240
HORARIO ELEITORAL NOT RECORD NEWS ss 203000 204000 81148 00520 01808 15612,0239
HORARIO ELEITORAL VES RECORD NEWS ss 130000 131000 10,9830 0,703 03974 15612,0239
INFOMERCIAL RECORD NEWS MAD RECORD NEWS saa o 275020 275344 193370 01239 13177 15612,0239
ST00SSD 112043 112509 6,4630 00414 02648 15612,0240
INFOMERCIAL RECORD NEWS VES RECORD NEWS S7QQSSD 153256 153740 11,1912 00717 03433 15612,0239
INOVACAO E NEGOCIOS RECORD NEWS sToas 0747.52 080925 36137 00231 01959  15612,0240
INTERPROGRAMA RECORD NEWS s 230000 2304.00 75088 00481 01746 15612,0236
JOGANAS 11 RECORD NEWS 230415 244345 98,7318 0,623 03124 156120241
JORNAL DARECORD RECORD NEWS sTaas 202417 205509 12,1806 00780 02384 15612,0240
JORNAL DA RECORD MAD RECORD NEWS sTaQ 29.41.47 3000.00 83679 00536 07226 15612,0239
JORNAL DA RECORD MAD CONT RECORD NEWS T00s 06.0000 062820 88258 00565 06754 15612,0239
JORNAL DA RECORD MAT RECORD NEWS Qas. 06.0000 06:2900 13,6863 00877 10336 156120239
JORNAL DA RECORD MAT ANT RECORD NEWS 100 29,36 00 300000 147553 00845 12570 15612,0241
JORNAL DA RECORDNEWS RECORD NEWS s1QQs 205944 2200.00 19,9571 01278 03864 15612,0240
JORNAL RECORD ED SB MAD RECORD NEWS s 262124 271942 10,8975 00698 05669 15612,0240
JORNAL RECORD ED SB NOT RECORD NEWS s 201850 211020 13,1764 00844 02790 156120240
JR24HMAD RECORD NEWS s1QQSS 261611 261821 8,7503 00560 05371 15612,0240
JR 24HMAT RECORD NEWS sTQ0SS 072157 0723.40 60184 00385 03639 15612,0240
JR 26HNOT RECORD NEWS STQQSS 215521 215742 11,0900 00710 02475 15612,0240
JR 24HVES RECORD NEWS s s 1406.40 140840 7.7848 00499 02526 156120242
JR ENTREVISTA RECORD NEWS -] 231220 23.45.40 62528 00401 04714 156120238
JR ENTREVISTA NOT RECORD NEWS s 222900 230200 136910 00877 03126 156120235
LINK NEWS RECORD NEWS sTaas 180400 184503 11,1587 00715 02638 15612,0240
MISS BRASIL TERRA RECORD NEWS s 223200 243000 14,4302 00924 03837 15612,0239
MOM MISS BRASIL TER MAT RECORD NEWS TQ08 10:48.00 105112 60965 00330 02933 15612,0241
[ MOM MISS BRASIL TER NOT RECORD NEWS Taas 185908 190215 15,8680 01016 03645  15612,0240
MOM MISS BRASIL TER VES RECORD NEWS s 16.0300 16,06 00 14,4089 00923 04482 15612,0240
| MOMENTO MOTO RECORD NEWS o 095945 102515 5,8830 00377 02324 15612,0238
MULHERES POSITIVAS RECORD NEWS Q 222800 230345 14,4289 00924 03371 15612,0241
MUNDO RECORD NEWS RECORD NEWS sTaas 13,3030 140030 58718 00376 01980 15612,0240
MUNDO RECORD NEWS MAT RECORD NEWS sTans 07,18 46 07'47,03 58718 00376 03370 15612,0240
MUNDO RECORD NEWS MAT 1 RECORD NEWS sTQ0S. 10:1522 105325 6.9839 00447 03318 15612,0240
MUNDO RECORD NEWS MAT 2 RECORD NEWS Q. 085000 092100 70533 00452 03863 15612,0245
NEWS 19 HORAS RECORD NEWS sTQ0s 190111 19.49.33 12,4030 00794 02617 15612,0240
NEWS DAS 10 RECORD NEWS sTos 220007 222750 21,8032 0,1397 04435 156120240
O SALTO EMPR CAMINH RECORD NEWS s 190036 195012 75203 00482 01681 156120240
O SALTO EMPR CAMINH NOT RECORD NEWS T 230100 235040 10,4394 0,0669 02876 15612,0239
RECORD NEWS INVESTIGACAO RECORD NEWS o 17.2930 181530 104694 00671 02230 15612,0238
RECORD NEWS REPORTER NOT RECORD NEWS 0 204545 2148.00 19,0009 01217 03571 15612,0238
RECORD NEWS RURAL RECORD NEWS sTaas 080927 08.4655 41836 0,0268 02187 15612,0240
RECORD NEWS SERIES MAD RECORD NEWS 0 28:39.45 294400 89018 00570 08344 15612,0238
RECORD NEWS SERIES MAT RECORD NEWS s 0803 12 082900 10,7596 00689 06361 156120240
RECORD NEWS SERIES MAT 2 RECORD NEWS s 095500 103333 6,6455 00426 02749 15612,0240
RECORD NEWS SERIES NOT 1 RECORD NEWS [} 181645 19.14.00 183445 01175 03821 15612,0238
RECORD NEWS SERIES VES RECORD NEWS s 15.02.40 155100 19,8550 01272 05889 15612,0239
RELIGIOSO MAD RECORD NEWS sTQOSSD 251058 254615 63458 0,406 03438 15612,0239
RELIGIOSO MAT RECORD NEWS STQQSSD 063000 070017 58864 00377 04280 15612,0239
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REPORTER RECORD INV NOT RECORD NEWS s 230645 240845 17712 00754 03209 156120240
REPORTER RECORD INV VES RECORD NEWS o 153215 163000 11,7978 00756 02826 156120238
RESSOAR VES RECORD NEWS D 163045 172830 6,1906 0,0397 0,1388 15612,0238
'SAO PAULO DA SORTE RECOROD NEWS D 08'59 30 0959.45 47052 0,0301 0,2086 15612,0238
SOLTANDO OS BICHOS RECORD NEWS .0 191415 194715 16,6181 0,1064 03341 156120238
ZAPPING MAD RECORD NEWS s 27:26 00 2821:.00 25354 00162 02149 15612,0236
ZAPPING NOT 1 RECORD NEWS s 185912 200048 136048 00871 03345 15612,0240
TV CULTURA s 102645 103945 35,7338 0,2289 1.3707 15612,0240
44 GATOS VES TV CULTURA o 150420 151720 243735 0,1561 06583 156120237
A CIVILIZACAO CACAU TV CULTURA T 28,0000 285900 0,0000 0,0000 00000 156120243
A COBERTA DALMA TV CULTURA T 28.00 00 29.00.00 0,0000 0,0000 0.0000 15612,0239
A PIOR DAS BRUXAS TV CULTURA sTQQSS. 175744 1828.49 44,9038 0,2876 10938 15612,0240
AGROCULTURA MAT TV CULTURA o 095945 1030.45 9.8399 0,0630 03861 156120238
AGROCULTURAMAT 1 TV CULTURA s 06:3030 070245 01775 0,001 00121 156120241
AGROCULTURA NOT TV CULTURA T 202715 205900 136553 0,0875 02572 156120239
AVAURY JR TVCULTURA s 230248 240148 103365 00662 02799 156120239
ANA BOLINHA TV CULTURA $TQQSSD 131014 131850 41,3407 0.2648 13758 15612,0239
ANITA GARIB AM GUER TV CULTURA ) 275900 2859.00 14,8597 00952 14276 156120241
ARENA DOS SABERES TV CULTURA Q. 195912 2059,00 15,1935 00973 03019 15612,0239
ARENA DOS SABERES NOT_ TV CULTURA S 195324 205312 142173 00911 0,3052 156120240
Crosstab (ABS ABCDE 18+IGrande Sao PaulalLivel
ARTE E MATEMATICA MAD TV CULTURA s 292900 35842 00230 03504 156120240
/AS AVENTURAS DE TINTINNOT TV CULTURA Q. 1929.12 195424 29,0521 0.1861 0,6039 15612,0239
ASAS E HISTORIAS MAT TV CULTURA s 1047 36 105824 19,2268 0,1232 0,7300 15612,0240
ASAS E HISTORIAS MAT 1 TV CULTURA [} 11.0400 111445 16,3850 0,1050 05664 156120238
AUTOMOBILISMO NOT TV CULTURA s 21:29.00 2308:40 10,5229 00674 02975 156120237
| AUTOMOBILISMO VES TV CULTURA D 16.00 00 18.30.00 14,7607 0,0945 0,2844 15612,0241
BALAIO TV CULTURA o 09,0100 095930 9,3789 0.0601 04152 15612,0238
BEM BRASIL MAD TV CULTURA s 240500 2531.00 102032 00654 04136 156120242
BLUEY TV CULTURA s 090424 09.19.36 17,9324 0,149 08833 156120240
BLUEY VES TV CULTURA [} 151720 153200 236874 01517 06348 156120237
BOAS PRATIC ESCOLAR MAT TV CULTURA o 11.1500 121415 19,2893 0,1236 0,6268 156120238
BOAS PRATIC ESCOLAR VES TV CULTURA 1Q 164800 165000 45,1087 02889 13397 156120239
BORRACHA P VITORIA TV CULTURA o 283000 293000 10,0000 0.0000 0,0000 15612,0240
BRASIL MOSTR S CARA MAT TV CULTURA D 10:31.00 110300 15,8740 01017 05379 15612,0241
BRASIL MOSTR S CARAVES TV CULTURA o 121500 1247.20 92057 00585 02078 156120237
CABARET LITERARIO MAD TV CULTURA 280330 2859.30 36929 00237 0337 156120241
CAFE CONCERTO TVCULTURA 24,0000 2507.00 3,808 00244 01606 156120234
CAFE FILOSOF EXPRES TVCULTURA T 230045 232930 73430 00470 01940 156120239
(CAFE FILOSOF EXPRES NOT TVCULTURA s 220100 223000 145972 00935 03136 156120240
(CAFE FILOSOFICO NOT TVCULTURA 0 190200 200100 215489 0,1380 04316 156120238
CAMAR CASC PROV INC TVCULTURA 0 283000 2927.00 09736 00062 00878 156120241
CAMARA VIVA TV CULTURA s 1040 12 1047.00 24,5999 0,1576 0.9587 15612,0240
CAMAROTE PONTO 21 MAD TV CULTURA 0 250815 253815 09829 00063 00540 156120238
CAMAROTE PONTO 21 MAD 1 TVCULTURA a 2329.45 235915 59513 00381 01756 156120239
'CARTAO VERDE NOT TV CULTURA s 19,59 00 205900 24,4588 0,1567 0,4642 15612,0241
CARTAO VERDE NOT 1 TVCULTURA Q 2029.15 2059.00 28,0702 01798 05540 156120239
CASABRASIL TV CULTURA D 210030 210230 10,5964 00679 02000 156120236
CASTELO RA TIM BUMNOT TVCULTURA s 192324 195112 24,6031 01576 05270 156120239
CENTENARIO TCE SP TVCULTURA staas 124515 1247.00 40,6386 02607 14473 156120240
CINE CULT TVCULTURA ) 230045 243500 39178 00251 01211 156120238
C 0 TVCULTURA s. 251530 254345 7,1856 00460 04032 156120241
CLASSICOS NOT TVCULTURA s 225020 240200 714 00494 01983 15612,0241
'COCORICO MAT TV CULTURA sTQas. 070327 071627 7,7189 00494 04777 15612,0240
COMUNIDADE DO SUTIL TVCULTURA 0 283000 292900 0,0000 0,0000 00000 15612,0239
CONFISSOES DE ADOLESCENTE NOT TV CULTURA s 193000 195900 208979 01339 04167 156120241
CONTOS ASSUST MASHA TVCULTURA sass 135000 140330 473627 0,3034 14989 156120239
CONTOS DA MEIA NOITE MAD TV CULTURA s 241930 242715 81121 00520 03074 156120241
CONTOS TERR SAGRADA TV CULTURA Q 280000 290000 0,0000 0,0000 0,0000 15612,0240
CULTURA LIVRE MAD 1 TV CULTURA s 254430 261415 6,1474 0,0394 0,3955 15612,0241
CULTURA LIVRE NOT TV CULTURA s 192324 195324 17,7516 01137 03915 15612,0240
CULTURA RETRO MAD TV CULTURA Q 272830 275200 4,0669 00260 03907 15612,0239
DA MOOD TV CULTURA D 220345 225830 7.2008 0,0461 0,1557 156120238
DE OLHO NO VOTO NOT TV CULTURA s 220000 2227:38 246121 0,1576 0,5089 15612,0239
DESAF ENG FABR FUT NOT TV CULTURA s 2213400 232200 143878 0,0922 03328 15612,0236
DESAF ENG FABR FUT VES TV CULTURA ) 153700 162400 345616 02218 08313 15612,0240
DIARIO DE MIKA MAT TV CULTURA sTQCS. 07:17.49 072619 11,5642 0,0741 0,6835 15612,0240
DINO RANCH TV CULTURA S 09.4824 100212 189315 01213 08232 15612,0240
DIRECOES MAD TVCULTURA 275848 285836 25296 00162 15612,0239
[EDUCACAO BRASILEIRA MAD TV CULTURA S. 273245 280330 58764 00376 15612,0241
ENERGIA TV CULTURA sTQass 06,00 20 063000 27389 00175 16612,0240
ENERGIAANT TV CULTURA staasb 205833 300000 16988 00109 15612,0238
ENSAIO MAD TV CULTURA Q 24.06.00 250600 0,0000 0,0000 15612,0245
ENSAIO MAD 1 TV CULTURA D 272930 283015 00176 10,0001 15612,0238
ENTRE LINHAS MAD 2 TV CULTURA Q. 27:3012 275948 37867 0,0243 15612,0239
ENTRE LINHAS NOT TVCULTURA s 185300 192136 27102 0,1523 15612,0240
ESP CULT MEIO AMBIENTE MAD TV CULTURA s 29.28.00 295500 63166 0,0405 15612,0238
ESP CULT MEIO AMBIENTE MAD 1 TV CULTURA .8 293020 295740 36768 0023 166120241
ESQUADRAO MAR AZUL TV CULTURA s 08:19 48 08.28:12 15,7470 0,1008 15612,0240
ESTACAO LIVRE TV CULTURA S, 222800 2300:48 13,5921 0,0871 15612,0239
ESTACAO LIVRE MAT TV CULTURA s 062948 0701.48 4,1534 0,0266 15612,0240
FABRICA DO SOM TV CULTURA .S 235800 2458.00 11,6224 00744 15612,0235
FANZINE TV CULTURA s 24:01 00 2431.00 43333 00278 15612,0241
FIGURAS DA DANCA MAD TVCULTURA o 26,0030 263015 0.1990 00013 15612,0238
FIGURAS DA DANCA MAD 1 TVCULTURA a 243200 250000 56,2895 00403 15612,0241
FUTEBOL VES TVCULTURA sb 1419.10 1637:10 28,8379 0,1847 15612,0240
FUTURANDO MAD 1 TV CULTURA 0 243815 250800 04497 00029 15612,0238
GIRO BRASIL TV CULTURA T 06:30 00 07.0330 26899 0,0172 15612,0239
GIRO BRASIL MAT TV CULTURA D 06.59.00 0730.15 12,7397 00816 15612,0238
GIRO ECONOMICO TV CULTURA Q 230045 232930 82526 0,0529 15612,0239
‘GIRO ECONOMICO MAT TV CULTURA .Q 06.30 00 070024 68262 0,0437 15612,0239
‘GRAND TEAT PRET BRANC TV CULTURA Q 27,5200 2901.00 21955 00141 15612,0239
HINO NACIONAL MAD TV CULTURA S$TQQSSD 295431 295842 21263 0,0136 15612,0240
HINO NACIONAL MAD CONT TV CULTURA o 06.00 00 060100 10,0060 0,0641 15612,0241
HINO NACIONAL MAT TV CULTURA s D 0600 00 060220 10,8837 0,0697 15612,0238
HINO NACIONAL MAT ANT TV CULTURA sD 29 58.00 300000 63166 00405 15612,0238
HIPER CONECTADO 2 EXIB TV CULTURA D 15:30 20 1600.40 226287 0,1449 15612,0238
HISTORIA ARTE BRASIL MAD 1 TV CULTURA D 29:28 30 29 56.00 0.0844 0,0005 15612,0238
HORARIO ELEITORAL NOT TV CULTURA ss 20:30 00 204030 7,6435 0,0490 15612,0239
HORARIO ELEITORAL VES TV CULTURA SS. 13:00 00 131030 11,9208 0,0764 15612,0239
INGLES COM MUSICA MAD TV CULTURA sTQQS. 29.00 14 295433 1,8924 00121 15612,0240
INTERPROGRAMA TV CULTURA Tas 203343 2038:34 17.2600 0,1108 15612,0240
IRMAO DO JOREL TV CULTURA $7Q0SS. 182923 18.41.30 50,3060 03222 15612,0240
JAZZ SINFONICA BR MAD TV CULTURA Taass 262126 2625.17 45379 00291 15612,0241
JAZZ SINFONICA BR MAD 1 TV CULTURA T 250000 2559.15 21238 00137 15612,0239
JAZZ SINFONICA BR NOT TV CULTURA .o 200100 205930 14,8187 00349 156120238
JAZZ SINFONICA BR NOT 1 TV CULTURA s 23.49.00 235300 26319 00169 15612,0244
JORNAL DA CULTURA TV CULTURA sTaass 205900 2200111 35,3900 02267 15612,0240
JORNAL DA CULTURA MAD TV CULTURA sTQas. 263103 272903 52028 00339 15612,0240
JORNAL DA TARDE TV CULTURA sTaas 115938 124516 39,2707 0,2515 15612,0240
KID E CATS MAT TV CULTURA sTaass 07.4438 075058 18,8476 01207 15612,0240
KID £ CATS VES TVCULTURA sTaass 130345 130948 47,1200 03018 15612,0240 |
KID E CATS VES 1 TV CULTURA ] 13.0240 130840 15,3848 0,0085 15612,0237
LEGIAO ESTRANGEIRA TV CULTURA Q 22,0000 225830 20,5527 01316 15612,0239
LEITURAS DO BRASIL TV CULTURA 1a 28,0030 290130 0,0000 0,0000 15612,0235
LETRA LIVRE MAD TV CULTURA s 28.03 00 2858 00 1,9637 00126 15612,0240
LIBRAS PARA TODOS MAD TV CULTURA Qassp 263449 26 40:48 57572 0,0369 15612,0238
LIBRAS PARA TODOS NOT TV CULTURA s 233800 234430 127602 00817 15612.0240
LINHAS CRUZADAS TV CULTURA 220036 230000 165771 0,1062 15612,0239
MANOS E MINAS MAD 1 TVCULTURA 250300 260215 37785 0,0242 15612,0238
MAR BRASIL MAT TV CULTURA 103040 110240 11,6274 0,0745 16612,0237
MAR BRASIL NOT TV CULTURA 183300 190000 21,2312 0,1360 15612,0241
MAR BRASIL VES TV CULTURA 16:30.40 165820 33,0874 02119 16612,0237
MARTINMANHA MAT TV CULTURA 100300 101600 209039 01339 15612,0240
MASHA E O URSO TV CULTURA 135118 1407.08 42,9267 0,2750 15612,0240 |
MASHA E O URSO VES TV CULTURA 135040 140720 29,9057 0,1916 15612,0237
MATERIA DE CAPA TV CULTURA 18:31.20 1859.40 336391 02155 15612,0237
MATERIA DE CAPA MAT TV CULTURA 06.30 00 070115 4,2899 0,0275 15612,0239
MATERIA DE CAPA VES TVCULTURA 15:3100 160000 415052 0,2659 15612,0241
MATERIA PRIMA MAD TVCULTURA s 2401.00 265800 40322 0,0258 15612,0239
MENOTTI DEL PICCHIA MAD TV CULTURA Q. 280000 28 56.00 10,0000 0,0000 15612,0238
METROPOLIS NOT TV CULTURA s 191800 1936 48 24,6558 0,1579 15612,0239
METROPOLIS NOT 1 TV CULTURA sTaa 185039 185653 46,2153 0,2960 15612,0240
MEU AMIGAOZAO MAT TV CULTURA s 10,58 48 111242 15,2915 0,0979 16612,0240
mLo TV CULTURA s 0838 24 08.50:36 20,6389 0,1322 15612,0240 |
MINDOCS MAD 1 TVCULTURA s 241615 245745 18409 00118 15612,0240
MINDOCS MAD 2 TV CULTURA sD 2520112 254924 36782 0,0236 15612,0239
MINDOCS NOT TV CULTURA Q 230300 240148 6,8904 0,0441 16612,0239
MOMENTO JAZZ MAD TVCULTURA TaQ 262648 263012 36321 00233 15612,0239
MORGANA E CELESTE MAT TV CULTURA s 11.4224 114548 337527 02162 15612,0240
MOSAICOS MAD 1 TV CULTURA D 263015 27.27:45 12277 0,0079 15612,0238
MPB ESPECIAL MAD TV.CULTURA T 240145 56 2,8462 0182 15612,0239
Crosstab (ABS ABCDE 18+/Grande 530 Paulo|Live) -5
MUNDO RIPILICA MAT TV CULTURA s a7.48 18,9504 0,1214 1,0496 15612,0240
MUSIKAOS MAD TV CULTURA s 261100 251200 11927 0,0076 00454 156120239
NEGROS EM FOCO TV CULTURA T 233015 240145 6,2271 0,0399 0,1933 15612,0239
NELSON ROD PERS MES TV CULTURA o 28:31.00 2927.00 0,0000 10,0000 0,0000 15612,0233
NOSSALINGUA MAD TV CULTURA s 273012 275824 41735 00267 03543 156120239
O MUNDO DE BEAKMAN NOT TV CULTURA sTQas 185805 192638 325011 0,2082 0,6993 15612,0240
O MUNDO DE MIA TV CULTURA s1QQss 172827 175524 51,6667 0,3309 1,3674 15612,0240
O MUNDO QUE SE( TV CULTURA ss 204030 2056.30 70775 0,0453 01548 156120239
OCTONAUTAS MAT TV CULTURA s 092036 09.32.36 19,3504 01239 09085 156120240
OCTONAUTAS VES 1 TV CULTURA . D 14:50 00 1501.00 25,4099 0,1628 0,6964 15612,0237
Ol DUGGEE MAT TV CULTURA sTaass 075211 080009 203209 0,1302 11404 156120240
Ol DUGGEE VES TVCULTURA sTaass 131742 132533 448672 02674 15034 156120240
Ol DUGGEE VES 1 TV CULTURA B 131720 132540 216247 0,1385 06373 156120237
OPERARIO DO CORACAO TV CULTURA Q 2800 00 290200 4,4402 0,0284 0,4097 15612,0245
OPINIAG MAT TVCULTURA s 063024 07.01.36 3,9060 0,0250 02695 156120239
OPINIAO NOT 1 TV CULTURA s 20.23.48 205312 142536 00913 0,2923 15612,0239
PANORAMA TVCULTURA Q 24.04.00 245600 0,2430 00016 00081 156120238
PEPPAPIG MAT 1 TVCULTURA s1aass 07.2822 074322 16,4407 0,1053 09730 156120240
PEPPAPIG VES TV CULTURA sTaas 124933 130400 37,0696 02374 1,3080 15612,0240
PEPPAPIG VES 1 TVCULTURA B 124720 130240 97178 0,0622 02976 156120237
PERSONA EM FOCO MAD TV CULTURA Q 2459 30 260230 0,6506 0,0042 0,0394 15612,0239
PERSONA EM FOCO NOT 1 TV CULTURA o 21.0100 220345 93763 0,0601 0,1783 15612,0238
PIAN GANZ MUND MUS TVCULTURA Q 24,0000 250000 45519 00292 0199 156120240
PINACOTECA PED SONH TVCULTURA T 2800.00 285700 0,7941 00051 00740 156120239
AW TV CULTURA 0 14:35.00 1448.40 28,0119 0,1794 07788 156120237
PJ MASKS HER PLJAM MAT TV CULTURA s 09.33.48 09.4724 17,8799 0,145 08070 156120240
PJMASKS HER PILIAMVES TV CULTURA s 143012 144336 43,0847 02757 12834 15612,0240
PLANETA TERRA DM TV CULTURA o 17,0120 17.57.40 44,2227 0,2833 1,0088 15612,0237
PLANETA TURISMO MAT TV CULTURA 0 07:3030 07.59.00 12,8980 00826 08736 156120238
PRESENCA TV CULTURA Q 24,0000 243200 127641 00818 04724 156120241
PRONTO ATEND CIDAD MAD TV CULTURA s 252400 252700 8,8488 0,0567 0,4790 15612,0238
PRONTO ATEND CIDAD NOT TV CULTURA sTaas 23071 230931 11,0267 00706 02821 156120240
PRONTO ATEND CIDAD VES TV CULTURA s1aas 124808 125114 32,4157 02076 11503 156120240
PROVOCA C MARCELO TAS TV CULTURA T 22,00 30 225815 17,1915 0,101 03719 15612,0239
PROVOCA C MARCELO TAS MAD TV CULTURA Q 250224 2600.12 25683 0,0165 0,1462 15612,0239
PROVOCACOES MAD TV CULTURA ) 2350.30 2458.00 29917 00192 01215 156120239
QUEM SABE GANHA TV CULTURA Q 193130 202615 27,7190 01775 0,5693 15612,0239
QUINTAL DA CULTURA TV CULTURA sTQQS 140714 16 50.49 40,6542 0,2604 13188 15612,0240
‘QUINTAL DA CULTURA MAT TV CULTURA SsTQQS 075925 115938 43,1046 0,2761 20740 15612,0240
QUINTAL DA CULTURA MAT 1 TV CULTURA s 114612 130100 36,4520 02335 14645 156120240
RELIGIOSO MAT TV CULTURA [ 07:59.00 0901:00 26,1473 0,1675 13895 156120238
REPORTER CULTURA NOT TVCULTURA s1005.0 185343 185629 356728 02285 07761 156120239
REPORTER CULTURA VES TV CULTURA sTQassd 170658 170955 486141 03114 13063 16612,0239
REPORTER ECO DM TVCULTURA ) 180040 183120 45,8963 02840 10098 156120237
REPORTER ECONOT 1 TV CULTURA T 19,5715 202715 17,4050 01115 03376 156120239
RODAVIVA TV CULTURA s. 215900 241515 20,4323 0,1309 05265 15612,0241
RODA VIVAMAD 1 TV CULTURA s 250412 2650.24 5,1848 0,0332 0,2792 15612,0240
SAO PAULO MAIS NOT TV CULTURA o 225900 230200 74142 0,0456 01664 156120233
'SAO PAULO MAIS VES TV CULTURA s.as 1214500 12:47.00 29,7311 0,1904 1,0208 15612,0238
‘SAUDE BRASIL MAD TV CULTURA sTQas. 260354 263051 35418 00227 295 15612,0240
'SAUDE BRASIL MAT TV CULTURA s 070312 073024 7.0318 0,0450 05085 15612,0240
SHAUN O CARNEIRO NOT TVCULTURA sTQas. 18.41.14 184900 57,0161 03652 12829 156120240
'SHAUN O CARNEIRO NOT 1 TV CULTURA s 184330 185930 34,2732 0,2195 0,7699 15612,0240
SHOW DA LUNA MAT TV CULTURA s 1016 48 1029:12 28,4889 0,1825 1,1599 15612,0240
SIMON O SUPERCOELHO MAT TV CULTURA s 08,5200 090312 21,1336 01354 10892 16612,0240
SIMON O SUPERCOELHO VES TVCULTURA staass 132612 133702 45,1435 02892 14979 166120240
'SIMON O SUPERCOELHO VES 1 TV CULTURA o 13.25 40 133640 25,5498 0,1637 0,7454 15612,0237
SR BRASIL MAD TV CULTURA s 240300 25.0530 8,2940 0,0531 0,3326 15612,0244
TAINA GUARD AMAZON TV CULTURA s 111300 112536 223751 01433 08083 156120240
TERRIT CULTURAIS MAD 1 TV CULTURA S 26,49 40 2707.00 40419 0,0259 0,2901 15612,0241
TRANSF RESCUE BOTS TV CULTURA SD 140553 1431:30 37,9785 0,2433 1,104 15612,0239
TRANSFORMERS CYBERV TV CULTURA sTQQs. 165200 17.03.00 46,8657 0,3002 13945 15612,0240
TURMA DA MONICA MAT TV CULTURA s 1126 00 114200 36,9444 0,2366 1,2072 15612,0240
“TURMA DA MONICA VES 1 TV CULTURA o 15:32 00 15,5900 28,8618 0.1849 0,7696 15612,0236
TURMA DA NONICA VES 3 TV CULTURA sToass 170453 172837 56,7987 03638 15728 15612,0240
UM HEROI DO CORACAO MAT TV CULTURA S 08.05.00 081836 10,7051 0,0686 0,6498 15612,0240
UM HERO! DO CORACAO VES TV CULTURA S§TQQSSD 13:36:38 135056 42,0098 0,2691 13710 15612,0239
USP FAZ BRASIL MELH TV CULTURA sTQass 202140 202440 28,1944 0,1806 06088 156120240
USP FAZ BRASIL MELHMAD TV CULTURA ST ss 250400 250712 43336 00278 02031 156120241
USP FAZ BRASIL MELHMAT TV CULTURA s 070200 07.0400 48265 00309 03147 156120239
USP FAZ BRASIL MELHVES TV CULTURA 5D 164809 1651:00 293313 0,1879 07561 156120238
VIOLA MINHA VIOLAMAD 1 TV CULTURA s 2406 00 251400 11,8933 00762 05233 156120239
VIOLA MINHA VIOLA MAT TV CULTURA .D 060130 0659.00 17.8581 01144 1,6493 15612,0238
VIOLA MINHA VIOLA MAT ANT TV CULTURA s 295730 300000 65614 00420 06491 15612,0241
VIVER NATURAL MAD TV CULTURA 27:3000 275815 10774 0,0069 0,0974 15612,0238
IOX POPULI TV CULTURA 270300 280300 30878 00198 02496




CLIENTE: CDHU - COMPANHIA DE DESENVOLVIMENTO HABITACIONAL E URBANO DO ESTADO
DE SAO PAULO
0,6623
0,0817 0,4888
0,0710 0,4247
0,0499 0,2982 0,0503
0,0572 0,3424 0,0183 0,1092 18%
0,0440 0,2632 0,0125 0,0749 13%
0,010 00631 1%
0,0358 0,2139 0,0079 0,0472 8%
0,0642 0,3842 0,5954
0,0211 0,1261
0,0292 0,1747
0,0279 0,1667 51%
0,0249 0,1491 18%
0,0280 0,1675 13%
0,0214 0,1280 11%
) iscovery ID : 0,0189 0,1132 8%
j ace 0,0180 0,1075 :
0,0083 0,0496 ' Share Tv Fechada
0,0183 0,1092 BAND NEWS
0,0125 0,0749 ;
0,0106 0,0632
0,0062 0,0372
0,0163 0,0974 CNN Brasil
0,0126 0,0754 '
0,0109 0,0652
0,0146 0,0872
0,0111 0,0662 ; (Globollews
0,0091 0,0544 ~
0,0103 0,0617
0,0105 0,0631
0,0098 0,0589
0,0070 0,0420
0,0046 0,0275
0,0079 0,0472
0,0265 0,1587
0,0058 0,0345
0,0067 0,0403
0,0067 0,0399
0,0069 0,0410 GloboNews « GNT m JOVEM PAN NEWS m CNN Brasil @ BAND NEWS
0,0049 0,0295
0,0067 0,0401
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0,0033 0,0200
0,0051 0,0303
0,0066 0,0397
0,0044 0,0262
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0,0069 0,0415
0,0035 0,0208
0,0048 0,0288
0,0026 0,0157
0,0021 0,0128
0,0014 0,0085
0,0015 0,0091
0,0024 0,0142
0,0011 0,0066
0,0006 0,0035
0,0012 0,0072
0,0010 0,0058
0,0009 0,0051
0,0006 0,0035
0,0001 0,0006
b ‘ 0,0001 0,0006
Dia Inteiro PREMIERE 8 MOSAIC 0,0000 0,0000
Dia Inteiro , 0,0269 0,1610
6,5751




Data Source :

COMSCORE Geography :
Time Period :

Key Measures Target :

Top 1000 Properties [Undup.] Media :

Date :
©2024 Comscore, Inc
Row Ii;glg Taggi Media Total Unique
Status
Total Internet : Custom Target 7.509
Top 1000 Properties

1 [P] 0 Microsoft Sites 7.629
2P 3o0gle Sit 6.743
3 [P] 5.063
4 [P 4.947
5 [P] 4.536
6 [P] 1 Yahoo 2.306
7 1P 0 SP.GOV.BR 1.704
8 [P] 0 MercaqoLibre 1.649
9 IP| 1 Torra Networks 1.597
10 [P] 1 Glassdoor 1.445
11 [P] 0 Amazon ) ) 1.440
12 [P] 1R7Portal 1.341
13 [P] 1 Spotify 1.168
14 [P] 0 Grupo Magazine Luiza 1.165
15 [P] 0 CANVA.COM 1.117
16 [P] 0 BETNACIONAL.COM 1.055
17 [P] 0 OLX Inc. 1.016
18 [P] 0 WWW.GOV.BR 1.005
19 [P] 0 Pinterest 981
20 [P] 1 Metropoles Sites 973
21 [P] 0 ChatGPT 899
22 [P] 1 Webedia Sites 862
23 [P] 0 Netflix Inc. 854
24 [P] 0 BETANO.COM 844
25 [P] 1 7Graus 803
26 [P] 1 CNNBRASIL.COM.BR 738
27 [P] 0 Adobe Sites 738
28 [P] 1 Next Millennium 737
29 [P] 1 LETRAS.MUS.BR 714
30 [P] 0 Bytedance Inc. 708
31 [P] 0 Shopee Pte Ltd 656
32 [P] 1 Brainly Sites 632
33 [P] 0 FAZENDA.GOV.BR 631
34 [P] 0 Linkedin 620
35 [P] 1 Webmotors SA 586
36 [P] 0 Wikimedia Foundation Sites 585
37 [P) 0 The Walt Disney Company 547
38 [P] 1 Serasa Sites 519
39 [P] 0 Alibaba.com Corporation 490
40 [P] 0 Opera Software 463
41 [P 0 ILOVEPDF.COM 462
42 [P] 0 Valve Corporation 433
43 [P] 0 ROBLOX.COM 426
44 [P] 0 JusBrasil 419
45 [P] 0 NOVIBET.COM 417
46 [P] 1 FANDOM Sites 410
47 [P] 0 DISCORD.COM 408
48 [P] 1 Grupo Abril 407
49 [P) 0 X (formerly Twitter) 400
50 [P] 0 Freestar 395
51 [P] 1 Grupo Estado 378
52 [P] 1 IG Portal 370
53 [P] 0 IP.TV 345
54 [P] 1 TripAdvisor Inc. 343
55 [P] 0 BitTorrent Network 329
56 [P] 0 RECLAMEAQUI.COM.BR 326
57 [P] 1 INFOMONEY.COM.BR 320
58 [P] 0 HOTMART.COM 315
59 [P] 0 TJSP.JUS.BR 302
60 [P] 0 CORREIOS.COM.BR 301

0§

%

100,0

101,6
89,8
67,4
65,9
60,4
30,7

22,7

94
8,7
8,4
8,4
83
7,8
7.8
73
6,9
6,5
6,2
6,2
5,8
57
56
56
5,5
5.4
5,4
53
53
5,0
4,9
46
46
44
43
‘43
42
4,0

4,0

Desktop only
Brazil

August 2024

Desktop Desktop
only only Desktop only
Brazil Brazil Brazil

August 2024 August 2024 August 2024

Desktop only
Brazil

August 2024

INCLUDE {Males - Age(Males: 18-24 OR 25 - 54 OR 55+) OR Females - Age(Females: 18-24 OR 25 - 54 OR 55+)} AND State
Top 1000 Properties [Undup.] (The Top 1000 Properties are determined by Total Audience Unique Visitors for the selected month and

14/09/2024

% Composition Composition Composition Average Daily Total Minutes

Visitors (000) Reach Unique Visitors

18,1

18,6

27,4
17,7
16,9
15,5
20,4
16,9
17,9
19,9
17,0
15,9
21,4
15,4
20,2
17,0
16,3
12,4
20,3

19,2

Index UV Index PV Visitors (000)
100 100 3.954
103 85 1.441
100 92 2.188
104 152 721
105 112 756

97 92 1.043
97 93 340
346 437 224
17 181 191
126 177 118
152 116 48
98 95 152
93 71 95
86 78 164
113 150 70
93 83 131
99 99 78
110 101 46
94 84 65
88 84 99
118 103 57
85 85 109
111 113 35
94 96 138
90 58 75
69 53 47
113 97 48
106 113 60
98 81 32
91 86 33
90 68 57
107 137 62
86 98 23
108 162 59
125 150 52
161 279 43
89 72 40
104 98 45
129 119 22
105 120 37
87 82 26
87 96 40
86 46 29
73 68 11
101 110 30
95 98 31
81 72 44
84 58 67
93 21 11
93 62 46
77 119 26
130 231 50
95 100 40
323 338 42
119 134 16
91 69 41
136 144 15
105 30 24
105 89 27
299 390 52
130 116 20

(MM)

6.347

340
719
234
103
226

61
111
126

35

o o

11
78

Total Pages
Viewed (MM)

8.804

412
865
124
119
152

70
139
294

32

31

224

45

52

12

14
96

Total Visits Average Minutes

(000)

318.361

87.527
169.849
33.822
35.482
60.567
17.538
12.143
9.962
5.542
1.479
7.689
3.589
2.893
3.002
8.138
2.788
2.309
2.359
4.840
2.033
6.018
1.209
6.413
3.170
1.667
1.666
2.785
1.065
1.152
2.457
3.208
883
2.995
2.383
1.773
1.577
1.785
833
1.576
864
1.734
505
8.899
1.360
1.035
1.904
4.013
336
2.402
972
2.166
1.472
1.928
570
292
537
790
1.265
3.360

719

per Visit

19,9

3,9
4,2
6,9
2,9
37
35
9,2

12,6
33
0,4
2,2
2,0
17
2,9

15,9
05
58
05
2,9
07
72
0,7
28
41
1,2
1,9
25
08
1,5
2,9
2,6
41
44
1,6
35
3,1
1.4
1,7
37
0,9
45
2,6

22,4
33
0,6
08

15,5

0,5

Average Visits
per Visitor

424

13,4
76
71
6,0
35
1,0
53
2,7
2,5
26
73
26
23
23
49
2.1
6,7
1.4
75
38
2,1
23
38

1,4

35
49
1,4
47
38
3,0
2,7
33
1,6
3,2
1,9
38
1,2

20,9
3,2
25
46
98
08
6,0
25

57



LG

61 [P]
62 [P
63 [P]
64 [P)
65 [P]
66 [P
67 [P
68 [P]
69 [P)
70 [P)
71 [P)
72 [P]
73 [P
74 [P
75 [P)
76 [P]
77 [P)
78 [P]
79 [P
80 [P]
81 [Pl
82 [P]
83 [P]
84 [P
85 [P)
86 [P]
87 [P
88 [P]
89 [P]
90 [P
91 [P]
92 [P
93 [P
94 [P]
95 [P]
96 [P]
97 [P
98 [P
99 [P]
100 [P]
101 [P]
102 [P]
103 [P]
104 [P]
105 [P]
106 [P]
107 [P]
108 [P]
109 [P]
110 [P]

0 Warner Bros. Discovery
0 CAIXA.GOV.BR

0 Apple Inc.

1 Overwolf

0 Grupo Santander

0 Via Varejo

0 Playwire

0 Poki Sites

0 ZENDESK.COM

1 BBC Sites

0 Itau Unibanco Holding S.A.

0 Indeed

0 DATAPREV.GOV.BR
1 Automattic

0 Banco Bradesco sites
1 CIFRACLUB.COM.BR
0 ZOOM.US

0 INSS.GOV.BR

-

Ziff Davis

-

Diarios Associados

o

CPFL.COM.BR

-

CONJUR.COM.BR

o

Adevinta Spain

o

B2W Digital

o

FREEPIK.COM

-

Navent

o

LINKTR.EE
Elo7 Sites

0
0 GUPY.IO

[N

EXAME.COM

o

Banco do Brasil

Softonic.com Sites

o o

Scribd

-

Grupo Perfil

-

EBC.COM.BR

o

Grupo Carso

Reddit
ECONODATA.COM.BR

o o o o

SBI Holdings

o

Carrefour Group

-

Lance! Sites

-

VAGAS.COM.BR

-

JOVEMPAN.COM.BR

-

MedialLab

-

IstoE Publicacoes
0 USP.BR

0 TELEGRAM.ORG

0 Priceline.com Incorporated

PCACCELERATEPRO.COM

Raptive (formerly CafeMedia)

295
286
282

256
249
246
244
244
238
237
233
232
228
228
225
215
214

212

211
209
208
208
205
203
201
201
199
195
193
193
188
180
176
173
173
170
167
166
162
162
161
159
157
157
156
156
156
154

3,9
38
38
3.4
34
33
33
33
3,2
3,2
3,2
3.1
3.1
3,0
3,0
3,0
2,9
2,9
28
28
28
28
28
28
2,7
27
2,7
2,7
2,7
2,6
2,6
2,6
25
2,4
23
23
23
23
2,2
2,2
2,2
2,2
2.1
2,1
2,1
2.1
211
2.1
2,1

2,0

17,2
223
17,2
30,4
308
17,3
15,6
24,0
18,5
225
17,7
16,8
12,9
64,3
20,1
308
20,9
15,2
23.2
17,0
20,7
26,5
18,5
20,3
15,8
14,7
21,7
17,2
223

16,0

99

92

82
148
113
84
95
123
95
168
170
95
86
133
102
124
98

93

355
111
171
116

84
128

115
147
103
112
87
81
120
95
123
89
98
120
99
171
79
126
154
183
90
127
132
109

100

96
74
112
56
110
122
89
73
113
91
238
136
59
147
101
113
148
27
109
24
365
101
169
118
66
123
77
115
186
46
106
83
69
112
79
133
61
74
146
91
219
89
172
203
177
77
75
297
104

93

27
38

29
15
13
25

13
27
12
13
1
10
17
10
11
12
14
10
24

26
12

20

©

Now N

31

1.180
1.876
428
988
545
483
1.248
660
1.371
424
832
393
644
549
979
643
616
601
462
873
394
430
500
371
738
427
365
473
535
320
1.092
266
307
408

278

981
448
266
208
248
446
343
274
400
395
335
513
304

307

10,8
2,2
1,9

4,0

13
0,8
10,3
53
4,6
3.6
58
3,2
3.1
2,7
1,2
1,1
59
1,6
2,2
2,1
1.3
6,9
0,7
3,6
9,0
2,0
8,4
0,7
1,6
0,3
0,7
4,7
1.4
2,0

4,0
6,6
15
3,8
2,1
1,9
5,1
2,7
5,6
18
3,5
1,7
2,8
2,4
43
2,9
2,9
2,8
2,2
41
1,9
2,1

2,4

1,6
2,0
57
2,6
1,6
1,3
1,5
28

2,1

2,5
2,5
2,1
33
2,0

2,0
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